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: LA REFORMA
ULTIMS PASSOS CAP A LA LLEI

El ministre d'Educacié i Ciéncia, Javier Solana, va anunciar en una roda de premsa, el dia 12
de febrer, que el projecte de reforma es convertira en Llei Organica del Sistema Educatiu
(LOSE) abans d'aquest estiu. El procés de tramitaci6 va comengar el mateix dia 12 amb el lliu-
rament de I'esborrany al Consell Escolar de I'Estat i s'acabara amb la seva aprovacio a les
Corts. La Llei es comencara a aplicar el curs 1991-92 i la seva implantacio6 s'acabara el 1996-97.

Segons el ministre, la llei pretén modificar «molt profundament» el sistema educatiu amb I'am-
pliacié de I'escolaritat obligatoria i gratuita fins als 16 anys, la renovacié de la formacié pro-
fessional i la millora de la qualitat docent. Pel que fa al finangament, el ministre va anunciar
que s’hi destinara inicialment un bilié de pessetes, que pot arribar a 3 bilions en anys suc-
cessius.

Després d'un temps segurament massa llarg de letargia, celebrem que finalment s'hagi donat
I'impuls necessari per acabar aquest procés que ha de portar a la nova llei i a la seva implan-
tacié. Ho celebrem perqué la reforma és necessaria i la llei pot representar un pas important
per dur-la a terme.

No pretenem fer ara una valoraci6 global del projecte de llei. Només voldriem recordar la im-
portancia d'arbitrar els mecanismes necessaris per a I'aplicaci6 de la reforma perquée no de-
cebi les expectatives suscitades.

Entre els aspectes que cal posar en relleu, destaca en primer lloc el del finangament, que ha
de ser proporcionat als recursos indispensables a una reforma real: adequacié de locals i equi-
paments, adaptacié del professorat a les noves franges d’edat dels nens que s'hauran d'aco-
llir en els diversos ensenyaments, actualitzacié de continguts, etc. Si no s'atenen adequada-
ment aquests components, la reforma quedara diluida. En aquest aspecte del finangament,
sembla que, de bell inici, hi ha queixes per part de les autonomies pel que fa a la part que
se'ls assigna.

En segon lloc, una reforma amb profunditat ha d’evitar aplicacions purament mecaniques i uni-
formes, que podrien portar a accentuar les diferéncies existents entre les escoles més ben equi-
pades i les més desafavorides. Una aplicacié minimament progressista ha de tenir en compte
aquestes diferéncies i intentar reduir-les.

Cal vetllar, doncs, perque I'aplicacio de la llei porti a una millora real de I'ensenyament, mit-
jancant els factors que la mateixa llei assenyala per afavorir la qualitat: «qualificacié i formacié
del professorat, programacié docent, mitjans didactics, innovacié i investigacié educativa,
orientacié educativa i professional, inspecci6 educativa, avaluacié del sistema educatiu». Es-
perem, doncs, que la llei no quedi només en lletra escrita i que s'hi posin els recursos neces-
saris per a I'acompliment satisfactori de tots aquests elements de qualitat. Altrament, la llei fra-
casara en el seu intent de reforma.




En una societat de consum com ¢és ara la nos-
tra, el fet publicitari que difonen els mitjans de co
municacio social (MCS) exerceix una influéncia
abassegadora sobre els cervells dels ciutadans, els
quals cada vegada tenen un coneixement més am-
pli, encara que inexacte, de 1'influx que té sobre
les seves motivacions l'allau de propaganda co-
mercial que els assetja.

No és gens estrany que augmenti la preocupa-
cio per coneixer |'abast i les conseqiiéncies de
I'impacte propagandistic sobre els nens, un
col-lectiu que per la seva poca edat, pensem que
no pot escapar a la pressio publicitaria.

Funcio publicitaria dels MCS en una societat
de consum

Per valorar I'efecte que pot produir en un nen
(0 qualsevol altra persona) la publicitat que difo-
nen els MCS (sobretot els audio-visuals) cal tenir
en compte un fet basic: vivim en una societat de
consum, és a dir, una societat que es justifica a si
mateixa per I’objectiu d'assolir el maxim de ben-
estar a través del consum.

EL NEN I LA PUBLICITAT

Miquel Ferrando i Aparisi

L'eficacia de la publicitat és un fet que no es
pot discutir. S'inverteixen molts milions en 1'esti-
mul del consum. Diners que ja s'han inclos en el
cost del producte i que I'anunciant s'ha gastat al
servei dels seus interessos. Com que els empresa-
ris no han vingut al mon a practicar la beneficén-
cia, el fet que les xifres destinades a la publicitat
cada vegada siguin més elevades és senyal que
aquests diners constitueixen una bona inversid.

No és aquest el lloc on estendre'ns en consi-
deracions sobre la gestacié d'aquesta magnifica-
cié consumistica que caracteritza la nostra socie-
tat, pero, ni que sigui de passada, val la pena de
citar els efectes que sobre la mentalitat de 1'ho-
me i la dona actuals ha exercit I'arrelament del
consum.

En primer lloc, hi ha ia idea que tot es pot
comprar 0 vendre; qualsevol cosa, fins i tot una
persona, és una mercaderia. En una «consumo-
cracia», tot esta marcat pels signes de la caduci-
tat i la provisionalitat. Res no pot durar. Fins i
tot les relacions personals (amistat, parella, fami-
lia, treball) caminen amb el llast de la seva fini-
tud. En un moén on tot es marceix i tot s'acaba,
tot objecte ha de ser reemplagat per un altre que,



de moment, ens pugui il-lusionar. Sembla que nin-

gl no es pugui realitzar sind a través del consum. (7%

D'altres inconvenients serien la generacio d'u-
na despietada competitivitat i la constatacio que,

malgrat la nostra avidesa, mai no ens sentirem sa-, %

tisfets. Un mén que ha arribat a consumir alld que
produeix, més que a produir alld que cal, ens ne-
cessita avids i insatisfets per tal que el sistema no
s'aturi.

En una societat com |'esmentada, la funcid pu- S8

blicitaria dels MCS té un doble aspecte difusor.
D'una banda, realitza una funcié ideologica que
proposa uns estils de vida, pensament i conducta
que s6n un compendi dels valors propis d'aques-
ta societat. Per 'altre canté, vehicula unes mani-

pulacions que es poden sistematitzar en tres punts

diferents.

El primer aspecte manipulatiu deriva del ma-
teix fet que tota publicitat es tracta d'una comu-
nicacié unilateral i préviament interpretada pel
difusor.

El segon aspecte resulta d'acceptar com a va-
lid I’axioma segons el qual alld que es fa public i
la societat accepta €s necessariament bo. La fal-la-
cia d'aquest argument desarticula |'objecci6 que
moltes persones es fan en preguntar-se: Fins a
quin punt és étic impulsar una persona a consu-
mir? Evidentment, si els MCS d'una manera pa-
blica ens fan unes propostes, sens dubte estan
acomplint una funcié legitimadora de la bonesa
d'alldo que ofereixen.

El tercer i més important aspecte manipulador
de la publicitat resulta d'emprar elements no-ver-
bals, davant els quals tots tenim menys recursos
critics, amb un gran resso afectiu, com poden ser
moviments, mimica, formes, ritme, musica. Es un
conjunt d’elements davant els quals la realitat re-
sulta moltes vegades comparativament desafa-
vorida.

Incidéncia dels missatges publicitaris sobre el
cervell i el psiquisme

En el nostre cervell, des d'un punt de vista fun-
cional podem distingir dos sistemes: el cortex i el
sistema limbic.

A) El cortex o cervell superior regeix els pro-
cessos més conscients dels nostres continguts
mentals, regulables per la voluntat de la persona.

Poc desenvolupat en néixer, rep el nom de cor-

ticalitzacié el procés a través del qual aquest sis-
tema va incorporant elements procedents de la
propia experiéncia i del sistema limbic, que s'in-
corporen a la conducta individual, la qual es fara
governable d'acord a 1'escala de valors i el pro-
jecte vital de cada individu.

Per les raons que acabem d'apuntar, el cervell
superior en el nen encara esta poc desenvolupat.
Per aix0, a menys edat més gran &s la indefensié
davant les manipulacions publicitaries.

B) El sistema limbic regula, entre altres coses,
el mon instintivo-emocional. Sobre aquest siste-
ma s'exerceix 1'accié manipulativa dels mitjans
publicitaris, perqué la major part dels seus con-
tinguts s6n inconscients i, per tant, caracteritzats
per la submissio al principi del plaer.'

1. Principi del plaer: Expressié procedent de la teoria psicoa-
nalitica. Significa que els continguts que integren |'inconscient
lluiten per una immediata satisfacci6 sense cap ldgica ni objec-
cié de caire étic.
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El mecanisme més emprat actualment’ pels
publicitaris consisteix a dirigir un missatge amb
un doble contingut.

D'una banda el missatge conté un suggeriment
explicit que poden captar sense gaires dificultats
les estructures corticals.

L'altre contingut, el més important i motiva-
dor, ens el presenten d'una manera disfressada i
afalagadora del nostre mén instintiu. Es consti-
tuit per estimuls —camuflats sota la forma d'un
determinat producte comercial— que ens treba-
llen l'inconscient tot seguint la linia dels nostres
desitjos reprimits. Aquests estimuls poden fer que
la persona, un cop elaborat el desig induit per ['a-
nunciant, sense adonar-se de 1'auténtica motiva-
cié, compri un determinat producte, objecte o
marca, per satisfer aquell desig que d'una mane-
ra directa els mecanismes de censura i control del
Jo no li haguessin deixat satisfer.

D'aquesta manera, en la nostra societat una
persona pot comprar un article de consum per-
que el necessita, pero també per fer callar senti-
ments depressius i d'inferioritat, per compensar
frustracions o evitar l'efecte corrosiu de 1'enveja,
sense que en cap moment s'hagi adonat del que
ha passat dintre seu.

Efectes globals de la publicitat sobre el nen

Un fet que tots hem pogut constatar és com
uns nens poden estar jugant mentre la «tele» fun-
ciona, sense que li facin cas, fins que arriba el mo-
ment dels anuncis. Llavors, atrets per la seva sin-
tonia, deixen de jugar per mirar-se'ls.

Podem dir que els anuncis especificament de-
dicats a l'audiéncia infantil sempre atreuen 1'a-
tenci6 dels nens. Tenen elements per a agradar-
los; s6n breus, vius, intensos. Els saben fer molt
bé.

Pero d'aix0, no se'n segueix que la influéncia
que exerceixin sigui igual per a tots. Aquesta se-
ria una visié simplista del problema. Per més que
l'infant sigui un individu poc corticalitzat, 1'im-
pacte d'un missatge publicitari sobre un determi-
nat nen depén de moltes variables personals i am-
bientals. Variables personals serien I'edat i el grau

2. Actualment les técniques de percepcid subliminal, a causa
de la incertesa dels seus resultats, el mén publicitari les ha deixat
de banda.

de desenvolupament afectiu i intel-lectual. D"am-
bientals, podriem citar la familia, el barri, els
amics, I'escola. Bo i parafrasejant Ortega, del nen
es pot dir el mateix que d'un adult, que «€s ell i
la seva circumstancia». No estem d'acord amb qui
pensa que si la publicitat estimula el desig de pos-
seir uns determinats objectes de consum, el nen
sentira una indefectible necessitat de posseir-los.
Aquestes persones no tindran més remei que llui-
tar sense treva contra la publicitat dirigida al pa-
blic infantil.

El que no podem perdre de vista en tot aquest
procés és que la «publicitat infantil» és una pu-
blicitat indirecta sobre els adults que han de fer
efectiu l'acte de comprar. No ens ha d'estranyar
que, sabent com som els pares de sensibles a les
demandes dels nostres fills, ¢l publicista ens colli
a través d'ells. El que passa és que amb la publi-
citat no podrem acabar i el millor sera centrar els
nostres esfor¢os a endurir-nos i endurir els nos-
tres fills davant ella.

Vers una ecologia de la publicitat

Fa dues décades Marshall MacLuhan deia que
de la mateixa manera com haviem controlat el
«fall-out» atomic, un dia hauriem d'evitar que
I'impacte publicitari escapés del nostre control.

Es possible que aquest moment hagi arribat.
Aixi com cal vetllar per I'ecologia ambiental, hau-
riem d'anar ecologitzant el més intim dels nostres
medis: el nostre cervell.

Encara que caigui com un gerro d'aigua freda
per a les persones molt angoixades pels efectes
publicitaris sobre els infants, no podem deixar
d'observar que davant aquest estat de coses nin-
gu no sembla reaccionar. Deu ser que tot aixo ja
ens estd bé? o més aviat és que no ens atrevim a
anar contra corrent?

Si ens interessa que els nostres fills es puguin
defensar de les manipulacions publicitaries, hau-
riem d’educar-los perqué siguin capagos de de-
tectar i rebutjar tot allo que signifiqui manipula-
ci6. Ens cal una educacié per als MCS que els faci
uns receptors actius i critics dels missatges. I aixo
ss pot dur a terme mitjancant tres linies d'acci6:

1. Educar homes de criteri, fets per a la lli-
bertat.

2. Educacié per als audio-visuals.

3. Practicar una gimnastica de l'atencid.



1. Educar homes i dones de criteri

Encara que tractem de fer veure al nen que,
malgrat els estils de vida i els herois que ens pro-
posen els «spots», la vida és diferent, el fet més
important és que, a pesar de I'estimul social cap
al consum, el grau en qué un nen es manifesta
avid de coses depén del grau en qué posseir un
objecte rera I'altre el faci sentir-se felic.

Aixod ens porta a parlar de valors. Dels valors
que en el seu ambient social i, sobretot, familiar
el nen estd vivint. Posa nervi6s de veure com hi
ha tants ingenus que sucumbeixen a tota mena de
propaganda i, a la vegada, per mimetisme, esde-
venen transmissors de les deformacions propies
de la seva alienacio.

Fomentar el sentit critic d'un nen fara que no
caigui en el papanatisme de fer o pensar alld que
toca. Per aix0 és tan important que l'educacié
procuri la construcci6 d'homes i dones de criteri,
perqué el poder manipulador el déna 1'abséncia
de sentit critic en el receptor.

2. Educacid per als audio-visuals

Sembla evident que saber com funcionen els
MCS pot ajudar a evitar manipulacions. Resulta
important aprendre a llegir la imatge, analitzar els
missatges, fins i tot a través de llibres de text que
compilin els conceptes i els abordin des de la se-
mantica, la logica i I'analisi dels continguts.

Tot allo que representi un acte reflexiu, passar
pel sedas de la ment logica i conscient, fa perdre
forca manipuladora a un anunci.

De cara al nen, és cert que com més petit si-
gui, més necessitat tindra de passar estones mi-
rant anuncis en la nostra companyia, rebent els
aclariments que ens sembli escaient de fer; sense
perdre de vista en tot aquest procés la nostra con-
ducta davant el consum. No servira de res tot el
que li diguem a un nen, si nosaltres anem de cor-
coll amb el consumisme. Es un esforg que ens po-
dem estalviar.

El que si podem oferir sén unes perspectives
de cultiu mental superior. Possibilitats, en tenim;
el nostre cervell pot captar deu vegades més del
que la TV ens ofereix. La TV emet una mitjana
de 300 bits/minut.’ Un cervell huma ben confor-
mat i en un estat d'atencié total pot captar 3000
bits per minut, encara que aquestes possibilitats
siguin més aviat teoriques. Ens conformariem
amb els rendiments que pot donar una lectura,
que poden ser uns 1500 bits/minut.

Pero la realitat és molt diferent. Les dades
ofertes per la revista «Epoca», de I'onze de se-
tembre de 1989, ens diuen que, mentre som el
quart pais del mén en compra de pellicules per
al video, alhora en el 80% de les llars no hi ha
cap llibre. Llegir és fugir de I'actitud passiva, acri-

3. BIT: Minima unitat d'informacié que els nostres sentits
poden percebre i que el cervell tracta de manejar en una unitat
de temps.



6 tica i sense inquietuds que fomenta |'excés d’au-

dio-visuals, pero els indicadors socials ens diuen
que 1'habit de llegir corre el perill d’esdevenir una
raresa cultural.

3. Practicar una gimnastica de |'atencié

Recepci6 passiva equival a impacte sobre ni-
vells mentals inconscients. Quan un roman pas-
siu, bocabadat i amb els ulls com perduts en I'in-
finit davant la petita pantalla, podem dir sense
por d’equivocar-nos que, amb aquest posat d'es-
taquirot, s'ho esta empassant tot i que la seva sug-
gestibilitat és maxima.

Una persona que esta badant, distreta o diva-
gant, esta enfonsada en els dominis de 1'incons-
cient, que €s qui agafa les regnes del seu psiquis-
me. En aquestes condicions el que es presenta a
la seva esllanguida consciéncia sén continguts in-
conscients que procedents del sistema limbic trac-
ten d'expressar-se encara que sigui camuflada-
ment.

Dit en poques paraules, quan menys atenta
esta una persona, més influida per 'inconscient
sera la seva conducta.

Per aix0, a fi i efecte d'impedir els estralls que
poden produir els poderosos audio-visuals sobre
qualsevol receptor, especialment si és un infant,
propugnem |"aprenentatge de procurar un bon ni-
vell d'atenci6 a les percepcions que en cada mo-
ment ens ocupen; una mena de gimnéstica —en-
tre cometes—, de I'atenci6, que ens immunitzi re-
lativament davant els influxos de l'inconscient i
ens faci aixi menys vulnerables a I'escomesa pu-
blicitaria.

L'atenci6, dit ras i curt, és una consciéncia in-
ternacional. Un adonar-se deliberadament d'alld
en qué un s'esta fixant en aquell moment. Es par-
la de dues menes d'atenci6: una espontinia, des-
interessada i quasi vegetativa, contraposada a una
altra voluntaria, en la qual un posa una bona dosi
de voluntat per fixar-se en alld que és objecte d'a-
tenci6.

Bé, doncs, aquesta gimnastica de 'atenci6,
consisteix a augmentar el maxim que es pugui el
temps de vigilia que passem en atenci6 volunta-
ria i reduir el temps d’atenci6 espontinia.

La intencié d'aquesta exercitacio és facil de
veure: en fer I'acte voluntari de fixar-nos, totes
les nostres percepcions es fan més conscients.

Assolir una atencié conscient, voluntaria i re-
laxada, davant una oferta publicitaria (o en qual-
sevol al*ra situacid), vol dir que el cervell supe-
rior regeix sobre el nostre sistema limbic. Equival
a haver posat totes les nostres estructures neuro-
logiques en I'orientacié adient d'un procés que
I'espécie humana va comengar fa un parell de mi-
lions d'anys: |"hominitzacid.

Es facil d’entendre. Dur-ho a terme, ja costa
més,

Resum

L'impacte publicitari sobre el nen es produeix
sobre les mateixes estructures cerebrals i de la
mateixa manera que en un adult.

La difereéncia és només de grau i deguda al fet
que el procés de corticalitzaci que es va produint
amb el transcurs dels temps en el nen per regla
general esta mienys avancat que en un adult.

El perill de romandre indefens davant les sol-li-
cituds o reclams publicitaris depén d’uns factors
personals i, sobretot, d'uns altres ambientals. En-
tre aquests iltims destaca per damunt de tots
I'exemple que nosaltres, com a adults, testimo-
nialment oferim al nen.

En la mesura que nosaltres siguem refractaris
al devessall propagandistic, els nostres fills podran
ser-ho. Si nosaltres ens movem segons els capri-
cis i desitjos que la publicitat ens promoy, no po-
drem esperar que els nostres fills puguin escapar
a aquesta influéncia. La quota de llibertat que
nosaltres podem liegar a un nen &s proporcional
al grau com sapiguem mostrar-nos independents
i critics davant el mén comercial que ens envolta.

Aix0, que en una societat de consum és forga
dificil de dur a terme, constitueix el repte més
gran que ens planteja 1'educacié dels nostres fills.

Per molt que escola i societat eduquin els nens
per a defensar-se dels «mass-media», si en |'am-
bient més proper, familia i amistats, es viu una
vida orientada cap al consum com a tinic mitja de
realitzacié personal, la balanga s'inclinara d'a-
quest costat.



L'infant esdevé, de vegades, el protagonista i/o
el destinatari de la comunicaci6 publicitaria. Un
dels casos més clars €s la publicitat de joguines.
El missatge publicitari s'articula llavors a partir
de la logica publicitaria convencional, pero hi in-
trodueix elements especifics.

La publicitat és una forma de comunicacié
massiva que té€ per objecte persuadir i, sobretot,
aconseguir un comportament determinat dels re-
ceptors o destinataris d’aquesta comunicacié. En
sintesi, la publicitat promou les actituds de com-
pra, ja sigui de productes o bé de serveis.

En una primera fase, 1'argumentacié publici-
taria per promoure aquestes actituds de compra
es basava en la necessitat del producte. Amb tot,
va arribar un moment en que els diversos produc-
tes cobrien de manera quasi idéntica necessitats i
utilitats similars. Aix0 va coincidir encara amb el
fet que les necessitats basiques de la poblacié ja
estaven assegurades. Tot plegat va comportar un
canvi d'estratégia. Ja no es tractava de promoure
un producte en funcié de la seva utilitat. Ara, la
logica de la comunicacié publicitaria consistia a
associar a un producte determinat qualitats alie-
nes i a promoure-ho conjuntament.

Aquesta logica d’argumentacié segueix una
pauta de l'estil «la possessié (per compra) del

EL NEN, PROTAGONISTA
I DESTINATARI DE LA
PUBLICITAT

Maria Corominas

producte X li assegura les qualitats Y o Z». El
producte que es publicita (X) seria el mateix tant
a la fase inicial com en aquest segon periode; les
qualitats, en canvi, no tindrien res a veure. No es
tracta ja que «X serveixi per fer millor A o B».
El que hem anomenat Y o Z es tradueix general-
ment per éxit social, felicitar o qualitats similars.

L'éxit d’aquesta formula s’assegura no pas pel
caracter veridic de 1'afirmacié que es faci, siné
per la seva credibilitat o versemblanga, que sén
els fonaments de la comunicacié publicitaria.

La publicitat de joguines

Aquestes consideracions sobre la publicitat en
general s'apliquen també a la publicitat adregada
als infants i, especialment, a la publicitat infantil
de joguines. D’'entrada, cal observar que aquesta
forma de comunicacié massiva —I'objecte de la
qual també és aconseguir un comportament de-
terminat del public receptor— parteix d'una con-
sideraci6 de la joguina com a finalitat i no pas
com a mitja.'

1. Els educadors, en canvi, parteixen del principi que 1'im
portant és el joc i que la joguina només és un mitja.



En aquest tipus de comunicacié publicitaria
també s'ha superat la fase en queé la publicitat de
joguines es basava en la utilitat o la necessitat’ i
s'ha passat a associar al producte joguina quali-
tats alienes (homologables amb les esmentades
per a la publicitat en general). En aquest sentit,
molts anuncis es basen en argumentacions de fons
del tipus «amb la joguina X, aconseguiras molts
amics». (En aquest cas, «<aconseguir molts amics»
equival a «éxit social».)

Quant a les técniques emprades per aquesta
comunicacid, especialment en el camp del mitja
televisiu, cal notar que la publicitat infantil (com,
en bona part, la publicitat en general) es presen-
ta en forma d'histories. Hi ha molts anuncis que
expliquen histories, amb diversos graus de ficci6
o de referéncies a méns meravellosos i il-lusoris,
perd histories al cap i a la fi. Aixo no obstant, 1'iis
d'aquesta técnica s'ha matisat d'uns anys enca

2. El nombre de joguines disponibles faria impossible man-
tenir una argumentacié basada en la necessitat. Només a la dar-
rera campanya de Nadal i Reis van sortir al mercat espanyol unes
quatre mil novetats,

mitjangant normes reguladores de la publicitat de
joguines.’

En aquest sentit, les «histories» (els anuncis)
han de complir ara uns requisits minims, entre els
quals cal remarcar el fet que no poden introduir
efectes especials aliens a la joguina, les dimen-
sions de la qual, d'altra banda, han de quedar cla-
res. D’aquesta manera es pretén aconseguir una
publicitat veridica. Per ara, el grau d'assoliment
no és absolut, ja que romanen alguns anuncis que
no s'adapten completament a aquesta regulacid.
A més, com hem dit, la publicitat es basa més en
la versemblanca que no pas en la veracitat.

Un tipus de referéncies particularment pre-
sents en el cas de la publicitar infantil son les re-
latives al mén del comic. Els anuncis n'utilitzen,
tant situacions com personatges, en un intent d'a-

3. Aquestes normes provenen, d'una banda, de |'Instituto
Nacional de Consumo, organitzacions de consumidors i I' Asso-
ciacid de Fabricants de Joguines; de 1'altra, dels ens radiotelevi-
sius. Aixi mateix, també existeixen disposicions reguladores en
I"ambit europeu. En tots els casos es parteix d'una necessitat de
protecci6 del menor davant de la publicitat.



costar el producte a I'infant mitjangant un camp
les connotacions del qual —el publicitari ho sap
perfectament— son positives per al piblic recep-
tor.

Cal remarcar també que romanen anuncis de
joguines basats en una argumentacid discrimina-
toria entre sexes. Tot i que aquesta discriminacio
estd prohibida tant en 1'ambit general com en la
regulaci6 especifica sobre publicitat infantil de jo-
guines, a la darrera campanya nadalenca la comis-
si6 técnica de seguiment del pla d'igualtat per a
les dones de 1'Institut de la Dona va qualificar al-
menys dos anuncis com a discriminatoris (logica-
ment, per a les nenes).’

Publicitat i habits d'atenci6é

Des d'un punt de vista formal, la publicitat te-
levisiva de joguines comparteix també caracteris-
tiques amb la publicitat en general. Els anuncis
consisteixen en una successio rapidissima de plans
molt breus. El dinamisme que aixd comporta s'ac-
centua encara en passar d'un pla a l'altre mit-
jangant talls (i no pas amb foses encadenades).
D'aquesta manera es capts i es manté facilment
l'atenci6 de I'infant, mitjangant una estimulacio
quasi constant,

Amb tot, cal tenir en compte també que aques-
ta técnica contribueix a crear uns habits de mirar
la televisié (i, més en general, habits d'atenci6)
determinats. Aquests habits comporten, amb re-
lativa facilitat, el refiis, per part de I'infant, de les
histories explicades amb successions de plans
llargs i on abundin les foses encadenades o lligams
similars. L'infant ho troba llavors avorrit.

Una consideracié final sobre la publicitat in-
fantil de joguines. A qui s'adreca? En general,
tota comunicaci6 publicitaria s'orienta al que s'a-
nomena un piiblic-objectiu. Consisteix en un seg-
ment de poblacié, seleccionat amb criteris deter-
minats, sobre el qual es promou un producte amb
I'objectiu d'aconseguir que el compri. La capaci-
tat adquisitiva d'aquest segment de poblacié té,
per tant, un paper fonamental entre les conside-
racions del publicitari.

Els infants no disposen d'aquesta capacitat de
compra, si més no, referida a la immensa majoria
de joguines. Aix0 no obstant, pel que hem vist,

4. Vegeu «Avui», 17 de desembre de 1989.

els anuncis s'adrecen formalment als infants. En
aguest cas, es pretén que aquests actuin com a
agents motivadors de compra dels adults, sobre-
tot els pares, que son els qui en tenen, en defini-
tiva, el poder i la capacitat.

Tendéncies de futur

El panorama que hem dibuixat a les ratlles pre-
cedents ha estat valid fins ara i cal preveure que,
en bona part, es mantindra.’ Pel que fa a les .léc-
niques, la publicitat infantil seguira el mateix rit-
me que la publicitat convencional, encara que
< npre estara sotmesa a un control i a una regu-
lacié superiors, en els quals la Comunitat Euro-
pea tindra una significacié creixent.’

Aix0 no obstant, des de final del decenni dels
80, s'observen algunes tendéncies de canvi que
també incidiran en 'evolucié de la publicitat de
joguines.

Els darrers anys, aquesta comunicacio publici-
taria ja ha comencat d'adaptar-se als canvis so-

5. Hi ha raons econdmiques poderoses que abonen aguesta
hipdtesi. Aixi, la previsio de vendes de joguines a la darrera cam-
panya de Nadal i Reis pujava a uns 90.000 milions de pessetes.

6. Especialment a partir de I'entrada en vigor, I'u de gener
de 1990, de I'harmonitzacié de legislacions sobre fabricaci6 i se-
guretat de joguines a la Comunitat Europea.




cials. D'una banda, al descens de la natalitat (i,
per tant, a la disminuci6 del piblic-objectiu infan-
til); de I'altra, a la transformacié dels habits de
vida que comporta el fet que els infants deixin de
jugar més aviat. La resposta dels fabricants a
aquests fets ha consistit a promoure els jocs per
a adults i, en conseqiiéncia, la publicitat de jogui-
nes s'hi ha adaptat. Els infants han deixat de ser
el destinatari per excel-léncia d'aquesta comuni-
caci6 publicitaria. Tot i que, de moment, encara
hi tenen el paper principal, caldra veure com es
reorienta el sector.

Paral-lelament, els infants han comengat a apa-
reixer com a protagonistes i destinataris, almenys
aparents, de comunicacions publicitaries adreca-

des, fins ara, exclusivament als adults.” Aquesta
técnica, encara incipient, es basa en el mateix me-
canisme que la publicitat convencional de jogui-
nes infantils: utilitzar I'infant com a promotor in-
directe d'actituds de compra dels adults, especial-
ment els pares.

En definitiva, doncs, les tendéncies de canvi
apunten cap a una minva en les distincions entre
mén d'adults i mon d'infants en el camp publici-
tari encara que, almenys per ara, sense tendir a
una igualacio total i absoluta.

7. En aquest sentit, a la campanya televisiva de Nadal-89 es
va difondre un anunci que es pot considerar paradigmatic. Una
nena, després d'examinar un cotxe, es convencia que «és el cot-
xe que agradara al meu pare»,



Les joguines estan durant aquests mesos a |'or-
dre del dia de moltes de les nostres converses; no
és estrany: la tele en va plena, els aparadors de
moltes botigues vessen de tantes joguines, rebem
a casa catalegs propagandistics i per acabar-ho
d'adobar, els nens a la que aprenen a assenyalar,
i no diguem a parlar, demanen i demanen... De-
manen quasi tot el que veuen.

En un anterior monografic titulat «L'aventura
del joc», Luisa Ferndndez deia: «Jugar és una ne-
cessitat infantil imperiosa; en realitat s una ne-
cessitat vital (...). El joc és una activitat que pro-
porciona al nen tanta satisfacci6, s'hi sent tan rea-
litzat, que encara que només fos per aix0 ja esta-
ria justificat el respecte i la consideracid que
aquesta activitat es mereix».

B¢, jo hi estic d’acord. Es ben cert, i la jogui-
na és un mitja que pot afavorir el joc en provocar
i estimular la imaginacid i la creativitat dels nens.
Perd atencié: de la mateixa manera que les jogui-
nes estimulen, poden inhibir de la mateixa mane-
ra que poden afavorir el joc, el poden destorbar
igual que poden ser saludables, poden ser peri-
lloses.

* Ludoteca Club Infantil Juvenil Bellvitge.

LA PUBLICITAT
I LA JOQUINA

Imma Marin Santiago*

Les joguines reprodueixen rols, estimulen ha-
bits i actituds, proporcionen «models socials». No
hem d'oblidar mai que les joguines no sén neu-
tres.

Cal, doncs, que parem atencid a I'hora d’esco-
llir les joguines, perqué encara que son eis nens
els qui les demanen, som els pares els qui les com-
pren, i no podem defugir aquesta responsabilitat
amb paranys com: ...si ¢l nen ho demana..., que
més té una que |'altra..., s que s6n tan maques...,
etcétera,

A més a més, tot sovint comprovem que les jo-
guines que escollim no sempre responen a les ex-
pectatives que tant nosaltres com els mateixos
nens ens hem creat. Per que?

La publicitat té aqui una responsabilitat impor-
tant. La joguina s ‘esta convertint en un fi en ella
mateixa, producte tipic de la societat de consum.
Ja no es pensa en la joguina com a mitja motiva-
dor i estimulador del joc; es tracta de tenir la jo-
guina, de posseir-la, i com més millor.

La publicitat de joguines concentrada en els
mesos de Nadal i Reis (2/3 dels anuncis de tot
l'any) va en augment i cada cop es torna més
agressiva i sofisticada. Es tracta de motivar la
compra de tal o qual joguina sense més ni més,
de totes passades, i per tant el concepte d'infor-
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mar i formar el consumidor, encara que aquests
siguin nens, no entra normalment dins dels plans
publicitaris.

Les joguines apareixen molt sovint en els anun-
cis, en un marc que les fa molt més atractives i de-
sitjables, i els nostres infants resten «enlluernats»
davant dels televisors.

— Es distorsiona la imatge fent que apareguin les
joguines d'una grandaria superior a la real.
— S'utilitza com a fons sonor de |'anunci, no el
soroll de la joguina, sin el seu equivalent a la

vida real (cotxes, trens, motors...).

— Al voltant de la «joguina-base» es col-loquen
infinits accessoris que la fan més desitjable,
perd que evidentment distorsionen la realitat
de la joguina tal com després es troba a les bo-
tigues.

— Es recorre a presentar la joguina dins d'una
ambientaci6 excel-lent amb maquetes i acces-
soris de tota mena, que encara que no es ve-
nen de forma unitaria, es mostren a I'anunci
com un tot inseparable.

Rarament apareix |'edat recomanada o el preu
orientatiu (de vegades podem llegir «més de
5.000 ptes», quan en realitat la joguina val tres o
quatre vegades més).

No parlem del vessant sexista dels anuncis,
etc., etc.

Es ben cert que la tria de joguines que fa un
nen en aquestes dates és diferent de la que faria
en un altre moment on no existis una influéncia
publicitaria tan gran. Si no estigués comprovada
I'eficacia d"aquestes campanyes, és ben segur que
no es farien.

B¢, doncs, com ens podem defensar de I'allau
publicitaria? ¢Com podem defensar els infants?
¢Com els podem informar i formar com a consu-
midors de joguines?

En primer lloc cal dir amb paraules de José-
Manuel Esteve' que «el paper dels pares és fona-
mental en la forma en qué els nens son influits per

1. ESTEVE, J. M., Influencia de la publicidad en T.V. sobre los
nifios, Madrid 1983 (Col. La Educacién Hoy).



la publicitat de T.V. Els pares poden ensenyar els
seus fills a decodificar els missatges publicitaris, a
«veure» la publicitat de televisid i a criticar les se-
ves imatges tergiversades. Els pares poden oferir
models alternatius a les ofertes de la publicitat a
televisio».

Si realment el nostre paper és fonamental en
la manera en qué els nens son influits per la pu-
blicitat, cal que pensem quan i com ha de ser la
nostra incidéncia.

— Per comencgar, és important «mirar» de tant en
tant la tele amb els nens; no seure els uns al
costat dels altres davant del televisor, sind que
cal que «mirem» la tele plegats: que comentem
els anuncis, com son, qué diuen, qué veiem; si
coneixem la joguina, podem comparar el que
ens diuen o mostren amb la realitat... i tot aixo
fer-ho no com un exercici magistral, siné com
un exercici de vida quotidiana, tot conversant.

— Ja que som davant la tele, val la pena que re-
visem el nombre d'hores que es passen els nos-
tres fills davant el televisor; que valorem si és
el que cal o és excessiu; que pensem en funcid
de qué fem aquesta valoracid.

— Que prenguem consciéncia activa que igual
que s'engega la tele, es pot apagar.

— Es forga alligonador, també, quan veiem a les
botigues joguines de les que anuncien a la tele,
comentar amb els nens com sén, comparar
amb el que ens imaginavem..., confirmar tant
ells com nosaltres les propies opinions. Es trac-
ta d'anar aprenent que el fet que una joguina
s’anuncii a la televisié no és garantia de res,
encara que també entre les joguines anuncia-
des n’hi ha de molt maques i positives.

Amb tots aquests petits exercicis i molts d'al-
tres que com a pares coneixedors dels nostres fills
se'ns poden anar acudint, anirem ajudant el nen

13
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a decodificar els missatges publicitaris, creant opi-
nié propia i educant |'esperit critic.

També el nostre paper com a pares és fona-
mental a 1'hora d'oferir als nens «models alterna-
tius a les ofertes publicitaries».

— Abans de decidir les comandes-peticions, etc.
als Reis, Ti6 o Papa Noél, dediqueu una o dues
tardes a anar a veure joguines. Busqueu llocs
on pugueu trobar varietat, on hi hagi joguines
de la tele, i d'altres, on els nens puguin veure,
tocar i remenar. Feu-los parar atenci6 en aque-
lles joguines que no surten a la tele i per tant
que no coneixen, o han oblidat, perd que tan-
mateix son maques, atractives i ttils.

— Tingueu «ma esquerra», feu-los parar atencié
en aquella nina que no camina i canta, perd
que té uns cabells preciosos per pentinar, o
aquell cotxe que no corre sol, perd que se li
obren les portes i quan el llances corre moltis-
sim, etc... f

— Eviteu parlar amb els nens del nom de les jo-
guines amb 1'afegit de les marques: el cotxe
de... 0 un cotxe teledirigit, la nina de... o una
nina que plori... Ells ja ho saben prou, no cal
que ho reforcem. .

— Es molt important acostumar els infants que
abans de demanar un joc o una joguina esti-
guin segurs del gre volen, hagin comprovat de
que es tracta i s1 realment respon a alld que

_ ells havien imaginat. Igual que ningi no es
compra uns pantalons sense emprovar-se’ls
tampoc no es compra una joguina sense saber
el que es compra.

Per congixer millor les joguines podem recér-
rer a |'assessorament de les botigues especialitza-
des, podem demanar assessorament a la ludoteca
del nostre barri o ciutat, podem demanar la jo-
guina a algun amic o vei que la tingui, etc.

— No ens deixem influir pel «si ho demanen...»

— No ens deixem condicionar pels nostres propis
gustos.

— Quan comprem, no ho fem de manera ataba-
lada i de qualsevol manera:

* Demaneu que us ensenyin la joguina, que us
la deixin tocar.

+ Comproveu-ne la qualitat, la seva seguretat
i fortalesa. _

* Llegiu les instruccions.

+ Comproveu que no hi faltin peces.

* Si és mecanica, proveu-la, pregunteu si té ga-
rantia.

+ Comproveu si respon a 'edat del vostre fill
i als seus interessos.

+ Pregunteu si té recanvis.

+ Comproveu el correcte etiquetatge de la cap-
sa (nom del fabricant, edat recomanada, nor-
mes de conformitat, etc.),

* Desconfieu de les capses grans, sovint hi ha
molta capsa i poca joguina,

* Etc.

Per acabar, voldria comentar breument el gran
paper que des de I'escola es pot fer en el tema
que ens ocupa.

L'educacid per al consum ha d'esdevenir un
punt important dins del marc curricular de 1'es-
cola. Davant de I'allau publicitaria de tota mena,
hem d'educar joves consumidors conscients i amb
esperit critic.

Des de I'escola es pot fomentar gran quantitat
d'activitats sobre el consum de joguines que pos-
sibiliten 1'adquisicié de criteris, d’opini6 propia,
d'esperit critic, etc.

En aquests moments hi ha publicats tres llibres
dirigits al mon escolar sobre el tema del «consum
de joguines»:

100 talleres de educacion del consumo en la escue-
[a, Instituto Nacional del Consumo y Ministe-
rio de Sanidad y Consumo, Madrid 1987.

La educacion del consumidor en la escuela, Ed.
Cooperativa Eroski, Madrid 1986.

L ‘educacié per al consum a I 'escola, editat pel De-
partament de Comerg, Consum i Turisme i el
Departament d'Ensenyament de la Generali-
tat de Catalunya, Barcelona 1987 (2a. ed.).

A més a més de la tasca educativa directament
amb els nens, existeix una gran feina a fer dirigi-
da a l'orientaci6 i formacié dels pares. L'escola
recolzada en d'altres especialistes, ludoteques,
psicolegs, etc., pot contribuir de manera decisiva
en la formacié de les families, que son, en dltima
instancia, les que compren les joguines.



Toni Fuster

«La publicitat és tot missatge dirigit al ptblic
amb I'objectiu d'estimular la demanda de béns i
serveis» (Calais-Aulois).

Davant d'una programacié de llenguatge que
pretén, sobretot, incidir en la reflexi6 de la llen-
gua en qué ens expressem i com ho fem, no hem
d’oblidar I'analisi de 1'estructura semantica i sin-
tactica de tot missatge publicitari.

Després d'haver treballat els diferents registres
de la llengua-estandard, culte-literari-pogtic, cien-
tific, familiar, xava..., i haver fet la reflexio sobre
quines son les seves estructures sintactiques i les
seves «trames» semantiques i quines les seves ca-
racteristiques propies, a 1'escola em va semblar
necessari tractar del tema de la publicitat, ja sia
des del punt de vista purament d'estructura lin-
giiistica, com des del punt de vista social i d'inci-
dencia en l'individu.

«... perqué les coses no sén mai com son, siné
com el que pot fer-se escoltar diu que son...».

Els nens saben molt bé com convéncer els
adults d'allo que els interessa, saben molt bé com
trobar el moment oportii de dir-li al pare «allo»
del dissabte vinent, o com convéncer |'avia que
els acompanyi al cinema el dimarts a la tarda...

COM TREBALLEM
LA PUBLICITAT

Cal treballar quins son els mecanismes lingiiistics -
i argumentatius que s'utilitzen, a fi que s"adonin
que en el mén de consum en que vivim hem de
saber escoltar i alhora interpretar alld que diuen
de manera que la nostra autonomia, i per tant la
nostra llibertat, no quedi retallada. Es dificil,
perd, en aquestes edats pre-adolescents; cal fer-
ne una reflexioé seriosa. Pensem, senzillament, en
la quantitat de missatges subliminals que ens
anem «empassant» al llarg del dia. Cal aconseguir
que els nois siguin critics davant. d'aquest «pa-
quet» de llenguatge que els/ens cau al damunt
constantment.

Pla de treball

Pels volts de Nadal, época en que el bombar-
deig publicitari és exuberant, és quan comencem

a l'escola el treball sobre aquest aspecte del llen-

guatge.

1" fase:
— Mirem, visionem, observem..., riem, uns
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16 quants anuncis de T.V. enregistrats al video de  — Que és incitaci6é? (funci6 conativa del llenguat-

I'escola. ge)
— Escoltem uns anuncis enregistrats de la radio. — Qué és —per qué no?— poesia? (funcié poe-
— Mirem, llegim, observem uns anuncis dels que tica del llenguatge)

surten als suplements del diumenge dels diaris.

Tota aquesta fase —prévia— va acompanyada En aquest moment en qué els nois i noies, d'u-
d'un treball de presa d'apunts del que ens sugge- na manera espontania, van dient tot el que els ha
reix tot el que veiem i escoltem. suggerit el material presentat, la tasca del mestre

consisteix a anar reconduint totes les interven-
2.° fase: cions. Es un treball de llenguatge oral que per-

— Posada en comu de tot el que hem vist, escol- met, a la pissarra, anar fent tota aquesta classifi-
tat i observat. Intervencio del mestre en el sen-  cacid. Un cop acabada, cada alumne copia el re-

tit de classificar tota la informacid. sultat al seu full.
— Qué és informacié? (funcid expressiva del llen-
guatge) 3. fase:
— Que és orientaci6? (funci6 referencial del llen-  — Explicacié-tedrica del naixement de la publici-
guatge) tat, tal com la coneixem avui, antecedents his-
— Que és influencia? (funcié fatica del llenguat- torics (revolusié industrial-Anglaterra-naixe-
ge) ment de la premsa periddica, etc.).

— Caracteristiques d'una campanya publicitria:
* Determinacié de les persones a les quals va
dirigit el missatge.
« Arguments a utilitzar.
* Elecci6 de I'eix publicitari (moltes vegades el
que serd «l'element» diferenciador).
* Configuraci6 definitiva del missatge publici-
tari,
— Publicitat a la premsa (titol, text curt, retola-
cid, il-lustracié). Funcio factica-conativa.
— Publicitat a la radio (titol, text, ambientacid).
Funcié expressiva-referencial-fatica-conativa.
— Publicitat a la T.V. (ambientacid, text curt, ti-
tol, so, veu, desig —subliminal—). Totes les
funcions del llenguatge.
— Publicitat al cinema —recreacio.
— Publicitat al carrer —impacte.
— Publicitat al lloc de venda —recordatori d'al-
tres mitjans.
— Publicitat a la premsa-setmanal-periddica
(concisid, brevetat, grafismes, imatges i colors
evocadors).

Tota aquesta fase ha d'anar acompanyada de
material que il-lustri I'exposicié tedrica.

Per a tot aquest apartat una bona font de do-
cumentacio per al mestre és el llibre: «Educacié
per al consum», Generalitat de Catalunya, 1986,

4." fase:
Analisi. A partir d'un anunci publicitari (tant
és el mitja escollit, T.V., radio, premsa...).




Emissor

(funcié expressiva)

Missatge

qué vol comunicar

que diu

ideologia que transmet

(funcid factica o poética)

Missatge
(funcid factica
0 pottica)

Receptor

Ambientaci6

A qui es dirigeix?

Contingut

llenguatge iconic
codi verbal

disseny

colors - ambientacio
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estructura semantica (contingut, adjectivacio...)
estructura sintactica (SN, SV, Frase...)

d'altres elements utilitzats segons el canal (premsa,

radio, T.V.,, etc...)

poble

joves
nois/es
nens/es
dones
homes
treballadors
empresaris
tercera edat
etc.

correcte
incorrecte
inacceptable

Tota aquesta fase €s un treball oral.
Cal tenir present a |'hora d’aquest analisi el se-
giient quadre del codi dels colors:

associacions associacions efectes
Color afectives objectives psicologics
VERMELL amor foc animositat
homicidi sang dinamisme
revolucio enervament
TARONJA incandescéncia posta de sol ardéncia
calor foc estimulacié
GROC alegria llum alegria
dignitat sol dinamisme



VERD influéncia natura calma

dolenta herba frescor
equilibri
BLAU espai cel claredat, frescor
viatge aigua lleugeresa
tranquil-litat
VIOLETA dol flors frescor
dignitat
BLANC claredat flors sobrietat
puresa llum claredat
NEGRE tenebra nit tristesa
misteri mort
elegancia

Aqui, pel fet de ser un treball oral, cal triar  projector de cossos opacs. Es important fer una
dos, tres, maxim quatre anuncis que ens perme- tria d'anuncis on no falti aquell anunci de perfum
tin poder parlar de tots els aspectes esmentats. tan suggeridor, o l'altre del detergent tan degra-
Els mitjans idonis poden ser el video i també el  dant...



Viceng Villatoro

Un enemic de la publicitat —categoria en la
qual milito només a mitges— potser definiria
aquesta activitat com 1'art de fer-te fer el que vo-
len, mentre et penses que fas el que vols. «Sigues
lliure: compra». En qué quedem? He de ser lliu-
re i comprar per tant 0 A o B o C o el que més
convingui? ¢O he de comprar A i per tant no ser
lliure? La publicitat és allo que fa quadrar el cer-
cle: totes dues coses a la vegada: comprar A i ser
—o creure't— lliure. Fer el que toca pensant-te
que fas el que vols. En terminologia futbolistica
menottiana «achicar espacios», retallar el camp
de les possibilitats de Ia propia decisi6 fins que,
decidint de fet, ja estigui clar que decidiras. Fer
improcedents, inimaginables, algunes de les deci-
sions possibles, de manera que el ventall de les
realment imaginables i pertinents coincideixi amb
les que interessa.

Dit aixi, potser |'afirmacio respira aquell aire
una mica antipatic de l'anticonsumisme progre
dels seixanta, quan la publicitat i la televisio eren
I'instrument del mal sobre la terra i encara els
creatius de publicitat no formaven part de I’olimp
de la postmodernitat. No és aquesta la meva in-
tenci6. Simplement, quan intento explicar-me per
que els meus fills em van inundar I'estudi de cro-
mos de Batman i la meva filla demana als reis una

L'ART DE FER-TE FER
EL QUE VOLEN...

Barbie-Barriguitas metafisicament impossible
—la Barbie és d'una esveltesa de model i la Bar-
riguitas és allo que el seu nom indica—, em tro-
bo amb ['habilitat d'algun o alguns que, més o
menys conspirativament, més o menys intuitiva-
ment, han aconseguit que certes coses siguin ne-
cessaries, imperatives. Que certes coses en certs
moments «toqui». I qui diu Batmans i Barbies po-
dria dir també Levis i Dominguez o, per qué no,
Eco i Pavarotti. Hi ha coses que, de tant en tant,
toquen, perd que qui se les compra ho fa perque
vol. Obligacions escollides. Esclavituds volunta-
ries. Sensacional.

La generacid de la «batmania» entre 1'adoles-
céncia i la infantesa nostrada va ser un prodigi
d’aquesta habilitat técnica. Primer —seguint en
part les técniques de seduccid que Albert Cohen
posa en boca de Solal a Bella del senyor— va ser
una mania anunciada. Solal, a la novel-la del Co-
hen, quan vol enxampar una senyora, el primer
que fa és anunciar-ho: «Senyora, vosté sera sedui-
da per un servidor en un termini, posem, de tres
quarts d'hora». La seduccid agafa aixi un aire
d'imperatiu categdric, de fatalitat historica, con-
tra el qual no es pot fer res, és initil plantejar cap
mena de resisténcia. Amb Batman va passar el
mateix. Setmanes abans ens anunciaven que arri-
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20 bava la Batmania com arriben les borrasques i els

anticiclons: amb una incommovible certesa me-
teorologica. Ens deien que dues setmanes després
seriem presa d'un furor adquisitiu que ompliria
de rat-penats negres samarretes i adhesius, que
fariem cua com bojos per anar a veure una pel-li-
cula fluixeta on la Kim Basinger, a més, no arri-
bava ni a la sola de la sabata a la Kim Basinger
de Nueve semanas y media i on un senyor tan tra-
gic com el Nicholson, que sempre pateix tant, es
passava la pellicula somrient. I, és clar, ja que es-
tava anunciat, va passar. Ja que tocava que pas-
sés, disciplinadament ens vam fer batmaniacs,
potser per no decebre tots els profetes de la bat-
mania que ens hi havien adscrit préviament.
L'habilitat essencial del producte Batman va
ser aquesta: la de convéncer que allo no era pos-
sible perdre-s'ho. Que tocava. Que era necessari.
I com ho van fer? Si ho sapigués no estaria escri-
vint articles, sind fent-ho. Per® tinc la sensacid
que, en aquest cas, la plus-valua d’enginy publi-
citari, d’estudi de la demanda, d'adaptacio a les
necessitats subjectives del public potencial no va
ser especialment rellevant. Jo diria que la técnica
va ser I'allau. L'allau de diner, per ser més exac-
te. Si una cosa provoca una campanya de publi-
citat tan cara, si se'ls gasten d'aquesta manera, és
que ha de ser important, necessari. No en puc
quedar al marge, en conseqiiéncia. La publicitat
de Batman no era ni molt habil, ni molt bella ni
molt intel-ligent. Simplement era molta. I aquest

valor a pes va ser percebut per una opini6 piibli-
ca que funciona a pes. En el cas Batman i en tants
altres, la publicitat fa la funci6 que feien
—diuen— les torres a les ciutats italianes medie-
vals: demostrar poténcia. Cada familia algava la
seva torre per exhibir la seva poténcia econdmica
i com més poténcia, més alta, No més afiligrana-
da, més plena de rajoles, més rica, siné més alta.
La publicitat també. Com més cara, com més po-
derosa, més ven. No cal que hi hagi, a més, en-
giny o bellesa. Potser, en tot cas, la bellesa, com
se sap que val diners, esdevindra simbol de des-
pesa alta. L'important és I'heraldica d'alcar ben
alta la torre.

Ningi no vol aventures irrellevants fetes amb
una sabata i una espardenya. Els mitjans son ga-
rantia de qualitat. Son qualitat. El que és car és
bo. El que es car és bell. No a l'inrevés. No és
que allo més bell resulti més car. Sind que allo
que pot certificar que val molts diners, per rar,
per poderods, pel que sigui, és percebut com a bell.
Si un producte s'anuncia per televisié és que és
potent, perqué es pot gastar la pasta enorme que
les televisions cobren per ensenyar-lo. Aquests
dies s'esta anunciant per televisié una funda de
goma per als comandaments a distancia. Canta.
Es una cosa massa patatera, massa barata, per
anunciar-se per la televisio. Pero si una colonia
no I'anuncies en plena campanya de Nadal no en
vendras ni mitja dotzena, perqué écom pot fer
una colonia bona una empresa que no té ni els ca-
1és que fan falta per posar un anunci a la televi-
si6? Ja es veu que no pot ser.

La publicitat és el biceps dels productes o de
les empreses. Allo que exhibeixen per demostrar
la seva forga. I la forga esta ben vista. Ven. La pu-
blicitat és el signe que informa sobre alld que
toca. I fa desitjar allo que toca. El contingut dels
anuncis €s cada vegada menys important. La ca-
pacitat persuasiva dels eslogans, sobrera. Els
anuncis, la publicitat, son cada vegada més heral-
dics. Un anunci és una bandera. I si pot ser una
bandera d'or, que no sigui d'argent. La quantitat
de banderes, la seva riquesa, és alld que ens in-
forma sobre qué és important, que és prescindi-
ble i qué simplement no existeix. No només 1'e-
fecte persuasiu de la repeticid, També la inunda-
ci6 del paisatge, la demostracio de forca.

En un article sobre el fenomen Batman —i
perdonin aquesta prictica una mica vergonyosa
de I'autoesment— parlava de I'efecie que els po-
litdlegs anomenen d™olor del cavall guanyador”.



Vaja uns altres, els politdlegs. Seria aquell efecte
que afavoreix aquells que son ja de bon principi
favorits per a la victoria. La voluntat de vot itil,
pero també de certificaci6 del propi criteri en el
de la majoria. Qui sembla que guanyara, només
pel fet de semblar-ho, atreu uns quants vots de
més. Qui sembla que perdra, només pel fet de
semblar-ho, n'allunya uns quants. La sensacid,
cada vegada més, és que la publicitat intenta ser
una mena de colonia amb olor de cavall guanya-
dor per perfumar qualsevol producte que se li ofe-
reixi. I quins son els ingredients d'aquesta colo-
nia? Essencialment un: els diners. I tot allo que
connota diners. El disseny. El look. La imatge. La
diferéncia essencial entre una cosa feta per un dis-
senyador, un estilista, un esteta, i la feta per un
artesa vulgar no és només de bellesa objectiva
—en alguns casos no ho és gens i en alguns altres
és al contrari— siné essencialment de factura. La
publicitat agafa els diners, els reconverteix en les
seves manifestacions fisiques i 1'aboca damunt
d'un producte. Amb aix0 pretén i molt sovint
aconsegueix trametre-li aquesta olor especifica
del triomfador, aquesta olor de victoria, aquesta
olor de poder. I aquestes olors, ensumades pel re-
ceptor, es converteixen en necessitat, en marca
d’alld que cal, d'allo que toca. El consumidor ho
va a comprar. Es ell qui ha decidit anar-hi. Pero
I'esquer, el cami, I'itinerari, I'hi han posat al da-
vant. El fenomen Batman va funcionar aixi. Pero
també molts altres. La publicitat és un rodol de
tinta vermella damunt d’un mén magmatic ple de
productes i d'incitacions. Es allo que singularitza.
Allo que destaca. Alld que fa decidir.

Suposo que és antipatica, d'entrada, aquesta
sensacié que provoca la publicitat de robar-nos

una part de la decisi6 que ens pensem que €s nos-
tra. Es antipatic que ens diguin que no som lliu-
res ni quan ens pensem que ho som. Que no de-
cidim del tot ni quan pensem que decidim del tot.
No és tan greu. En la tensié entre el que volem i
el que toca, la publicitat juga a favor del que toca.
Perd és que moltes altres coses hi juguen a favor.
I al final, existeix el que volem? (O només po-
dem voler, volem en realitat, alld que és imagina-
ble, que és possible, que és dintre del ventall del
que toca? En aquest sentit, potser la publicitat no
és tan terrible. Posats a haver de fer el que toca,
potser la publicitat és allo que ens evita de fer el
préssec, de fer el que ens pensavem que tocava i
no toca en realitat. Potser ens informa de que és
el realment pertinent, encara que la pertinéncia
I'hagi inventada ella mateixa. Quan un nen et de-
mana per quedar-se a veure el «Tres pics i repi-
¢6» o abans el «Un, dos, tres» i arribes al punt de
convéncer la victima que més val que se'n vagi a
dormir perqué allo no li agradara o pel que sigui,
acaba apareixent un argument irrefutable. «Si,
perd si no ho veig, quina cara faré jo dema al pati
de 'escola quan tothom en parli i jo no sapiga
qué dir-ne?» Doncs aixd de la publicitat va aixi.
Primer marca de qué parlaran els consumidors al
pati I'endema. Segon, et conveng que quedaras
com un ase si tu no en pots parlar. 1, tercer, t'in-
forma de qué és el que has de fer i qué no cal.
No fos cas que anessis a veure ¢l Bergman i en el
teu pati es parlés del Batman, o llegissis el Forsyth
quan al teu pati es parla de I'Eco, 0 et compres-
sis el disc de la Maria Dolores Pradera quan ets
carn de Pavarotti. Mirem-nos-ho per la banda
bona. Decideixen per tu, pero t'eviten de ficar els
peus a la galleda.
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ESCOLA

ESCACS: ;
ASSIGNATURA COMPLEMENTARIA
DINS L'HORARI LECTIU

Quinze anys d'experiéncia reeixida a |I'Esco-
la Frederic Mistral de Barcelona abonen |'opi-
nio que en el seu dia oferi el pedagog catala
Pere Vergés i la d'altres importants pensadors
sobre la positiva influéncia d'aquest joc en tots
els aspectes del desenvolupament psicologic
del nen.

L'Escola Aveng de Sant Cugat coincideix en
els plantejaments i aporta moderns programes
educatius a aquesta activitat.

1. Introducci6

No pocs han estat els centres escolars de
Catalunya que en els darrers temps han posat
en practica d'una manera o altra algun curset
o alguna competicid d'escacs, principalment
amb motius lidics i indirectament seguint
«veus» sobre les seves qualitats formatives de-
rivades de la practica, sobre les positives apor-
tacions a les facultats intel-lectuals del mateix
nen i a d'altres aspectes de la seva naixent per-
sonalitat. En realitat, perd, quasi bé cap no ha
provat d'aprofundir en la justificacié d'aquestes
creences amb dades psicopedagogiques de
caire cientific que ajudessin a aclarir quina és
aquesta «contribucié».

En tot cas, és ben clara |'acceptacié que té
aquesta matéria, plantejada objectivament en la
teoria i portada com a joc a la practica.

Justament aquesta darrera caracteristica de
«joc» converteix els escacs en una valuosa eina

d'esbarjo a I'escola en estones lliures, tallers,
en dies de pluja o festivitats.

L'Escola Frederic Mistral, situada en la zona
nord del barri de Sant Gervasi de la nostra ciu-
tat, es presenta com un dels centres que més
interés ha atorgat a aquesta activitat des del
punt de vista psicopedagogic.

L'Escola Aveng de Sant Cugat apareix com
a segon centre a aplicar amb la mateixa inten-
ci6 aquesta experiéncia. D'un any enga es por-
ta a terme un ampli seguit de renovacions es-
tructurals i pedagogiques en tot el centre entre
les guals s'inclou aquesta particular iniciativa.

2. Alguns precedents historics

En el moment de referir-nos a |'entrada dels
escacs en les escoles catalanes d'ara, no po-
dem deixar de mirar uns quinze anys enrera,
justament al voltant d'un dels moments histo-
rics més brillants que ha conegut mai aquest
esport: Robert «Bobby» Fischer dels Estats
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Units ostentava el titol mundial amb tot mereixe-
ment i exhibia un estil de joc absolutament nou
i espectacular. Sobresortia tant en el joc com-
batiu com en el posicional i era capag de der-
rotar per primer cop a la temible escola sovie-
tica, la qual havia ostentat el titol mundial inin-
terrompudament el darrer mig segle.
Precisament I'URSS, havia lloat des de la pri-
meria del segle XX aquesta noble practica fins
al punt que la van apropar a les escoles a par-
tir de la Segona Revolucié i coincidint amb els
moments més pletorics que fins aleshores ha-
vien conegut els paisos de I'Est en el terreny
de l'alta competicié escaquista: Tartakower i
Nimzovitx a I'URSS i Reti i Steinitz a Txecoslo-
vaquia havien constituit I'anomenada escola
«hipermoderna» d'escacs. Anys més tard (se-
gona meitat del segle) Petrossian, Spasski,
Smyslow, Botwinnik i Tahl, tots soviétics i suc-
cessius campions del mon, foren auténtics
«productes» d'aquella iniciativa de promoci6 i
coneixerien els primers moments del funciona-

ESCOLA

ment dels anomenats «Palaus de Pioners», au-
tentiques universitats d'escacs (per sorprenent
que pugui semblar), fundades i gestionades
pels mateixos campions.

Aquest panorama internacional i |'esclat que
en les nostres contrades produien els éxits del
gran mestre internacional catala, Artur Pomar,
feren possible que a Catalunya s'incrementés
I'interés i el nombre de practicants d'aquest
joc. A poc a poc s'anava creant el panorama
escaquistic idoni per tal que amb una mica de
voluntat i ganes es comencessin a oferir cur-
sets d'iniciacio i perfeccionament. Com a con-
sequéncia d'aixo, per I'l.E.C. (Institut d'Escacs
de Catalunya) i més tard per la Federacié Ca-
talana d'Escacs, alhora que I'activitat docent va
deixar de recaure exclusivament en els clubs
d'escacs per anar apropant-se a poc a poc a
les escoles.

En els cursets de formacié de monitors no
es deixava mai d'insistir en el fet que, com a
tota tasca escolar docent, calia avantposar el




«saber transmetre» per davant de |'«ensenyar
molt», tot aixd estava molt bé en la teoria i tot-
hom ho entenia aixi, perd a la practica, alguns
dels nous titulats semblaven enfocar els seus
meétodes (nicament a |'aspecte de competicié
i sotmetien els discents a auténtics bombarde-
jos d'idees i temes d'amplia complexitat. Cal
entendre també que la gran majoria dels ense-
nyants impartia en els clubs d‘escacs i d'aqui
venia el seu interés objectiu en la millora del ni-
vell de joc.

Es pot dir que cada curset s'orientava se-
gons la finalitat que en aquell cas s’exigis o
s'escaigués; pero estic convengut que en gua-
si bé cap cas es va tenir en compte aprofundi-
ments, estudis, conviccions, idees o sentiments
previs que directament o indirecta relaciones-
sin el nostre joc amb el desenvolupament psi-
cologic del nen.

Per tant, tot aquell marc historic de grans ju-
gadors només havia aconseguit centrar I'inte-
rés de tothom en la millora (de vegades obses-
sivament) del nivell de joc. Es a dir, quan el nen
havia rebut (inconscientment) les aportacions
«profitoses» de la practica, aleshores invariable-
ment li era facilitat, «accedia», a una desenfre-
nada lluita per aprendre els métodes de gua-
nyar partides en el temps més curt possible. Es
produien, conseqientment, alguns casos d'ex-
cés d'atencio cap a aquesta activitat i d'omis-
sid sobre d’altres amb qualitats i aspectes re-
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ferits a les corresponents etapes de desenvolu-
pament intel-lectual o simplement d'expectati-
ves, aficions o diversions normals en la seva
edat.

Semblava que ningli no s’hagués orientat a
estudiar en tota la seva extensié la psicologia
del nen que juga a escacs. Tampoc ningt no
tenia temps d’imaginar formules més «modera-
des» d'ensenyament. Sistemes pels quals el
nen mateix descobris «al seu ritme» i «per si ma-
teix» totes les riqueses i I'art que contenia el no-
ble joc. Ningu, tampoc, no li moderava |'exces-
siva dedicacid a |'activitat competitiva.

Van ser els pedagogs els que, d'una mane-
ra quasi anecdotica al principi i amb més con-
viccié posteriorment, van anar coincidint a atri-
buir a la practica dels escacs un seguit de qua-
litats positives que versaven inicialment sobre
el pensament logic i intuitiu del nen, per anar
configurant més tard aspectes propis de la per-
sonalitat.

L'exponent més representatiu d'aquesta
tendéncia va ser el gran pedagog catala Pere
Vergés i Farrés (1896-1970), artifex de |'Escola
del Mar de Barcelona i un dels impulsors al nos-
tre pais del corrent pedagogic «Escola Nova».'

A 'Escola del Mar es practicaren els escacs
des de I'any de la seva fundaci6 (1922); i any
rera any se celebrava una competicié entre tots
els alumnes de I'escola. Desconeixem amb
exactitud la metodologia que al respecte duen
o han dut alla, pero si que sabem |'opinié que
el mateix Pere Vergés va donar |'any 1952 al pe-
riodista Ricart Guinart i Caballé:

«... Com veieu, el joc dels escacs perd aquell
aire de joc en si, per esdevenir una de fantes
peces d’aquest rellotge que és |'escola. Cada
any es juguen els campionats amb la participa-
cié de nois i noies, i es disputen tres copes per
categoria. Pero tingueu ben present, i potser ho
trobareu estrany, que per a nosaltres té tanta
importancia que els nois juguin als escacs com
que llegeixin un llibre de la seva biblioteca. O
que tinguin una conversa sobre qualsevol
tema. Els escacs dins I'escola és un instrument
de cultura i forma part de |'estructuracio edu-
cativa general amb tots els altres, i tots ells
constitueixen ['estructura social de I'Escola,
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que és la seva mateixa vida. Perd interessa fer
constar que la intencid de I'Escola no és fer
campionats, ni forgar les exhibicions, siné apro-
fitar aquest joc perqué pugui servir de gimnas-
tica intel-lectual i d’agilitat mental als nostres
nois i noies...»

Totes les escoles que seguiren els principis
pedagogics del celebre mestre van considerar,
tambe, la practica dels escacs d'una manera o
altra, i mantingueren |'activitat fins als nostres
dies. Cal citar I'Escola Garbi de Barcelona i
I'Escola Pere Vergés de Badalona com a expo-
nents, aixi com a la mateixa Escola del Mar.

En els nostres dies, cada centre escolar
practicant porta a terme I'activitat de la manera
qQue creu convenient: alguns la practiquen ex-
clusivament com a modalitat esportiva, d'altres
com a taller complementari, d'altres ofereixen
ocasionalment cursets orientats, i fins i tot, en-
cara molt pocs arriben a oferir-ho com a assig-
natura dins I'horari lectiu. Aquest és el cas de
Frederic Mistral i Aveng.

3. Fonaments

Al nostre parer, I'escola és un lioc on els es-
cacs poden tenir un paper important, ja que és
on es posa de manifest el seu ric potencial I0-
dico-didactic i assoleix una funcié cultural de la
qual els més beneficials son el nen i la seva
comunitat.

Les peces son el mitja mut i diligent d’infinits
missatges xifrats i posseeixen condicions ido-
nies per ajudar el nen en el seu accés a la pri-
mera fase de |'activitat intel-lectual, concreta-
ment a aprendre en ordre a aprendre.

Tots aquests missatges van envoltats del
sempre atractiu joc de competicié. El nen, al
principi, mou i remou aquelles peces que li han
estat presentades com els protagonistes d'una
aventura de castell feudal i, sense adonar-se’'n
comenca a pensar. El nen ha captat una idea.

Des d'aquest moment, el petit va descobrint
per si mateix el valor simbdlic amagat en ca-
dascuna de les peces, per més tard, i tot alli-
berant la seva fantasia, comengar a produir en-
cadenaments o seqléncies d'idees. Aquestes
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seqliencies aniran guanyant progressivament
en amplitud i complexitat (quantitat i qualitat) a
mesura que vagi descobrint les secretes lleis
del joc, les quals en definitiva son les mateixes
de qualsevol raonament logic, motivat primer
per la curiositat i, després, per |'esperit de su-
peraci6 i I'afany de victoria.

Som, per tant, davant d'un exemple del pro-
cés cognitiu d'assaig i error. Constitueix una
modalitat d'aprenentatge caracteritzada per
una actitud activa, individualitzada i individua-
lista per part de qui I'aprén, en contraposicié a
aquella altra en la qual el discent es limita pas-
sivament a recollir i, de vegades, assimilar, el
missatge que li és dirigit.

Com a aspecte negatiu i derivat de la seva
manifestacié competitiva i conseqtient estimu-
lacié, podem citar el desenvolupament de |'a-
gressivitat; perd no oblidem que d'acord amb
la psicologia infantil, el joc facilita I'eliminacié
de determinats impulsos que cal que el nen
descarregui necessariament en benefici de la
seva salut fisica i mental, a la vegada que n'e-
quilibra i potencia d'altres que més tard ajuda-
ran a assolir una completa maduresa com a
adult.

Per tant, permet eliminar determinats impul-
sos instintius, alhora que en regula i n'enno-
bleix d‘altres en centrar-los en la consecucio
d'un objectiu superior, com pot ser en aquest
cas el de la creacid artistica.

Ras i curt: el joc dels escacs es presenta
corr - canalitzador i potenciador de forces mo-
tores, pero també com a auxiliar molt valuds de
la tasca educativa i docent, perqué ofereix la
possibilitat de presentar sota |'atractiva apa-
renga de joc problemes que el nen es resisteix
per si mateix a afrontar i que dificilment enten-
dria si se li formulessin d'acord amb patrons
abstractes.

4. Experiéncla al Frederic Mistral

L'Escola Frederic Mistral, fundada l'any
1966, introdui els escacs en les aules a partir
del curs 1974-75. La iniciativa es fonamentava
en totes les idees exposades anteriorment, i
vingué acordada per la totalitat de |'equip direc-
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tiu després d'un estudi detingut de tots els fac-
tors que comportava |'experiencia.

De llavors enga, la mateixa directiva ha do-
nat suport sempre amb conviccio a aquesta ac-
tivitat i en tot moment li ha atorgat un lloc del
mateix nivell d'importancia que a qualsevol al-
tra assignatura lectiva.

Metodologia

La intencié primera era oferir les classes
d’escacs al Cicle Mitja d'EGB (tedrics soviétics
recomanen els 9-10 anys com a edat ideal per
a comencar). Aixi s'acorda que els alumnes de
4t. i 5@. rebrien una hora setmanal d’escacs i
que seria el mateix mestre d'escacs qui esco-
llis la metodologia a emprar d'acord amb el
coordinador de cicle.

Al llarg de tretze anys es mantingué la do-
céncia del noble joc en aquests dos nivells i fou
a principis del curs 1988-89 quan, després de
diferents reflexions entre els departaments d'In-
formatica, Escacs, Coordinacio, i la mateixa Di-

reccid, s'acorda passar els escacs a 3r. i 4t.
d'EGB, amb la qual cosa no tan sols els nens
prenien amb anterioritat contacte amb totes les
reflexions exposades anteriorment, sind que a
més a més |'activitat es constituia com una au-
téntica plataforma (incloent tots els raonaments
de tipus logic esmentats abans) que preparava
I'entrada a la programacio estructurada en llen-
guatge LOGO a partir de 5. Aquesta activitat
reunia nombrosos punts de contacte amb la
nostra i, d'altra banda, també passava a ocu-
par el seu ordre optim, ja que coincidien en la
matematica d'aquest nivell els primers ele-
ments de geometria relacionada amb girs, prin-
cipis fonamentals del LOGO.

El programa de |'activitat d'escacs es reno-
va cada any d'acord amb |'ex:periéncia de |'any
anterior i, normalment, consta d'objectius ge-
nerals, continguts, activitats i avaluacié (aques-
ta darrera només afecta les classes d'assigna-
tura) per a cadascun dels tres nivells que s'im-
parteixen cada any. El nivell 1 correspondria a

. Experiéncie's"f-g_scolg_lf';_fs.
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3r. d'EGB,; el nivell 2 a 4t. d'EGB i el nivell 3 al
que anomenem «Club», el qual engloba tots
aquells alumnes que han acabat els cursos an-
teriors, pero desitgen continuar practicant els
escacs com a activitat extraescolar. (Enguany
hem inaugurat un nivell 4 dedicat a alumnes de
BUP, en general.)

En total, al llarg d'un curs normal aprenen i
practiquen escacs al voltant d'uns 225 nens
d'entre 8i 15 anys aproximadament, dels quals
una vintena es troba competint habitualment en
els campionats interescolars.

La metodologia que seguim a les classes
consta fonamentalment de dues activitats: en
primer lloc s'introdueix el tema explicatiu cor-
responent amb |'ajut del tauler mural. Aquesta
fase pot durar de 15 a 25 minuts i es fa partici-
pativa a tots els alumnes. Tot seguit es llegeix
en veu alta I'ordre d'emparellament de les par-
tides d'aquell dia, les quals solen tenir una du-
rada de mitja hora aproximadament. Cal dir que
al llarg de tot el curs es desenvolupa dintre de
cada classe una competicié que inclou tres fa-
ses (una per trimestre) i que per tant s'allarga
fins a final de curs. Mentre juguen, el professor
va voltant per la classe i, d'algunes partides, co-
menta detalls que poden ser interessants de
destacar. Quan dos alumnes acaben el joc avi-
sen el professor perqué aquest observi, valori i
comenti alguns detalls sobre la partida, i a con-
tinuaci6 anoti resultats i observacions en la Ili-
breta.

L'avaluacié acostuma a ser trimestral pel
que fa als escacs, i consta de tres parts fona-
mentals: nivell de joc, sentit estratégic i actitud.
Els dos primers apartats aportaran les dades
per a la nota de coneixements.

D'altra banda, tots els nens es troben ava-
luats en una mena de ranking escolar que va
variant d’acord amb els resultats obtinguts i els
contrincants de cada partida. En aquesta clas-
sificacid (ELO) es valoren els resultats de tots
els torneigs de cada classe, els torneigs de
Club, els torneigs interescolars, els torneigs de
Federacié (BUP), i finalment el torneig Open
«Frederic Mistral», que enguany complira la
seva 4a. edicid, obert a fots els alumnes del
Centre i que atorga els titols de campié | cam-
piona d'escola.
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Resultaria molt llarg parlar d’altres aspectes
mes puntuals de la metodologia, i que poden
tenir a veure amb la interdisciplinarietat, amb el
taller o amb concursos de dibuix d'escacs,
efc..., que any rera any van apareixent en un
moment o altre del curs i que no fan siné man-
tenir i augmentar la motivacié que per si sola ja
desperta I'activitat normalment.

L'escola Aveng de Sant Cugat coincideix en
gran part de les directrius pedagogiques del
nostre centre. Els vincles laborals d'ambdos
equips directius han permés una certa tendén-
cia a I'apropament i la col-laboracié entre totes
dues entitats, manifestada sobretot en la meto-
dologia i les matéries lectives.

Pel que fa als escacs, enguany s’ha decidit
també el pas a hora lectiva. Aix6 s'ha esdevin-
gut en els nivells de 3r. i 4t. d'EGB; es manté
també la possibilitat d’activitat extraescolar en
la resta de cursos. Aixo ha representat un total
de 67 alumnes practicants, els quals han rebut
amb gran entusiasme i interés les primeres in-
dicacions i activitats portades a terme.

Bé. No voldria acabar aquest article sense
regraciar |'escola Frederic Mistral, I'escola
Aveng i, com no... tantes d'altres que secunden
aquesta activitat, pel gran bé que estan fent en
favor de la promoci6 del joc dels escacs. Per
acabar, confio que aquestes linies hagin estat
Utils no tan sols per guanyar nous adeptes per
a una experiéncia docent tan particular, sind
també per proposar la reflexié sobre I'(s edu-
catiu d'una eina que ja es troba present a les
nostres aules.
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VISITA DIDACTICA A CARDONA.

A. Introduccio

La ciutat és un producte de la historia, i els
canvis que ha sofert sén el resultat de conjun-
tures ifo especialitzacions economiques i de
modes de produccié diferents. Per aixd, mit-
jancant I'analisi del seu emplagament, la fun-
cio, el volum dels edificis i la seva estructura en
un moment historic determinat podem entendre
i interpretar époques historiques allunyades.

Presentem una proposta didactica per visitar
la «Cardona medieval» com a exemple d'anali-
si d'una ciutat en una etapa historica determi-
nada, a fi-de facilitar-ne la comprensid tempo-
ral de I'alumne, si bé som conscients que I'e-
volucio d'una ciutat no és tan simple, ja que
prové de la suma de molts factors i els canvis
que s'hi van produint sén conseqléncia també
d'elements historics, economics, socials, poli-
tics, etc., que s'originen en diferents situacions
temporals.

La primera part de |'itinerari didactic, la que
us presentem en aquest article, estudia la zona
del castell. La segona part transcorrera per I'in-
terior de la vila i ens permetra analitzar la tipo-
logia dels carrers medievals, a més de les se-
ves places, cases i centres religiosos.

B. Objectius
L'estudi de la ciutat en un moment historic

concret, en aquest cas |'época medieval, s'ins-
criu de ple en el desplegament curricular de

Ciéncies Socials (12-16) dins el bloc d'ocupa-
ci6 del territori: demografia, habitat i urbanisme.

El procediment de I'observacié directa, per
mitja de la visita a Cardona, ens ha de perme-
tre assolir com a objectius generals:

— Coneixer les principals caracteristiques de la
ciutat durant I'Alta i Baixa Edat Mitjana.

— Reconeéixer la trama urbana i els elements
medievals d'una ciutat.

C. Contingut del tema

a) Continguts relatius a fets, conceptes i siste-
mes conceptuals

Origen i emplagament: dalt d'un tur6.

Tipologia dels carrers: estrets, tortuosos, cos-

teruts.

Volums defensius: portals i muralles.

Tipus constructius: muralles, esglésies, cases,

hospital.

Materials de construccio: pedra, tapia.

Comunicacions: ponts, ravals fora muralles.

Percepcid de I'espai: tancat, reclos en ell ma-

teix.

Percepcié de sentits: olors, colors, sensacions

visuals.

Ordenacio urbana: adaptada al terreny.

b) Continguts relatius a procediments: obser-
vacio directa

Situacio espacial i temporal.

Identificacio de la realitat observada.
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Classificacio dels elements observats.
Representacié grafica dels elements observats.
Descripcio, analisi i explicacid deis elements
observats i les seves relacions.

Aplicacié a altres elements de les conclusions
tretes de |'observacio.

¢) Continguts relatius a valors, actituds i nor-.

mes
Comportar-se respectuosament amb el nostre
patrimoni historic.

Reconeixement d'un espai fisic col-lectiu i de la
necessitat de conservar-lo en bones condi-
cions.

D. Activitats didactiques

L'inici de Cardona a I'Edat Mitjana es vincu-
la a la situacid estratégica del seu castell, al peu
del Cardener. Lluis el Pietos, fill de Carlemany,
n'ordena |'any 798 la seva construccié a fi d'as-
segurar |'enllag de les terres recuperades d'Ur-
gell i Girona, si bé les revoltes d'Aissé repercu-
tiren negativament en aquest indret, que fou
abandonat. | no va ser fins als voltants del 810
que, mercés a l'obra repobladora del comte
Guifré, es recupera de nou el castell de Cardo-
na amb una clara funcié d'avantguarda militar
a |'extrem meridional de la frontera. El pas del
temps ha modificat molt |'estructura externa i
interna del castell, el comte Borrell va refer la
fortalesa i la va adequar a les noves necessitats
estrategiques a més d’establir-hi uns estadants
(els senyors de Cardona, més tard comtes i
I'any 1491 ducs de Cardona) a fi d’assegurar-
ne la defensa.

El segle XVII es deixa d'habitar el castell i a
partir d'aleshores fins a comengaments del pre-
sent segle es converti en fortalesa militar. Aixd
ha provocat que al llarg d'aquest temps s'ha-
gin superposat elements arquitectonics defen-
sius: porta principal d'entrada al recinte emmu-
rallat (1718); baluards de St. Viceng, St. Pere,
St. Sebastia i Casamorta (1809-11); reducci6 en
un ter¢ de l'algada de la torre de la Minyona
—antiga torre d’homenatge— per a instal-lar-hi
un cand; polvori exterior; etc.

La restauracio del castell els anys seixanta i
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-setanta com a Parador de Turisme va permetre

salvar la Col-legiata (d'estil romanic llombard) i
la capella de St. Ramon a canvi de sacrificar
I'escala Ducal i la Sala Daurada aixi com el
claustre gotic, que fou greument mutilat.

A uns dos quilometres abans d'arribar a Car-
dona, a méa dreta, hi ha una gasolinera des d'on
es pot obtenir una bona perspectiva de la for-
talesa i de les seves immediacions.

* Localitza el castell, I'església parroquial de
Cardona —St. Miquel— | la Coromina.

+ Cita totes les condicions geografiques que
creus gue es van tenir en compte a I'hora
d'escollir aquest lloc per edificar un castell tan
important. :

I. El castell

El castell de Cardona té els seus origens a
I'Alta Edat Mitjana, perd d'aquella primitiva
construccio només en resta I'església de St. Vi-
ceng i la Torre de la Minyona. Els altres edificis
corresponen a successives ampliacions. Con-
cretament, |'extensa fortificacio que I'envolta és
obra dels segles XVII, XVIII i XIX, quan la majo-
ria dels castells es van reforgar per resistir els
setges dels enemics que comencaven a utilit-
zar un material bél-lic cada vegada més potent
i destructiu (GRAFIC I).

1. Observa I'esquema del GRAFIC I,

* Quines reformes es van haver de fer so-
bre les antigues muralles medievals?

* Quins avantatges militars oferien les for-
tificacions emprades a partir del segle
XVIl que seguien una linia trencada, en
forma de ziga-zaga.

2. Per visitar el castell agafarem el cami que
comenga a prop d’'on aparquen els auto-
cars (I'Avinguda del Rastrillo) i que s 'enfila
per la vessant oest de la muntanya fins ar-
ribar al baluard de St. Lloreng, on hi ha la

.primera de les portes que hi ha abans d’ar-

ribar al recinte del castell. (GRAFIC I)

» Com descriuries un baluard? Quina fina-
litat tenien?
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GRAFIC |

| CASTELL DE CARDONA

Edificis civils i religiosos del castell
1. Cami principal de pujada 2. Carretera al Parador de Turisme 3. Porta 12

4, Casamata 5. Vall - 6. Baluard de St. Lloreng

7. Baluard de St. Josep 8. Baluard de St. Sebastia 9. Baluard de St. Viceng

10. Baluard de St. Pere 11. Baluard d"El Bonete" 12. Baluard Nord

13. Baluard de Sta. Maria 14. Baluard de St. Carles 15, Baluard de Cavallers

16. Baluard de la Torre 17. Carretera de Cardona :
JGRAFIC Il

Al segles XVII | XVIll es van reforcar moltes murslies medievals, es
van cavar amples lossats, s'hi van afegir baluards, on es concenira-
va I'arifleria de defensa, i un ample talis o glacis protegia la muralia
dels impactes de I'artiliens enemiga Amb les noves fortificacions, el
setge de places fories va esdevenir molt dificil b
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3. L'edifici que es troba només entrar al cas- * Que ens ha de fer suposar que el pati es
tell és la capella de St. Ramon Nonat, cons- construi a la Baixa Edat Mitjiana?
truida a finals del segle XVII, perd reforma- « Explica com és el pati ducal.
da modernament. (GRAFIC IIf) « Dibuixa alguns dels arcs del claustre.
« Fes un resum de la llegenda que explica * Quina finalitat tenien?
el guia sobre la vida d'aquest personat-
ge. Quina relacié tenia amb els senyors
de Cardona?
* Quines escenes de la seva vida es recu-  Il. L'església de Sant Viceng
llen en el retaule que s'exposa a la
capella? L'església de Sant Viceng de Cardona és un
. A continuacié s'entra al pati ducal que es  exemplar molt caracteristic del primer art roma-
deuria construir cap els segles XIlI-XIVique  nic catala.
eral’espai, on al seu entorn, hi havia les sa- Es construf durant el segle XI sobre un altre
les i les habitacions residencials dels se-  edifici més antic i més petit que deuria fer les
nyors. Més endavant, traspassant uns arcs,  funcions de capella per a la gent que residia al
a ma dreta, s’arriba al claustre gotic. castell.

GRAFIC Il

CASTELL DE CARDONA SR

= Edificis medievals

1. Capella de St. Ramon 2. Pati Ducal

3. Claustre gotic 4, Església de St. Viceng
5. Torre de la Minyona
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La nova construccio, probablement ja des
Is primers moments, acolli una comunitat de

clergues fins que, després d'uns segles de pro-
gressiva decadencia, |'any 1794 la comunitat va
ser obligada a traslladar-se a la veina església

de

Sant Miquel —!'edifici parroquial de Cardo-

na— pergue es necessitaren tots els edificis del
castell per a usos militars.

5.

Després d’una visita general per I'interior
de la col-legiata intenta endevinar quina de
les quatre plates correspon a Sant Viceng.
(GRAFIC IV)

6. «L'església consisteix en una nau central i

dues de laterals, transepte, un creuer amb

clpula, tres absides i una cripta».’

« Localitza cada un d’aquests elements ba-
sics i explica qué son.

7. «La nau major és de volta de mig punt, de

tres trams separats per arcs torals:?

« Quin significat tenen les paraules subrat-
llades?

« Com s’aconsegueix la il-luminacio natu-
ral de I'edifici?

. WHITEHILL (1974, p. 26).
. SITJES (1986, p. 94).

GRAFIC IV
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8. Que son les criptes?

= De quantes naus consla la de I'església
de Sant Viceng? Com se separen?

« Dibuixa un exemple de columna amb el
corresponent capitell.

9. Una visita per I'exterior de 1'edifici ens ha

de servir per copsar la decoracio arquitec-

tonica sobria que caracleritza aquestes

construccions religioses del segle XI.

» De quantes absides consla la capcgalera
de I'església? Com sén? .

* A continuacio pots llegir la definicid dels
elements que s'utilitzaven en |'escassa
decoracid que s’emprava en aquells
temps.® Relaciona cada concepte amb
I"explicacié que li correspon.,

Lesenes Sén finestres que no-
més sén obertes a
'exterior i no es veuen
des de dins.

Arcuacions Son buidats cilindrics

al gruix del mur, com si
fossin petits absis sen-
se funci6 liturgica.

3. SITJES (1986, pp. 78-80).
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10.

Son falsos contraforts
o pilars verticals es-
trets i molt poc sortits
del parament.

S6n arquets semicir-
culars situats entre les
lesenes.

Son fileres horitzontals
de pedres rectangu-
lars situades normal-
ment sota la teulada,
posades de pla i amb
la punta cap enfora
com si fossin un en-
granatge.

Dents de serra

Finestres cegues

Fornicules

* Quina decoracio es va fer servir en
aquesta església?
* Fes un dibuix de la decoracic arquitecto-
nica de ['absis central.
Per acabar, i prenent com a exemple
aquest edifici, podries resumir les caracte-
ristiques basiques del romanic de la prime-
ra época, anomenat també romanic llom-
bard per les influeéncies arquitectoniques
que va rebre del nord de la peninsula ita-
liana. Es podria tenir en compte ['orienta-
ci6, la forma de la planta, els murs, les co-
bertes, els arcs, els portals, les finestres i
la decoracié exterior.

La Torre de la Minyona

A la sortida del recinte podem visitar la torre

de I'homenatge, anomenada de la Minyona,
que probablement és de les poques restes que
queden del primitiu castell,

1t

12.

Descriu la torre. Fes-ne un dibuix des de

|'exterior.

Aquestes torres tenien una finalitat plena-

ment defensiva: eren I'ultim lloc on els re-

sidents del castell es podien refugiar en cas

de perill d’assalt.

+ Localitza amb el numero corresponent el
lloc on es devien situar les segiients es-
tances (GRAFIC V):

1. Sala gran; 2. Cambra dels senyors;

ESCOLA

GRAFIC V

T e

13.

14.

3. Sala d’armes i de cavalleries; 4. Celler;
5. Rebost | magatzem; 6. Aguaitador

« Completa I'esquema de la torre di-
buixant: el pont llevadis, la talaia, el ma-
taca i els merlets del capdamunt de la for-
talesa.

La llegenda de la «Torre de la Minyona» és

una histéria que va relacionada amb

aquesta original construccio.

* Llegiu-la (ANNEX 1). Quins apartats de la
llegenda et semblen que podrien tenir
una base historica certa?

Abans de baixar cap a la vila per continuar

la visita, es pot aprofitar la vista que s’obté

des de la torre per fer una observacicé del
territori a I'entorn del castell.

* Localitza les restes de la muralla que des-
cendia del castell i que s'enllagava amb
la de Cardona.

* Localitza el Pont del Diable sobre el riu
Cardener, construccid del segle XV que
es planeja per facilitar el pas dels pele-
grins provinents d'Europa que volien di-
rigir-se cap a Santiago de Compostel-la,
perd que es desconeix la ra6 per la qual
no es va acabar de construir.




+ Saps que son les pelegrinacions?

« Fes un esquema del pont.

« Mirant cap al nord i tot seguit cap a po-
nent, s‘observa el canvi de color que es
produeix en el paisatge a una banda i l'al-
tra del riu Cardener quan transcorre per
aquesta contrada.

+ Quina és la raé?

+ Quin tipus d’habitat predomina al marge
esquerra del riu? Per queé creus que és
aixi?

« Dirigeix, ara, la mirada cap a Cardona.
Endevines quina és la part més antiga de
la vila? Qué t'ho fa suposar?

Fonts dels grafics

GRAFIC Il.a.: COMES, P.; HERNANDEZ, F. X., Clip.
Les Ciéncies Socials 7é d'EGB, Teide, Barcelona
1987, p. 26.

GRAFIC IlI: RIBAS, M., Servei de catalogacio i conser-
vacio de Monuments de la Diputacio de Barcelo-
na, 1959.

GRAFIC IV: WHITEHILL (1974).

GRAFIC V: Diversos autors, Cabhier de travaux practi-
ques 5e. Le Moyen Age (476-1492), Classiques
Hachette, Paris 1971.
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ANNEX 1

LA DUQUESSA DE CARDONA*

Quan la nosira terra encara era envaida pels mo-
ros, la dama del castell va enamorar-se d'un moro se-
nyor del castell de Malda. Aquest es converti secreta-
ment al eristianisme i d’amagat es casa amb ella. Pero
no podien viure plegats, puix que la fermesa dels ger-
mans de la dama no hauria tolerat ['entroncament de
la seva familia amb un home de raga sarraina.

El cabdill moro, anomenat Abdala, vivia al seu cas-
tell de Malda i de tant en tant, vestit de cavaller cris-
tia, salvava a cavall la distancia que separava els dos
castells i, un cop prop del de Cardona, esperava que

* AMADES, J. (1978), «Les ‘millors llegendes po-
pulars». Barcelona, ed. Selecta.

la seva esposa li fes un senyal amb un llum des dela
torre de I'homenatge, amb el qual Ii indicava gue po-
dia acostar-se al castell. El moro deixava el cavall lli-
gat en un arbre i s 'acostava en un lloc amagat on do-
nava una porta falsa que la seva muller obria. Llavors
entrava dintre i passava algunes hores al costat de la
seva muller. Quan el dia s’'acostava, tornava al seu
castell.

Els germans de la dama van assabentar-se del
cas, i un dia, aixi que efla tancava la porta darrera del
seu espos, fou sorpresa pel germa gran. Fou portada
a la cambra daurada, la més principal del castell, on
ja I'esperaven els altres germans seus, i alli fou sot-
mesa a un consell de familia. Dels quatre germans
n'hi havia tres de cavallers i un que era bisbe de Gi-
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fona; aquest es sentia compassiu envers la pobra
dama i comprenia fins on pot portar el sentiment amo-
rés. Els altres tres entenien I'afer de diferent manera
i es decidiren pel castig més rigords. La van tancar
en una fosca i estreta presé que hi ha a la torre de
I'homenatge, que té una doble porta, la qual és ab-
solutament impossible d’obrir. La van castigar a pa i
aigua, que Ii portava un servent mut que hi havia al
castell. Els seus germans mai més no la van voler ni
veure. No veia cap altra persona que el servent mut,
i, per tant, no pogué parlar amb ningu més en tota la

__ESCOLA

resta de la seva vida. Hi ha versions que la fan pre-
sonera nomes tres dies, altres un any i altres molts.

Abdala va saber el que havia passat per un servi-
dor del castell que havia intervingut en el seu casa-
ment i que |i feia de confident. El moro va jurar ven-
jar-se. Al cap de poc temps de morta la dama, el seu
germa mitja fou ferit per una sageta, que no se sap
d'on vingué, mentre anava de cacera pels voltants del
castell. Prop seu es troba un escrit en alarb, el qual
deia que recordessin la mort d'Amaltrudis, nom de la
pobra castellana. El seu germa gran, que fou el més
rigords en el castig, un dia fou trobat mort al llit amb
el mateix escrit al costat, sense que ningu sabés qui
era |'assassi. El tercer germa i més petit, que es deia
Folc, fou assassinat un dia en un carrer de Barcelona
I prop seu també fou trobat un escrit semblant als que
hom havia trobat al costat dels cossos dels seus dos
altres germans. La muller d'aquest tingué un gran dis-
gust per la mort, i com a memoria d'ell prometé que
els seus descendents portarien, a més del nom de
fonts, com a segon nom, el de Folc, i d'aixd ve que
fols els altres hereus de la familia es diguin Folc de
segon nom.

Passats molts anys, un dia el fill gran de Folc, amb
un seu fill, va sortir a passejar pels voltants del cas-
tell. Vora d’una font es van adormir, i tot d’una senti-
ren un gran avalot que els va despertar. Es veieren
voltats de moros, que els van fer presoners i els van
portar al castell de Malda. Després de tres dies de te-
nir-los presos foren presentats al caid, moro vell i xa-
crds, que els féu tallar el cap i penjar-los del merlet
més alt de la torre. Era Abdala, que s’havia fet vel,
pero que encara sentia set de venjanga. Coneixedors
del fet, els nobles catalans amics dels Cardona van ar-
mar un gran exercit que prengué per assalt el castell
de Malda i van tallar el cap del seu caid al mateix pati
on dies abans ell havia fet tallar el dels Cardona.
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ACTIVITATS DE
FORMACIO PERMANENT

En el Programa de tardor i d'hivern d'aquest
curs s'ha pogut veure que hi ha activitats de
tota mena:

1. Assessoraments a mestres i a escoles.
Taller de Maquillatge
Els valors en |'educacid
La TV.i els infants
Els problemes de disciplina
El joc i les joguines
Assessoraments juridics a escoles
La lecto-escriptura des del punt de vista
constructivista
Experiéncies d'escoles infantils en altres
paisos
Material audio-visual per a infants de 0-6
anys
L’Avaluacié
Educaci6 per a la salut (Salut mental)
Relacio pares fills
Expressié oral per a un curs de directors de
iemps lliure
Assessorament de viatges escolars a |'es-
tranger
Curs a escoles sobre |'etapa 0-6
La festa de St. Jordi
La percepcid visual
Muntatge de setmanes culturals a les esco-
les

Educacié especial

Educacio als pre-adolescents

L'Gs dels ordinadors per a nens de 3-6 anys
i 6-8 anys.

. Els oferiments de preparacié de festes po-

pulars. (la Castanyada, St. Jordi, etc.) s’han
plantejat com a suport a les escoles i han tin-
gut una gran demanda.

. Respecte a les trobades, les de «Caminar

mirant» han tingut una acollida d'uns 10
mestres que han anat a St. Lioreng del Munt,
a Collserola i al Montseny.

Cada dimarts hi ha cant coral. La professo-
ra M. Soldevila va encomanant als assistents
el trobar gust pel cant.

«L'Arc iris, és com és» ha estat I'esca que
ha despertat als assistents |'afecci6 per la fi-
sica recreativa.

. Fem-la petar. Han estat programades confe-

réncies com:

«Qué pot representar la lliure circulacié de
professionals en els paisos de la Comunitat
Europea», a carrec de Pere Darder.

«Del qué es fa al qué s'escriu, a carrec de
Pia Vilarrubias. _

«La Cultura Arab», a carrec d'Abdel Aziz.
Totes elles han tingut una assisténcia forga
nombrosa i d’uns tipus de mestres molt di-
ferents en cada cas.
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Per al 23 de marg esta programada la de «La
dona a Europa», a carrec de Dolors Renau.

5. Grups de Treball. El Grup Almosta presen-
tara el dia 1 de marg el material que va do-
nar a coneixer al lll Congrés Internacional
sobre la Didactica de les Ciéncies i les Ma-
tematiques, que es va celebrar a Santiago
de Compostela.

NOTICIES DE
L'ESCOLA D'ESTIU 1990

En el disseny de I'escola d'estiu d'aquest
any la participacié és molt important. De mo-
ment les Escoles d'Estiu de Catalunya, de la
resta de I'estat i mestres de la comunitat euro-
pea ens han comunicat la seva col-laboraci6 a

PREMI DE PEDAGOGIA
ROSA SENSAT

Han sortit les bases del premi d'enguany. Hi
ha temps per presentar els originals fins al 4
d’octubre.

ESCOLA DE CATALA

L'Escola de Catala de Rosa Sensat continua
oferint els seus cursos en els diversos nivells.
Per aquest any hi ha previstos 40 cursos gene-
rals. També s’organitzen 23 cursos especifics,
com els de fonética, correccid de textos, redac-
cid, grup de conversa, etc. En el marc d'aques-
tes activitats s'ofereixen conferéncies i visites
culturals comentades especialment per als as-

les activitats de la segona setmana. sistents als nostres cursos.

EN RECORD DEL TONI VILLAR | GOMEZ

Toni. Ens vas deixar per sempre, el migdia del 26 de gener. Mai no se’ns hauria acudit que no
poguessis fintar la mort, tu que fintaves qualsevol obstacle que se’t presentés.

Mai no se’ns hauria acudit que la teva energia i Ia teva vitalitat es poguessin acabar aixi, de
sobte, tot dormint, sense dir adéu.

Mai no se’ns hauria acudit que tu, Toni, que dominaves des de sempre les maquines i els feies
fer el que volies en tot moment, poguessis sucumbir per un error imperdonable de la teva propia
magquina, que es para sense més.

Gairebé vint anys treballant colze a colze, veient-te solucionar els problemes de mil diverses
maneres, mirant com inventaves les mil i una per poder resoldre estranyes situacions de la ma-
nera més adient, sentint-te omplir la casa d’enrenou, de feina, de papers, de cobertes, de tinta,
de cola, de maquines... son vint anys que no s’obliden mai.

Ara, les maquines, el paper, la tinta, les cobertes... continuen funcionant, perd tu no hi ets, i es
nota la teva absencia. Ens manques tu, la teva companyia, la teva forta veu, les teves rialles, les
teves bromes que ens feien botar d'ensurt a la cadira, el teu moviment constant, les teves entra-
des i sortides, I'explicacio de les teves aventures inversemblants, la teva sensibilitat —que volies
dissimular pero no te'n sorties gaire bé— davant els problemes dels altres, el teu constant estar
pendent de la familia.

L’Associacio, els Cursos d’Hivern i els de Tardor, les Escoles d’Estiu continuaran, pero tu ens
faltaras, i no t'oblidarem

Febrer 1990
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L'EXILI REPUBLICA.
ELS MESTRES CATALANS

Cinquanta anys després del final de la guerra civil, «Perspectiva Escolar» vol sumar-se a
aquesta efemérides fent memoria d'aquells mestres que hagueren de deixar la seva escola ila

seva terra perseguits pel franquisme.

D’aquesta manera, la cultura pedagogica del temps de la Republica, que havia assolit un
grau notable de qualitat, va quedar truncada a partir de 1939.

La renovacié pedagdgica iniciada els anys seixantes va recuperar aquesta tradicic i va in-
corporar molts dels métodes i idees pedagogics introduits fa més de cinquanta anys per aquells

mestres que van haver d’abandonar el pais.

L ‘evocacié del seu exili constitueix, doncs, un acte de reconeixement i d’homenatge.

1. Notes preliminars

L'exili que es produeix arran del triomf de les
tropes franquistes a la Guerra Civil espanyola
constitueix un dels episodis més tragics de la
historia de la Catalunya contemporania.

Resulta dificil fixar el nombre total d'exiliats
catalans. Partint de la base de les dades totals
estimades per a |'exili espanyol considerat en
el seu conjunt i del suposit que |'exili catala del
Principat representa un 25% del total, el nom-
bre de catalans que van abandonar el pais s'ha
de calcular entre 60 i 80 mil persones, de les
quals el nombre de professionals de I'ensenya-
ment primari no devia arribar al miler; s’hauria
de situar entre un minim de 400 i un maxim de
800 mestres, comptant que ens movem, pero,
en el camp de les hipotesis.

Aquest tragic episodi presenta, en la vida
dels exiliats, dos periodes clarament diferen-

ciats: una primera etapa provisional, més o
menys igual per a tothom, i una segona etapa
en general més estable i també més diversa.

Aixi, doncs, ens trobem amb un primer exili
quasi generalitzat, que es concreta en una es-
tada, més o menys llarga, als camps de refu-
giats francesos, bé de la metropoli, bé, en al-
guns casos percentualment poc importants, de
les colonies.

El segon periode és ja més estable i, com
deiem, més divers, perqué després de |'estada
en els mencionats camps, els exiliats o bé s'es-
tableixen a Franga o bé es traslladen a alires
paisos europeus 0 americans.

De les dades recollides d'uns 200 mestres
exiliats es pot arribar a la conclusi6 que, en ge-
neral, es tractava de docents que havien tingut,
sobretot durant el periode de la guerra civil, un
cert protagonisme en el camp politic i/o sindi-
cal, especialment aquest darrer, o bé havien
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treballat o estaven vinculats amb els moviments
pedagogics d'avantuarda de signe republica
i/o nacionalista. Alguns d'aquests mestres, du-
rant el periode de la guerra, s'havien incorpo-
rat a les milicies de la cultura o organismes si-
milars i, en el cas de les dones, al Servei d'Ajut
al Front.

2. La primera etapa de |'exili.
Els camps de refugiats

Un dels episodis més significatius de I'exili
foren els camps de concentracié o de refugiats,
on els exiliats varen viure en unes condicions
molt precaries, que, en casos determinats, eren
quasi inhumanes. El govern francés es va tro-
bar davant d’'una papereta dificil de resoldre,
perd tot i amb aixd no sembla massa justifica-
ble la situacié adés esmentada. Val a dir que
no tots els exiliats passaren el mateix temps en
els camps de refugiats, ja que les élites varen
trobar altres sistemes i formes de vida.'

L'organitzacié d’aquests camps, controlats
per un contingent de forces de |'exercit francés
sota les ordres d'un comandant, corria a car-
rec dels mateixos exiliats; en aquesta organit-
zacid hi tenia un paper de primer ordre el re-
partiment de menijar, la higiene i d'una manera
particular la cultura i I'educacio.

En aquest sentit, cal assenyalar els cursos
d'higiene, malgrat les dificultats derivades de la
manca de sabd sobretot, els cursos d'educa-
ci6 sexual d’acord amb la tradicid llibertaria i la
practica de |'esport, principalment futbol, bas-
quet, rugby, atletisme, gimnastica, etc.

Una importancia especifica adquiriren els
programes d'extensio cultural i pedagogica di-
rigits fonamentalment als alfabetitzats per tal de
continuar en la mesura del possible la tasca re-

1. Al marge d'algunes personalitats politiques i culturals
que trobaren altres formes d'acolliment, cal recordar les Re-
sidéncies d'Intel-lectuals Catalans de Tolosa de Llenguadoc i
Montpeller, on s'hi agruparen intel-lectuals, professors, estu-
diants universitaris, etc.

publicana.” En el marc d'aquesta extensio, hi
tenien un paper de primer ordre les questions
educatives, primordiaiment |'alfabetitzacio d'a-
dults, 'ensenyament en els diversos nivells,
d'una manera molt especial I'educacié elemen-
tal destinada als fills i filles dels exiliats.

En relacié a aquesta questid, cal remarcar
que hi ha forga bibliografia, corroborada, en
bona part, pels innombrables relats directes o
indirectes que hem pogut recollir; sobre aques-
ta qliesti6 es podria destacar, si més no per la
seva importancia quantitativa,® el camp de la
platja d'Argelérs, on |'activitat cultural i educa-
tiva fou molt intensa, tot i les dificultats de tota
mena que hagueren de véncer els responsa-
bles d'aquest camp del Rossell6, per tal de fer
efectiva la docéncia.*

Fou també lloable la participacié en aquesta
tasca d’homes i dones que no procedien del
camp de I'ensenyament, la contribucié dels
quals va provocar més d'un problema, a causa
de I'intent per part d'alguns mestres, no pas
tots ni de bon tros, de monopolitzar aquest ser-
vei. Es bo de precisar que les dones i els in-
fants petits estaven reclosos en camps sepa-
rats dels homes i que els relats que hem pogut
recollir sobre la tasca d'alfabetitzacié i |'orga-
nitzacié, en general, en els camps femenins
s6n extraordinariament emotius.’

La major part dels mestres catalans exiliats
participaren en aquesta labor, a vegades inte-
grats amb professionals d'altres contrades ia
vegades dins de batallons de mestres de pro-
cedéncia catalana en la seva major part, tot i

2. Es tracta de cursos, conferéncies, exposicions, anome-
nats «barracones de culturas, etc.

3. En alguns moments, el nombre d'internats en aquest
camp ultrapassava la xifra de 20.000.

4. No hi havia cap mena de condicié per a una bona es-
colaritzaci6, sobretot manca de material; en relacié a aquest
problema, cal no oblidar I'ajut que prestaren, en alguns ca-
sos, els quaguers.

5. Sobre I'experiéncia educativa en un camp de refugiats
femeni, podeu veure: MesTre Ferranoo, Cassandra, «Comuni-
cacid personal del seu pas pel camp d’Argelers, deportada
Juny 1940-Marg 1941» a Congrés Internacional sobre 1*exili als
Paisos Catalans, treball citat a la bibliografia.
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que no sembla que tinguessin actuacions es-
pecifigues.

3. La segona etapa de I'exili.

3.1. Els paisos europeus

Hi ha una clara diferéncia, almenys a nivell
percentual, entre |'exili francés i el dels altres
estats europeus, per la qual cosa estudiarem
aquests dos exilis separadament.

3.1.1. El cas frances

Probablement entre un 30% i un 50% dels
professionals de I'ensenyament primari, acaba-
ren instal-lant-se de manera definitiva a Franga
per motius diversos, perd que, en linies gene-
rals, es podrien concretar en dos casos: el grup
dels que creien que podrien tornar a Catalunya

en un termini relativament curt i, sobretot, els
que per la seva posicié econdmica, social, pro-
fessional, etc., no tingueren possibilitats per es-
collir altres paisos.

Cal tenir ben present que els exiliats republi-
cans no foren massa ben vistos, en general, per
la poblacié francesa i que durant I'ocupacié
nazi varen viure sempre amb |'ai al cor; alguns
d'aquests exiliats foren deportats als camps
d'extermini nazis, en els quals hem pogut iden-
tificar set mestres entre els morts, nombre pero,
que devia ser molt superior.®

La rigida estructura escolar francesa impedi
I'exercici de la professié a tots aquells mestres

6. Vegeu: Rois, Montserrat, Els catalans als camps nazis,
Edicions 62, Barcelona 1977. (En general no consta la profes-
si6 del deportat.)
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que no estaven en possessio d'un titol expedit
a Franga. L'Unica sortida passava per la incor-
poracié al claustre d'un establiment docent
com a lector d’espanyol; les dades que pos-
seim fan pensar que no excediren el 10% dels
mestres els que varen poder escollir aquesta
via, percentatge comprensible atés que aques-
tes classes exigien, per part del professor, un
coneixement extens a nivell oral, escrit, grama-
tical, etc., de la llengua francesa.

A la dispersié professional que es va produir
a causa de les dificultats per poder treballar en
el camp de |'ensenyament, s'hi ha d'afegir la
dispersié geografica; en aquesta situacio, els
mestres es van veure obligats a acceptar tot ti-
pus de feines, en diversos casos en professions
poc qualificades. Tot plegat dificulta els treballs
de recerca de la localitzacié dels mestres, amb
la qual cosa es fa dificil establir 'abast real de
I'exili francés.

Val a dir que en els casos que coneixem, els
mestres, tot i en condicions no massa favora-
bles, intentaren transmetre als seus fills el posit
cultural acumulat durant I'época republicana.
En el terreny cultural, cal recordar que hi varen
haver un bon nombre de mestres, xifra percen-
tualment poc important, que col-laboraren a tra-
vés de publicacions, revistes, algunes d'elles
de caracter pedagogic, certamens literaris, jocs
florals de la llengua, efc., en la resisténcia cul-
tural catalana.

3.1.2. Els altres estats europeus

Tot i que no es poden fer afirmacions cate-
goriques, es pot quasi assegurar que |'exili eu-
ropeu, al marge del cas frances, fou quantitati-
vament poc important i ha de situar-se, en el
cas dels mestres, per sota del 10% del total de
professionals de I'ensenyament exiliats.

Tot i que incompletes, hem pogut recollir da-
des, en el cas de I'Europa Occidental, del Reg-
ne Unit, d'Holanda i de Belgica, on, sobretot en
el primer dels casos, hi trobem un nombre sig-
nificatiu de professionals de I'ensenyament en
exercici. També tenim noticies de mestres ca-
talans exiliats a Italia.

Quant als estats de I'Europa de I'Est, s'han
localitzat diversos mestres catalans en primer

lloc a la Unié Soviética i en menor grau a la Re-
publica Democratica Alemanya i a Romania.’

Malgrat que s’ha comptabilitzat un percen-
tatge significatiu de professionals de I'ensenya-
ment en exercici, no es pot oblidar que les di-
ficultats per exercir la docéncia, en aquests pai-
sos, era tant o més gran que a Franca, amb la
particularitat que el problema de la llengua era,
en general, més dificil de superar.

Tot i que amb moltes reserves, a nivell ge-
neral d'aquests Estats, es pot assenyalar que
s'observen dues tendéncies totalment diferents
en relacié a Franga. Els mestres o professors
que s'exiliaren a tota aquesta zona provenien,
en general, de I'élite intel-lectual o pedagogica
en el cas dels paisos de I'Europa Occidental i
de I'avantguarda politica i/o sindical en el cas
dels Estats de I'Est d'Europa; altrament cal
constatar, sempre d’acord amb les nostres da-
des, que mentre que en el cas francés el nom-
bre total de mestres masculins exiliats i en exer-
cici fou molt superior al de mestres femenins,
en el cas de la resta d'Europa els termes s'in-
verteixen encara que en proporcié menor.

3.2. Els estats americans

Encara que amb caracteristiques diferents a
la dels paisos europeus, en el cas america
se'ns presenta també un pais on aniran a rau-
re la major part dels exiliats que varen escollir
Iasil america, gracies sobretot a les facilitats
que oferi el govern presidit per Lazaro Carde-
nas. Aixi, doncs, com féiem en parlar d'Euro-
pa, estudiarem Méxic per una banda i la resta
d'Estats americans per |'altra.

3.2.1 Els mestres exiliats a Méxic

Extrapolant les dades dels tres primers
vaixells que traslladaren republicans espanyols
a Méxic, forga completes fins i tot en |'aspecte
professional, amb les hipotesis sobre el nom-
bre total d'exiliats, hom arriba a la conclusié
que Méxic va acollir uns 250 professionals de

7. Seria interessant estudiar en aquests paisos, i en gene-
ral a tot I"exili, la trajectéria dels fills de la didspora republicana.
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tots els graus de I'ensenyament, xifra probable-
ment superior a la realitat.’

A partir de I'extensa bibliografia sobre el
tema, de les entrevistes amb protagonistes i de
les dades que hem pogut recollir sobre una
seixantena de professionals de I'ensenyament
primari i secundari, es poden afirmar unes
quantes coses a titol de resum.

Els mestres catalans prengueren part activa,
com a integrants de la colonia espanyola, en la
creacid i desenvolupament d'una série de cen-

8. Aquestes conclusions parteixen de les dades dels tres
primers vaixells, dels quals tenim dades forga completes, ad-
huc a nivell professional; en aquests vaixells hi viatjaren, a ben
segur, els privilegiats, entre els quals es comptaven els mes-
tres i professors.

g

tres docents que han gaudit d'un gran prestigi
social; aquestes escoles, que donaven classes
des de parvulari fins a I'ingrés a la universitat,
estaven dirigides a les classes mitjanes i ober-
tes a tota la societat mexicana.

Destaquen entre aquests centres, creats als
primers anys de |'exili, la Academia Hispano
Mexicana, el Instituto Luis Vives, el Colegio Ma-
drid, que seguia les petjades de la Institucidn Li-
bre de Enserianza de la capital espanyola, I'es-
cola de més renom, i els col-legis de la Funda-
cié Cervantes establerts a diferents estats. Una
mencio especifica mereixen el grup de mestres
de les técniques Freinet que continuaren la tas-
ca iniciada a Catalunya, docents que exerciren
una gran influéncia en la renovacié pedagogi-
ca, tant a Méxic com a Cuba.
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L'activitat no queda limitada als primers anys
de I'exili; en aquest sentit, val la pena recordar
la refundacié de la Escuela Secundaria y Pre-
paratoria de la Ciudad de México, en la qual hi
trobem com a gerent una catalana, o la Escue-
la de las Vizcainas, establerta a Méxic capital
per uns bascos fa uns 250 anys, que sota la di-
reccio d'una catalana va introduir als anys 50
la coeducacio.

Es tracta simplement d'una petita mostra
centrada primordialment a la ciutat de Mexic.
Altrament valdria la pena tenir en compte la par-
ticipacié de mestres i pedagogs catalans en la
important tasca editorial en el camp pedagogic
i en la integracié de I'indi.

Quant als mestres, no s'observen diferén-
cies substancials en I'aspecte quantitatiu i per-
centual entre homes i dones; s'exiliaren un
nombre un xic superior de mestres masculins i
exerciren la docéncia un nombre un xic supe-
rior de mestres femenins.’

Pel que fa al perfil del mestre catala que
s'exilia a Méxic, cal considerar que es tractava
d'una élite on la professionalitat presenta un ca-
racter més rellevant que no pas els condicio-
nants politics i sindicals.

3.2.2. Els altres paisos americans

Diversos son els estats americans que més
tard o més d’hora varen acollir exiliats republi-
cans. En el cas concret dels mestres n'hem po-
gut inventariar una trentena, la meitat dels que
hem trobat a Méxic; quant al nombre de mes-
tres masculins i femenins, com en el cas mexi-
ca, hi ha un nombre lleugerament superior
d'homes exiliats i un nombre lleugerament ma-
jor de dones en exercici.

D’acord amb criteris quantitatius, podriem
dividir aquests estats americans en quatre
grans grups:

a. en primer lloc, s'hi situa Veneguela i San-
to. Domingo. En el primer cas, el nombre de
mestres en exercicis és de I'ordre d'un 40%, i

9. Aquest fet s'explica perqué molts mestres masculins
trobaren feines més ben retribuides.

en el segon practicament tots els docents tre-
ballaren en centres escolars generalment d'en-
senyament secundari, pero cal dir que I'estada
a Santo Domingo dura pocs anys ja que els re-
publicans acabaren traslladant-se a Mexic,
Cuba, Veneguela o altres paisos.'’

b. en el segon grup, en ordre de nombre de
mestres exiliats, cal recordar Cuba, on mestres
de Catalunya continuaren aplicant les tecni-
ques Freinet, docents que ocuparen llocs des-
tacats en la politica educativa de la primera
época de la revolucié cubana. Altrament hem
de parlar de Brasil on trobarem figures relle-
vants del mén pedagogic i psicopedagogic ca-
tala. En ambdds casos, el nombre de mestres
en exercici se situa per sota del 50%.

¢ continuacid hi trobem els estats de Co-
lombia, Uruguai, Argentina, Xile, Costa Rica,
paisos en els quals, amb I'excepcié de Colom-
bia, resultara dificil fer de mestre. Val la pena
assenyalar que, en molts d'aquests paisos, els
exiliats, en particular els mestres catalans, par-
ticiparen en tasques culturals, editorials i poli-
tiques.

d. finalment, al Canada i als Estats Units hi
aniran a parar professionals de |'ensenyament
altament qualificats, de tots els nivells, fona-
mentalment dels graus secundari i superior.

Pel que fa al perfil del mestre exiliat en
aquests paisos, es pot considerar més o menys
similar al de Méxic, malgrat que hi ha algunes
diferéncies; es tracta d’una élite no tant primor-
dialment pedagogica, al marge d'una serie de
figures individuals que poden fer pensar el con-
trari.

Mots finals

Sobre la base dels coneixements actuals so-
bre I'exili republica, forca limitats per cert, per

10. El president Trujillo accepta republicans espanyols per
poder oferir una millor impressié a |'opinio pablica internacio-
nal i més endavant es va aprofitar dels exiliats, exigint-los un
tribut per tal de poder traslladar-se a altres paisos.
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cloure aquest treball periodistic, forgosament
esquematic, voldriem incidir sobre dues qiies-
tions.

1. Ara com ara, no es pot afirmar res sobre
I'existéncia d’'una trajectoria col-lectiva dels
mestres catalans que reflecteixi una especifici-
tat propia, com es manifesta, per exemple, en
el cas dels literats, tot i que els entrevistats re-
corden amb enyoranga i fins i tot mitifiquen el
periode republica considerat en el seu conjunt.

2. L'exili republica compta amb una amplia
bibliografia, perd es tracta d'estudis centrats
primordialment en I'obra de les élites cientifica,
cultural i educativa. Convé, doncs, superar
aquesta visio perqué I'exili va molt més enlla,
ja que es tracta de fet d'una epopeia col-lecti-
va de milers d'homes i dones que en condi-
cions, generalment dificils, lluitaren, amb més
0 menys exit, perd practicament sempre amb
coratge, per viure dignament i amb el cap ben
alt en societats amb alires formes de vida, de
costums, etc.

El record viu d'aquesta epopeia, ens fa la im-
pressio que és el nostre millor homenatge a tots
aquests germans nostres que ara fa 50 anys es
veieren obligats a abandonar la seva terra.
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LA DONA A L'ESPORT

Una llarga cursa vers la igualtat

Avui dia, les dones s6n una realitat en |'es-
port d'alta competicié dels paisos desenvolu-
pats, |'impuls dels moviments socials ha anat
transmetent el sentiment d'igualtat en I'ambit
public i els avengos de la ciéncia han permeés
destruir les antigues creences sobre la inferio-
ritat de la dona. Tot plegat ha fomentat un am-
bient propici perqué la participacié de la dona
en I'esport augmenti.

El cami, perd, ha estat llarg. Ve de liuny la
discriminacié que la dona ha patit en la practi-
ca esportiva. A I'antiga Grecia, la dona tenia
prohibida I'assisténcia als Jocs Olimpics, sota
amenaga de pena de mort. Infringir la llei podia
significar ser llengada des del Mont Tiped.

Cal-lipateia, I'Gnica dona que va transgredir
la prohibicio, disfressada d’entrenador gimnas-
tic, fou perdonada perqué el seu pare, els seus
germans i el seu fill havien estat campions olim-
pics.

Els entrenadors, com a consequéncia, van
estar obligats, des d'aleshores, a assistir nus a
les competicions.

Uns jocs en honor d’'Hera, deessa de la fe-
cunditat, estaven dedicats a les joves donzelles
que participaven en curses atlétiques. Aquests
jocs se celebraven un mes abans o després
dels masculins i eren considerats de segon
ordre.

L'esport, tal i com s’entén modernament, no
té més de 150 anys. La seva aparicio va lligada
al progrés industrial capitalista en els paisos eu-

ropeus i a la «<mise en scéne» d'una classe as-
cendent, la burgesia, que necessitava d'altres
parametres socials amb els quals mesurar-se i
d'altres espais en els quals interrelacionar-se.

L'accés d'aquesta nova classe burgesa al
privilegi de I'educacio, d'una banda, i I'apropia-
cié de certes practiques lidiques de la tradici6
popular convertides ara en jocs de competén-
cia, de |'altra, afavoria extraordinariament la di-
vulgacié d'aquests jocs deportivitzats que en-
carnaven |'esperit de lluita i competitivitat im-
prescindibles a la ideologia lliberal capitalista.

En aquest context es pot afirmar que les pri-
meres esportistes femenines van apareixer dins
les classes benestants.

Els primers obstacles amb els quals es van
topar les dones que volien practicar I'esport
provenien de la concepcié biologista que his-
toricament s’ha tingut del cos de les dones. La
postura cientifico-medica, al servei d'una idea
conservadora, considera la dona en tant que re-
productora de I'espécie i, per tant, en funcié
d'un sol objectiu: la maternitat.

El mateix baré de Coubertin, el reinstaurador
dels Jocs Olimpics, era enemic declarat de la
participacié de la dona: «Una Olimpiada feme-
nina seria impracticable, inestética i incorrecta»,
sols admetia la dona en la tribuna dels estadis
«per guardonar amb el somriure |'esforg dels
atletes».

D'altra banda, el fet que els models socials
proposessin una feminitat que ostenta com a
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maxims valors la gracia, la bellesa, la fragilitat i
la rentincia en funci6 del marit i dels fills, no
contribuia en absolut a la practica esportiva per

~ part del col-lectiu femeni.

A principis de segle, la seva preséncia en el
mén de I'esport, ve representada per I'élite bur-
gesa. Cal tenir en compte que els esports que
requereixen elements amb forta despesa eco-
ndmica, com ara: avionetes, cotxes, cavalls,
etc., es practiquen en clubs privats pertanyents
a 'alta societat.

Malgrat tot, I'esport va significar una forma
d'afirmar-se que els permetia desenvolupar un
paper social i public al qual les dones no tenien
facil accés. Va suposar, sens dubte, una im-
mensa perspectiva d'alliberament; poder, final-
ment, treure's la cotilla, correr o pedalejar amb
els cabells voleiants, qliestionava una imatge
que havia estat ofegant molt de temps la dona:
la imatge de la mare-esposa.

El desenvolupament i expansi6 de les prac-
tiques esportives femenines ha seguit un cami
parallel al de la progressiva emancipaci6 so-
cial de les dones. En aquest sentit I'aparici6
dels primers clubs femenins a Catalunya, mar-
cara el punt inicial de la preséncia femenina en
esports d'associacid, com el hockey, el bas-
quet i el handbol, potenciara, a més, la practi-
ca de l'atletisme i els esports de neu.

En els moviments de I'olimpisme es van pro-
duir uns timids intents participatius en esports
molt concrets com tennis, patinatge i tir amb arc
en els Jocs de 1908 i 1912, perod fins el 1928 a
Amsterdam, 32 anys més tard de I'inici dels
Jocs moderns, la dona no intervingué en atle-
tisme, natacié i gimnastica.

A Catalunya es va crear, aquell mateix any,
el Club Femeni i d'Esports, reivindicant un ti-
pus de dona esportista i moderna. Funcionava
de 9 del mati a 8 del vespre i tenia seccions de
tota mena, a més d'una publicaci6 mensual.
Tot just comencar, ja tenia 4 equips de basquet
i, en general, va tenir forga importancia en la di-
vulgcié de I'activitat fisica, dins el moviment hi-
gienista.

Els canvis socials i politics succeits durant el
temps de la Republica van tenir el seu ressd en
el mén de les activitats esportives femenines,

I'existéncia de tota una série de clubs i asso-
ciacions esportives permet afirmar que la dona
realitzava activitats esportives de caire popular.

Aquests aires de llibertat que, per primera
vegada, permetien questionar els prejudicis
que durant tants anys havien contribuit al so-
metiment de les dones, varen ser frenats per la
guerra civil.

Els anys seguents varen significar un enor-
me retrocés en tots els camps, pel que fa al re-
coneixement de les dones i dels seus drets, es
va fer un salt enrere, tornant als plantejaments
més classics i conservadors.

L'ensenyament de I'educacio fisica passa a
ser competéncia exclusiva de la Seccié Feme-
nina de Falange i el 1953 es decreta |'obligato-
rietat en I'ensenyament mitja. Es recomana:
Gimnastica Educativa, Ritme, Jocs dirigits i lliu-
res i Natacid.

Es torna a la visi6 biologista del cos femeni
i es limita la practica esportiva al voleibol, bas-
quet, natacio, gimnastica amb base sueca i les
danses i balls regionals, com a complement
d'activitats considerades suaus. S'organitzen
campionats esportius escolars per tot |I'Estat i
es fan grans desfilades i demostracions de gim-
nastica. Alhora s'elimina I'atletisme per consi-
derar que es una practica que masculinitza les
noies.

No va ser fins el 1960 que onze esportistes
de I'Estat espanyol varen poder participar en
unes Olimpiades en tres disciplines esportives:
natacié, gimnastica i esgrima. Varen ser envia-
des a Roma unes esportistes que no poden ser
considerades representatives de les espanyo-
les, ja que o bé eren filles d’estrangers o per-
tanyien a les classes benestants.

s a partir dels anys 70 quan |'esport feme-
ni inicia la seva veritable expansié. Els noms de
les esportistes d’élite i les marques assolides
per algunes d'elles atrauen |'atencié dels mit-
jans de comunicacié i del gran public, que co-
menca a trobar normal I'inclusié de la dona en
el mon esportiu. Aixd no obstant, en el camp
de I'olimpisme i des d'aquells Jocs de Roma
de I'any 60, fins als Gltims de Seill, no s’ha mi-
llorat pas massa, ja que només 97 esportistes
han estat enviades a les Olimpiades. Minsa par-
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ticipacio de les dones de I'Estat espanyol en les
Gltimes vuit convocatories dels Jocs.

La importancia que els Estats concedeixen a
la consecucié de les medalles olimpiques ha
provocat un fort interés arreu del mén per im-
pulsar I'esport, tant en el seu vessant femeni
com en el masculi. L'esport ha esdevingut un
mitja de prestigi social i politic que no caracte-
ritza només una classe social.

L'espectacle esportiu ha assolit una gran re-
llevancia en els mitjans audio-visuals, contri-
buint a popularitzar moltes activitats esportives,
com el tennis per exemple, on les dones obte-
nen el mateix prestigi que els homes.

L'esport s’ha professionalitzat i les esportis-
tes d'alt nivell estan introduint un nou model de

dona, més segura de si mateixa, orgullosa del
seu cos musculat i disposada a fer el que cal-
gui per aconseguir enfilar-se dalt del podi.

Encara hi ha, perd, molt cami per correr, en
la planificacié de |'esport a I'escola; cal obtenir
un tracte igualitari i, encara més, afavoridor per
a les nenes, dins les federacions una millor dis-
tribucié dels pressupostos dedicats a les dones
esportistes i una distribucié més justa d’opor-
tunitats i utilitzaci6 d'instal-lacions dins dels ma-
teixos Clubs. Només aixi podrem comencar a
parlar en els anys 90 d’una autéentica equipara-
cié d’homes i dones dins I'esport.

Elvira Altés
gener 1990
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XII Premi d’Educacio

JOSEP
PALLACH

Convocat per EDICIONS CEAC amb el copatrocini de la Diputacié de Barcelona

Bases

1. Les obres presentades al Premi hauran d'ésser médites, escrites en
qualsevol idioma, amb una extensid minima de 200 folis i maxima de 300
folis mecanografiats a doble espai i per una sola cara.

2. Els originals es presentaran per duplicat i hi constari el nom, cognoms

1 adreca de 'autor. També podra emprar-se un pseudanim, perd en aquest
cas caldr afegir-hi un sobre tancat on constaran les dades de Iautor, que
hom obrira si I'obra esdevingués premiada,

3. Els originals hauran de lliurar-se o bé ésser tramesos per correu certificat
a Edicions CEAC, Peri, 164, 08020 BARCELONA.

4. EI Premi tindra una dotacid d'1.000.000 de pessetes, avang dels drets
d'autor, els quals seran d'un 10 % sobre el preu de venda al public de 'obra
premiada,

5. L'Editorial publicara 'obra premiada en catali en el termini mixim d'un
any. L'Editorial es reserva I'npeio a editar també I'obra premiada en
qualsevol altre idioma, espanyol o estranger.

6. El contingut de les obres haura de versar sobre un tema educatiu, que
sigui aplicable a ['ambit cultural de la llengua catalana.

7. El Premi no podra ésser repartit, perd podrd ésser declarat desert, i el
Jurat considera que cap de Jes obres presentades no mereix el Premi.

8. I Jurat del Premi d'Educacid Josep Pallachw estara format per:

Octavi Fullat, Jordi Laboria, Maria Rubies, Alexandre Sanvicens, Miquel
Siguan, Joan Triadd, Pilar Benejam i Jaume Sarramona; aquest dltim actuari
de Secretari. Aixd no obstant, ['Editorial es reserva el dret de reemplacar
algun dels membres del Jurat si fos necessari.

9. L'admissid d'originals finalitzaré el dia 30 de marc de 1990, La decisid del
Jurat sera feta piblica en el termini maxim de dos mesos.

10. L'Editorial es reserva 'opcid, durant els dos mesos posteriors a Ja
concessio del Premi, de contractar les obres no premiades,

11. La participacid en aquest Premi suposa |'acceptacis implicita d'aquestes
bases.

Barcelona, novembre de 1989,

Diputacio
de Barcelona

{0
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Tereso-Euldilia Calzada y Berta Guliérrez, edil.

CaLzapa, T. Eulalia; GuTIERREZ, Berta, Guia de la
educacion en la Comunidad Europea, ICE de
la UAB. - Centro de Investigacion y documen-
tacion Educativa (CIDE) - MEC, Madrid 1989.

L'ingrés d'Espanya en la CEE ha fet present
en tots nosaltres no solament la Comunitat,
sin6 també la mateixa Europa i la nostra perti-
nenca a ella. Cal celebrar tots aquells esdeve-
niments gque amplien els nostres marcs de re-
feréncia i que donen noves dimensions i sentit
a la nostra identitat. En aquests fets hi ha, pero,
una part menys positiva: és quan «ser euro-
peus» esdevé un eslogan sense cap contingut,
que vol construir una mena de «patrioterisme»
(nou nacionalisme?) superador d’altres realitats

que no per ser conflictives, deixen de ser pre-
sents.

Jo penso que la Guia de la Educacion esta
en els antipodes d’aquestes posicions: informa
amb claretat sobre la CEE en els seus aspec-
tes més generals i amb forga precisi6 sobre les
politiques educatives, alhora que proporciona
dades concretes per facilitar la participacié en
els seus programes. | ho diu d'una manera
breu i oportuna, rigorosa i util.

La Guia té nou capitols, estructurats cadas-
cun d'ells en dues parts: Descripcion y Reper-
torio. A la primera s'expliquen els objectius, ca-
racteristiques i ambits d'actuacié de les institu-
cions i més freqlentment dels programes cor-
responents a educacio. A la segona hi ha les
dades concretes que donen accés a una infor-
macié més aprofundida o bé faciliten la possi-
ble participacié en aquests programes.

Quant als continguts especifics, cal diferen-
ciar els dos primers capitols de la resta.
Aquests tenen un caire més generic. El primer
ens parla de la formacio del que és avui la Co-
munitat, dels seus ambits d'actuacio, institu-
cions i normativa juridica. El segon ho fa sobre
les politiques educatives des de |'any 1974, que
és quan apareix la primera Resolucié sobre
cooperacié en Educacié que dona lioc al Pri-
mer Programa d'Acci6 en Educacié de la CEE
el 1976, fins a |'actualitat (1989-92). Penso que
solament aquestes primeres 78 pagines ja jus-
tifiquen una recomanacié calorosa perqué els
ensenyants i qualsevol persona sensible als te-
mes educatius llegeixi aquesta Guia.

Els set capitols seglents parlen dels princi-
pals programes d'actuacié de la Comunitat en
aspectes concrets del camp educatiu: els capi-
tols 3, 4 i 5 pel que fa als Sistemes Educatius
de la CEE, en general, la Formacié Professio-
nal i I'Ensenyament Superior, respectivament.
El capitol 6 s'ocupa de la investigacié, desen-
volupament i noves tecnologies, mentre que els
7, 81 9 ho fan dels programes sobre igualtat
d'oportunitats per a diferents sectors de la po-
blacié en el marc de la Comunitat.

Si com deia tot comengant aquesta presen-
tacio, la Guia és absolutament util i oportuna en

51

Bibliografia



52

Bibliografia

actualitat

relacié al nostre ingrés en la CEE, penso que
el fet d'estar immergits en una important refor-
ma educativa afegeix un nou valor a aquest Ili-
bre en la mesura que ens pot ajudar a donar
una nova dimensié a I'educacié dels ciutadans
i ciutadanes del futur,

Carme Tolosana

Alfred Tomatis

Con b colsbracin de
Loic Sellin

EL
FRACASO
ESCOLAR

Tomaris, Alfred, El fracaso escolar, Ed. La Cam-
pana, Barcelona 1989.

Aquesta obra, traduccio de Les troubles sco-
laires, feta per Joana Artigues, tracta del deba-
tut i contrastat tema de les dificultats escolars.

Alfred Tomatis, autor del llibre, ens aporta
una concepci6 original i nova de la causa del
fracas escolar. Per a ell, I'origen és que el nen
no escolta, esta immergit en un mén silencios
on |'aparell auditiu presenta bloqueigs d'audi-
cio.

Aquesta incapacitat d'escoltar ha portat el
professor a concebre una nova disciplina, I'Au-
dio-Psico-Fonologia, amb la qual descobreix la
implicita relacié que hi ha entre escolta i comu-
nicacio, audicié i fonacid.

Per arribar aqui, A. Tomatis, doctor en medi-
cina, ha dedicat gran part de la seva vida a es-
tudiar I'oida i els trastorns d’audicid. Per a
ell, la manera de sentir i d’escoltar de la perso-
na incideixen en el comportament i de manera
molt especifica en el camp de la comunicacio i
del llenguatge.

A. Tomatis estudia i observa el nen dins la di-
mensi6 de les seves facultats auditives. Realit-
za un acurat estudi de |'autogénesi de I'oida
per copsar-ne la importancia i les seves impli-
cacions neurologiques, de tal manera que re-
tornant al mén uteri descobreix com el fetus es-
colta la veu de la mare a partir dels quatre me-
s0s i mig i com aquesta veu és el primer es-
quema comunicatiu amb reverberacions emo-
cionals per a I'embrid.

Aixd li serveix per a establir una teoria on I'dr-
gan de |'cida, totalment operatiu en aquest es-
tadi de la vida, adquirira un paper de protago-
nisme en el mén de la comunicacio, per a ell im-
plicitament lligat a la facultat d’escoltar.

Després de submergir-nos en el mén de |'es-
colta intrauterina, el professor ens explica les
diferents etapes que I'oida viura després del
naixement.

Cada etapa, inclos el naixement, facilitara al
nen possibilitats d'una bona comunicacid, d’un
bon llenguatge, d'una bona lateralitzacio, d'u-
na bona psicomotricitat... Tot aixo si I'oida fun-
ciona bé.

Perd A. Tomatis ens mostra com una orella
que no pot escoltar, que ha sofert afeccions or-
ganiques o un entorn poc satisfactori, impossi-
bilita al nen I'entrada en el moén del llenguatge
d’una manera ajustada a la seva edat.
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El nen que no estructura bé la frase, el nen
que no llegeix be, el nen que no escriu correc-
tament, en resum, el nen que té una desestruc-
turacio linguistica i comunicativa sera un nen
abocat al fracas escolar.

Sense desig d'escoltar, és evident que no hi
ha comunicacio, i sense aquesta el nen no ne-
cessita d'un llenguatge.

Si aquesta eina instrumental i basica que és
el llenguatge —oral i escrit— no es fa necessa-
i per a la dinamica d'acci6 del nen, les bases
d'estructuracié del pensament queden desafa-
vorides.

Aixi, amb aquesta nova disciplina I'autor ens
explica nous elements de diagnostic del fracas
escolar i alhora solucions per millorar les facul-
tats auditives d’una orella ofuscada.

Prova d'aixd és I'expansié que aquest me-
tode esta tenint a través dels diferents centres
d'Audio-Psico-Fonologia estesos arreu del
moén: Franca, Alemanya, Anglaterra, Belgica,
Canada, ltalia, Suissa, Méxic... i Espanya, cinc
dels quals son a Barcelona.

En resum, llegir aquest llibre és introduir-se
en un mon de concepcions noves, que expres-
sades de manera clara i entenedora seran de
gran ajut, tant per als mestres com per als pa-
res, per sentir-se més proxims i menys confo-
sos davant del nen amb dificultats escolars.

Mercé Comellas
desembre 1989
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ALTRES NOVETATS

BALL, Stephen. La micropolitica de la escuela:
Hacia una teoria de la organizacion escolar.
Barcelona: Paidés; Madrid: MEC, 1989 (Te-
mas de educacio; 12)

Extracte de I'index:

Ortodoxia y alternativa; La politica de cam-
bio: algunos estudios de casos; La edad y
el sexo: el cambio rencoroso; La politica de
liderazgo; La direccion: oposicién y control;
La actividad directiva: La sucesion en la di-
reccion y sus dilemas; La politica de la ca-
rrera; La carrera de las mujeres y la politica
sexista; Dentro y fuera: la escuela en el con-
texto politico.

BEARDSMORE, Hugo Baetens. Principis basics
del bilingiisme. Barcelona: La Magrana,
1989 (Els origens; 24)

Extracte de I'index:

Definicions i tipologies; Interferéncia i alter-
nancia de codi; Com mesurar el bilingtiisme
i el biculturalisme; Consideracions tedriques:
Problemes del parlant bilingtie.

Constructivismo y ensenanza de las ciencias.
Sevilla: Diada, 1988 (Investigacion y Ense-
nanza. Fundamentos; 2)

Extracte de I'index:

Filosofia de la ciencia y educacién cientifica:
El constructivismo humano: hacia la unidad
en la elaboracion de significados psicologi-
cos y epistemolégicos; Fundamentos para la
construccion del conocimiento en ciencias:
Acomodacion de un concepto cientifico: ha-
cia una teorfa del cambio conceptual; Un en-
fogue constructivista del desarrollo curricu-
lar en ciencias; Un marco curricular en el
modelo sistémico investigativo; Las plantas
como productores: un estudio de caso en la

L Eumo Editorial / Diputacié de Barcelona _J

ensefanza elemental de las ciencias; La
epistemologia y la practica de los profeso-
res; El pensamiento cientifico y pedagégico
de maestros en formacién.

FROBEL, Friedrich. L 'educacié de I'home i el jar-
di d'infants. Vic: Eumo, 1989 (Textos peda-
gogics; 19)

SRR R T

FRIEDRICH
FROBEL

L’EDUCACIO DE

L'HOME | EL
JARDI D'INFANTS

b
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Infancia i risc: Dades basiques per a I'estudi de

situacions i contextos de risc social per a in-
fants i adolescents a Calalunya. Barcelona;
Generalitat de Catalunya. Institut Catala
d'Assisténcia i Serveis Socials (ICASS), 1989
Extract de 'index:
Dades de Catalunya: per provincies, per co-
marques, dels municipis més importants,
dels districtes municipals de Barcelona; Tau-
les de correlacions d'algunes dades comar-
cals; Diagrames comparatius i comentaris
corresponents.

JoHnsToNn, Peter H. La evaluacion de la com-
prension lectora. Madrid: Visor, 1989 (Apren-
dizaje; 51)

Extracte de I'index:

Comprension lectora; definicion; Factores
que influyen en la comprension lectora y su
evaluacion; Metodologia de evaluacion;
Nuevas corrientes en la evaluacion de la
comprension lectora.

Kirk, Gordon. EI curriculum basico. Barcelona:
Paidds; Madrid: MEC, 989 (Temas de edu-
cacion; 14)

Extracte de I'index:

El aumento de la influencia de la administra-
cion central en el curriculum; Razones que
justifican un curriculum basico; El curriculum
basico: tres enfoques contemporaneos.

Lowe, John; IsTaNce, David. Les écoles et la

qualité: un rapport international. Paris:
OCDE, 1989
Extracte de I'index:
Pourquoi la qualité suscite-t-elle tan d'inté-
rét; La notion de qualité; Le niveau de I'en-
seignement, question controversee; Les pro-
grammes d'études: leur élaboration, leur ap-
plication et leur évaluation; le role essentiel
du maitre; L'organisation de I'école; Nota-
tion, évaluation et suivi; Les ressources; L'é-
cole au coeur du probléme.

MagTinez Ruiz, Enrique; MaQuEDA ABREU, Con-

suelo. La historia y las ciencias humanas: di-
dactica y técnicas de estudio. Madrid: Istmo,
1989 (Fundamentos; 103)

Extracte de I'index:

Técnicas bibliograficas; El comentario de
texto; El mapa histérico; El organigrama; Los
gréficos; La imagen; La visita al archivo, etc.

Maza Gomez, Carlos. Sumar y restar: el proce-

so de ensenanza/aprendizaje de la suma y
de la resta. Madrid: Visor, 1989 (Aprendiza-
je; 48)

Extracte de I'index:

Concepto formal de suma y resta; El proce-
so de ensenanza/aprendizaje; Estructura de
los problemas de suma y resta; Estrategias
infantiles: método cronométrico, método
para entrevistas; El esquema parte/todo; Ex-
presiones grafica y simbdlica; Relacién en-
tre los hechos numéricos, etc.

Sida i escola: informacié per a educadors. Bar-

celona: Generalitat de Catalunya. Departa-
ment de Sanitat i Seguretat Social, 1988

SIMPOSI SOBRE L'ENSENYAMENT DE LES CIENCIES NA-

TURALS (2:/1989:/Tarragona)

Actes del 2n. Simposi sobre I'ensenyament
de les ciéncies naturals: Tarragona, del 8 a
I’11 de mar¢ de 1989. Vic: EUMO, 1989 (Do-
cuments; 11)

Ponéncies sobre:

Didactica a I'aula de naturals; El treball de
camp, al laboratori i a les classes; Treballs in-
terdisciplinaris que tinguin com a centre les
ciéncies naturals.

Trabajar mapas. Madrid: Alhambra, 1988 (Bi-

blioteca de recursos didacticos; 27)
Extracte de I'index:

Orientacion; La escala; La tercera dimen-
sion: la altitud; La imagen imposible.

Biblioteca Rosa Sensat
Desembre 1989
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TEXTO0S PEDAGOGICS

Els conceptes i els criteris en matéria
d'educacio de Spencer. el filosof i s
maxim exponent de |'individualisme lib
gles. son exposats en aquest llibre. Partidari
de les idees de Pestalozzi, Spencer hi fa un
al-legat en defensa de la llibertat i en contra

de |'educacio autoritaria.

Ultims titols publicats

8

9

10

COM GERTRUDIS EDUCA ELS FILLS
Johann H. Pestalo:

PEDAGOGIA DE L'ESSENCIA | PEDAGOGIA DE
L'EXISTENCIA

Bogdan Suchodalsk

LA FUNCIO DE GLOBALITZACIO | ALTRES
ESCRITS

Owvide Decraly

ESBOS PER A UN CURS DE PEDAGOGIA
Johann F. Herbart

LA TEORIA DELS CORRENTS EDUCATIUS
Pere Rossello

L'EDUCACIO COM A PRACTICA
DE LA LLIBERTAT

Paulo Freire

LA PEDAGOGIA DE L'HOME

QUE TREBALLA | JUGA

Eugeni d'Crs

DE L'ACTE AL PENSAMENT

Henrn Wallon

PAIDEIA: PROTAGORAS

DE LA REPUBLICA | DE LES LLEIS
Plato

PENSAMENT | LLENG
Lev Semidnovitx Vig
CONSULTA UNIVERSAL
J A Comenius
L'EDUCACIO DE L'HOME | EL JARDI D'INFANTS
Friedrich Frobel

EL REGIM DE LUBERTAT DELS ESCOLARS
Joan Bardina

IATGE

Eumo Editorial / Diputacié de Barcelona
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ALCANTARA, Ricardo, Un Cabello
azul, il. Gusti, Espasa-Calpe, Ma-
drid 1989. (Col. Austral Infanti).

En Jaime, el nostre nen protago-
nista, no vol anar a dormir perque
té por. Quan s'apaga el llum ve-
nen els pirates, les bruixes i fota
mena d'éssers que |'espanten.
Perd, un dia se li presentara un fo-
llet amb una possible solucid: sap
d'un objecte magic que allunyara
aquests fantasmes, perd, evident-
ment, per aconseguir-lo, Jaime
haura de passar per unes proves
de gran dificultat i per a les quals
requerira molt valor. Pero, com en
tot conte meravellés, després de
superar les proves, obtindra la re-
compensa: un cabell blau que
allunya els monstres. | perque els
monstres el vegin no li queda més
remei que treure el cap de sota els
llengols i, per tant, comportar-se
amb valentia.

En aquest text, curt i d'una presen-
tacid excel-lent, se'ns mostra un
dels problemes més habituals dels
nens en una certa edat: les pors
nocturnes. Pero el tractament que
s’hi fa defuig el plantejament rea-
lista, més adequat per als adults o
per a llibres de finalitats més di-
dactiques, tot optant per una solu-
cio fantastica a la manera dels
contes populars, tal com ens té
acostumats I'autor d'aquest conte
en altres obres.

El conjunt d'aquest text i dibuixos,
que pel seu color i representacio
dels elements traspassa amb efi-
cécia la sensacié d'un mon oniric,
van mergixer el Premi Austral In-
fantil de 1987. L'Unica critica és
que els lectors hagin hagut d'es-
perar dos anys a coneixer-lo. (A
partir de 8 anys.)

Teresa Maria

CAMERON, Eleanor, La petita Ju-
lia Redfern, il. G, Owens, Alfagua-

ra/Grup Promotor, Barcelona
1989.

Els sentiments de la petita Julia
queden reflectits en aquesta narra-
cid, en la qual es barregen les ex-
periéncies de cada dia amb els
fets importants de la seva vida. Tot
plegat I'ajudara a fer-se una mica
més gran.

Una bona novella en gué tant el
text com les il-lustracions manifes-
ten molta tendresa. (A partir de 13
anys.)

Laura Parés

CELA, Jaume; PALOU, Juli, Les
sargantanes niegres, il. Werner
Thoni-Hortal, Editorial Pirene, Bar-
celona 1989 (Col. La Maleida).

La Marta, Xarloca pels amics, una
nena eixerida i tafanera, afecciona-
da d'allo més a les novel-les de lla-
dres i serenos, sobretot a les de
I'’Agatha Christie, repeteix seté
d'EGB i esta bastani enamorada
del Dani, que fa vuite.

Un dia qualsevol, mentre esta es-
morzant, s'assabenta que a la vei-

na li han robat el seu estimat dal-
mata. El mateix dia hi ha un dalta-
baix a I'escola a causa de la desa-
paricié de les famoses sarganta-
nes negres del laboratori.

En dies successius, el diari déna
noticies de misterioses desapari-
cions d'animals exotics del parc
zoologic.

La Xarloca en té prou per co-
mengar les seves investigacions,
ajudada sempre per en Dani. Una
festa de I'escola els serveix d'ex-
cusa per a escapolir-se sense que
ningtl no se n'adoni i per a seguir
en Manuel, el conserge, pega clau
per desentrellar el misteri.

La novel-la esta ben escrita i la tra-
ma ben lligada. Manté I'interés del
lector, encara que en algun mo-
ment hi ha escenes que resulten
una mica forgades.

A partir del moment en que la Xar-
loca i en Dani troben el fil del mis-
teri, I'accid es fa trepidant i acon-
segueix un climax molt adequat.
Aixd no obstant, el desenliag és
una mica massa rapid i ens n'as-
sabentem gairebé només en dues
pagines a través de les explica-
cions del diari de la Xarloca.

Les il-lustracions son molt adients
al text d'intriga, alguna fins i tot
molt agressiva. (A partir de 10
anys.)

Anna Gasol

COSTA, Nicoletta, La princesa
bromista, il. Nicoletta Costa, Altea,
Madrid 1989 (Col. Altea Mascota).

Aguesta és una narracio escrita en
to d'humor i desmitificador sobre
I'etern tema dels reis, la princesa i
el pretendent que ha de superar
unes proves per casar-s'hi. Es
tracta d’'una princesa entremalia-
da que amb les seves bromes té
la cort i els seus pares, els reis,
com si trepitgessin brases, sem-
pre nerviosos. Ningl no s'escapa
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de les seves bromes, i els reis de-
cideixen casar-la i aixi perdre-la de
vista almenys durant el viatge de
noces.

Com mana la tradicid, i aixi cal fer-
ho en el cas de princeses respec-
tables, els pretendents hauran de
passar unes proves dificilissimes o
els tallaran el cap (de fet els reis
s'estimarien més deslliurar-se d'e-
lla rapidament, pero...).

Quan els reis ja es preocupaven
perqué no arribava cap preten-
dent, arriba un princep despistat i
una mica desastre i comencen les
proves: la primera és tractar de
menjar un gran pastis de xocolata
en una nit (el rei I'ajuda a superar-
la); la segona, fer un vestit per a la
princesa (la reina I'ajuda), i la ter-
cera fer equilibris per una corda lli-
gada a dues torres altissimes por-
tant el gat de la princesa.

La princesa comenga a preocu-
par-se per la dificultat de la prova
que ella ha posat. Li agrada el prin-
cep i pensa que no podra superar-
la, pero ell ho fa i es casen.

Els reis enyoren la seva princesa
perqué comencen a avorrir-se
amb tanta tranquil-litat, perd espe-
ren que tindran una colla de néts
entremaliats.

Es un liibre divertit tant pel text
com per les il-lustracions. (A partir
de 8 anys.)

Serafina Lavin

HAUTZIG, Deborah, Qué passa, ni-
nona!, Edicions B, Barcelona 1989
(Col. Via lliure).

Valerie Hoffman comenca el curs
en una nova escola de noies, la
Garfield School. De bell antuvi,
I'ambient que s'hi respira no la sa-
tisfa gaire. Troba que les seves
companyes son una mica massa
entonades. La Valerie, Val per als
que la coneixen bé, esta passant

borah Hautzig

| Que passa,
ninona!

-

| VIA LLIURE

EDICIONS 8 &

per un moment dificil de la seva
vida: la seva avia, que ella estima
molt, s'esta morint a I'hospital. La
seva mare, que habitualment és
molt comprensiva, esta amb ella i
no pot escoltar o ajudar la Val a su-
perar el trangol de la nova escola.
L'avi esta com absent; i el pare,
massa atabalat amb la feina de la
casa, dels fills i la propia. La mort
de Vavia no fa més que agreujar
aquesta situacio i la Val necessita
desesperadament (com només
pot necessitar-ho una adolescent)
comunicar-se amb algu.

Finalment coneix la Chloe Fox, del
seu mateix curs, amb la qual com-
parteix algunes classes. Unides
per afeccions semblants i amb una
comuna sensacié de disgust per
I'ambient de I'escola, les dues
noies acaben per fer-se molt bo-
nes amigues, i comparteixen es-
perances, secrets, campanes a
classe... i es tornen inseparables.
A mesura que |'amistat és més es-
treta descobreixen un altre senti-
ment que cap de les dues no vol
confesar a |'altra. La Val s'adona
que |'amistat s'ha convertit en una
profunda estimacio i amb sorpre-
sa descobreix que el contacte amb
la seva amiga no li és repulsiu,
S'interroga mentalment sobre

aquest nou sentiment i, a través
dels adults en qui confia, procura
assabentar-se de les diferents for-
mes de sexualitat.

La mort inesperada del pare de la
Chloe canvia I'humor de la noia i
la Val se sent impotent per ajudar-
la.

S’acaba el curs i les vacances se-
paren. forgosament totes dues
noies per una temporada. Final-
ment, es troben unes hores i par-
len amb- tranquil-litat dels seus
sentiments i arriben a la conclusi¢
que el que realment estimen és la
seva amistat, que ha de continuar
passi el que passi.

Narrada en primera persona per la
protagonista, presenta una situa-
cio d'amistat entre dues adoles-
cents que, tot i haver estat publi-
cada en anglés, |'any 1978, podria
ser d'actualitat per a nosaltres.
Novel-la realista que exalta els va-
lors de I'amistat i la companyonia
entre persones d'un mateix sexe, i
desdramatitza el moment en qué
I'estimacié es confon amb I'ena-
morament, entre adolescents. De
manera molt clara explica els pro-
blemes que planteja aquest senti-
ment i toca el tema de la sexuali-
tat, en les seves diferents formes,
de manera clara i sensible.

Molt interessant, especialment per
als joves. Fa la impressié d'estar
escrita des de la perspectiva d'u-
na noia de la mateixa edat que la
protagonista. (A partir de 15 anys.)

Anna Gasol

JORDANA, C. A., El peix Mirabo-
lan, il. Lluisa Jover, Publicacions
de I'Abadia de Montserrat, Barce-
lona 1989 (Col. La Finestra).

L'escriptor César-August Jordana
(1893-1958) té una obra narrativa
important que comenga a ser co-
neguda gracies a la tasca difusora
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de I'estudiosa Maria Campillo, la
qual ha fet la seleccié d'aquest
text i d'altres que s'han publicat
des de I'any 1985. En aquest con-
te, publicat inicialment I'any 1929,
tenim un grumet que una nit de
tempesta cau a |'aigua i és salvat
pel peix Mirabolan; un peix que el
salva «pel gust de fer-ho» i que es
comporta com un huma qualse-
vol: quan ja I'ha dut a l'illa de I'A-
bundor, s'acomiada d'ell amb la
seglent explicacid: «Ja fa vint--
quatre hores que no he vist la fa-
milia i estic amb una mica d'an-
sia». A l'illa, en Jordi hi troba un al-
tre naufrag, en Patrici, que s'ali-
menta, tip ja de cocos | bananes,
de rom. El fet que en Jordi cone-
gui un peix, li desperta I'instint de
cagar-lo i menjar-se’l. Perd Mira-
bolan és un peix molt espavilat: es-
carmentara en Patrici i fara que un
vaixell rescati en Jordi, el qual,
agrait, decidira no tornar a menjar
peix en sa vida.

En els seus contes infantils, Jorda-
na fa Us de I'humor i de |'absurd
per demostrar, tal com explica M.
Campillo en el proleg d'altres re-
culls d'obres d'aquest autor, com
el conte per a nens pot ser una
obra ben escrita, perd lleugera i
sense els excessius condiciona-
ments morals que acompanyaven
els de I'época. El text, tot i no ha-
ver estat adaptat, no presenta cap
dificultat de lectura i resulta plena-
ment actual. A |'acurada edicid, a
la qual acompanyen els dibuixos
de Lluisa Jover, només se li pot re-
treure la necessitat d'informar —si
més no en una petita nota— de la
procedéncia del text. (A partir de 8
anys,)

Teresa Maia

KURTZ, C. Dame la mano, Haba-
cuc, Noguer, Barcelona 1989 (Col.
Cuatro vientos).

El protagonista, Abdon, és un
home de 97 anys que té un angel
de la guarda, Habacuc. Aquest an-
gel es gradua d'arcangel el dia
que Abdén es mor.

La conversa continuada d'amb-
dés ens déna idea dels sentiments
i preocupacions de I'ancia. El nar-
rador, omniscient com I'angel,
esta sempre a la vora de I'Abdon,
o interpreta els sentiments dels
que 'envolten.

La narraci6 és plena dels records
del vell i d’un futur proper, el Na-
dal.

El libre acaba amb la trobada de
la besnéta a I'aeroport i amb la
seva identificaci6 amb I'esposa
d’'Abdon, morta jove. Abdon és de
classe mitjana alta i no té altres
problemes que la soledat. Un amic
seu, també ja gran, representa la
classe mitjana baixa. Es |'amic
amb qui pot discutir sense que el
consideri un «ancia», A vegades la
narracio es reiterativa, sense arri-
bar a fer-se pesada. Hi ha algunes
referéncies a I'época (a les guer-
res del 14 i del 36) i a alguns per-
sonatges (Lindberg, Joyce), pero,
sense aprofundir-hi.

Les referéncies a I'angel sén con-
vincents com a pretext literari, perd
guan el personatge vol convertir
els altres o el lector és per tos-
suderia del narrador? del perso-
natge?

La il-lustracio, feta per la filla de
I'autora, és clara, proxima al comic
i complementa el text.

Interessara els adolescents? (A
partir de 14 anys.)

Assumpclé Lissén

NOSTLINGER, Christine, El fantas-
ma de la guarda, il. Vivi Escriva,
Espasa-Calpe, Madrid 1989 (Col.
Austral Juvenil).

Dos vespres a la setmana, Nasti es
queda sola a casa perqué els seus
pares surten, i s'ho passa molt
malament; té por. Un dia desco-
breix que la Tina, la seva millor
amiga, no pateix mai d'aquest
sentiment perqué té un angel de la
guarda. Malauradament, la familia
de la nostra protagonista és ag-
nostica i ella no en pot tenir, d'an-
gel de la guarda. Es aleshores que
apareix Rosa Rield, un fantasma
de debo, que si fa un esforg arriba
a encarnar-se. Tant Nasti com,
més tard, els seus pares, fan amis-
tat amb aquest simpatic personat-
ge. Naturalment, no és gens facil
conviure amb un fantasma i les cir-
cumstancies de la vida quotidiana
de Nasti, a I'escola, amb els veins,
etc... en resulten forga pertorba-
des. Les situacions, alhora emo-
cionants i comiques, se suc-
ceeixen sota la ploma humoristica
de l'autor ben secundada per les
il-lustracions de Vivi Escriva. Pero
hem de pensar que els escrits de
Christine Néstlinger no sén mai
gratuits. Aixi, doncs el fantasma és
també un pretext per introduir els
nens en un passat sovint silenciat
pels pares, com pot ser el nazis-
me; un altre tema seria el de la
mentida, aqui justificada per I'au-
tora. Amb tot, és un llibre agil, di-
namic i divertit, apte per a lectors
a partir de 12 anys.

Frangolse
Samuel-Lajeunesse
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——PEL-BROC PETIT——

INTEGRACIO TOTAL
| BUSCA-RAONS

En Pep i la Clara tenen quatre anys. En Pep és un busca-raons, tot ho resol a base de bo-
lets, pinyes i castanyots. La Clara té la sindrome de Down.

Tots dos estan asseguts a la mateixa taula. Es I'hora de dinar. En Pep no pot estar-se quiet,
s'aixeca, torna a seure, dona un calbot al que té assegut a la dreta, després el rebra el que
esta a I'esquerra. La monitora del menjador no fa altra cosa que renyar-lo. En Pep, amb cara
de no haver trencat mai cap plat, se la mira com si no anés per ell. De sobte, un got cau a
terra i es trenca en mil bocins. Tots els nens i les nenes comencen a cridar UUUUUUUUUUU!
i fan amb els dits el senyal de victoria. En Pep crida més fort que ningu i aprofita per repartir
una mica de llenya als de la taula veina. La Clara se’l mira amb un ulls que foraden. En Pep
continua la seva guerra i ara li ha tocat el rebre a un de la classe de cinc anys. Quan el més
grandet es tomba per veure qui és el seu agressor, en Pep fa veure que no en sap res. La
Clara ha deixat de menjar i té la mirada fixa en els moviments d’en Pep.

La monitora torna a fer acte de preséncia i li diu no sé qué. En Pep se I'escolta mentre ro-
sega un crosto de pa, perd quan la monitora gira cua, ell fa una pilota amb el tovallé de paper
i el posa dins del got d'aigua del que té a I'esquerra. Aquest es queixa, perd la monitora no
el sent o ho fa veure. En Pep hi suca els dits i esquitxa la Clara. Comenga la integracié. La
Clara tanca els ulls i riu. En Pep es queda parat, no s'esperava aquesta resposta pacifica.
S'aixeca i la Clara I'imita. En Pep li treu la llengua i la Clara li torna el gest. En Pep es queda
veient visions. Aix0 ja és massa, deu pensar. Li venta una bufa i la Clara la hi torna. La guerra
és total. En Pep I'empenta i la Clara cau a terra. S'aixeca, se’l mira, no diu res, s'asseu i con-
tinua dinant.

Integracié total.

Mirela Puig




El programa BARCELONA AULA OBERTA, patrocinat per I'Ajuntament de Barcelona,
ofereix a les escoles de fora de la ciutat la possibilitat de fer una estada de dos o cinc dies durant els quals Barcelona
es converteix en una gran aula on aplicar els coneixements | les experiencies dels joves escolars.

ITINERARIS MONOGRAFICS

(Un dia i mig)
1 - BARCELONA OLIMPICA 9.- BARCELONA | LA CIENCIA
2.- BARCELONA | EL MAR 10.- BARCELONA | EL CONTROL DEL MEDI AMBIENT
3.- BARCELONA | ELS GRANS SERVEIS 11.- BARCELONA | LES NOVES TECNOLOGIES
4.- BARCELONA | EL COMERC 2. BARCELONA | ELS MITJANS DE TRANSPORT
5.- DESENVOLUPAMENT URBANISTIC A BARCELONA 13- BARCELONA | ELS MITJANS DE COMUNICACIO
6.- ROMANIC | GOTIC A BARCELONA 14.- ESTUDIAR A BARCELONA
7.- MODERNISME A BARCELONA 15.- INSTITUCIONS POLITIQUES A BARCELONA
8- L'ART CONTEMPORANI A BARCELONA 16.- MUSICA | ARTS DE L'ESPECTAGLE A BARCELONA

ITINERARIS GLOBALS

(Quatre dies i mig)

1.- BARCELONA CIUTAT

PER A MES INFORMACIO:
SECRETARIA TECNICA Tel.: (93) 318 92 62
Horari:- de 9 a 14 i de 16 a 19 hores.

Ajuntament de Barcelona
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educar de 0 a 6 anys

educar de 03 6 anys

" L'apassionant histdria
Josep Gonzalez-Agapito

de 1'educacié infantil

al nostre pais...
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Publicacio de I’Associacio de Mestres
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Corsega, 271 pral. 08008 Barcelona m

Temes d'Infancia, és una iniciativa conjunta ce |"Associacié de Mesires
Rosa Sensat, i la Diputacié de Barcelona.



