Inici de curs tranquil..., pero la realitat
és molt diversa

El curs ja fa uns mesos que ha comencat, i sembla que aquest inici ha estat més tranquil que
el dels darrers anys. Des del Departament s'han esmercat a tenir tots els mestres a seu lloc
abans del setembre; felicitem aquesta millora, perd no oblidem que darrere aquesta pau
S amaguen moltes coses. Anem a veure' n una de molt significativa.

Com tots sabeu cada vegada a I’ escola publica hi van més nens immigrants, a la ciutat de
Barcelona un 80 % van a |’ escola publica enfront de només el 20 % a |’ escola concertada, totes
dues sostingudes amb fons publics. Aquests nens i nenes sén de més de 90 paisos diferents,
molts d' ells acabats d'arribar i sense cap coneixement de lallenguai cultura del nostre pais.
Aquests alumnes van arribant sense parar, i ho només a Barcelona. Cada setmana hi ha
escoles que reben alumnes immigrants, n"hi ha que des de I'inici del curs han vist augmentar
amb més de 20 alumnes el centre. Benvinguts siguin, perd com es pot fer front a aguesta
arribada sobtada? Els mestres, €l's equips directius, demanen més recursos i, en situacions
com aquestes, és de justicia. No cal pensar-hi molt, perd quina és la resposta de
I’ Administraci6? Feu-vos-ho com pugueu, com vulgueu, els mestres ja s han repartit a |’ estiu,
no n'hi hamés. Perd els nensi les nenes van arribant, cada cop mési mési més... Aixd no
S'acabai no hi ha mestres per fer-ne el suport.

Els programesi serveis educatius (Programad’ Educacié Compensatoria, TAE, SEDEC, EAP,
CRP...) que son €els que han de donar suport a aquest procés d acolliment i integracié, no sols
no augmenten, sind que globalment disminueixen, van alabaixa, i amés s han de compartir
amb |’ escola concertada que és la que menys alumnes acabats d’ arribar acull.

Es miri com es miri, no veiem com es pot defensar aquestarigidesa i falta de previsio des
d’'una Administracié educativa. Es que no hi ha mestres o professionals per fer la tasca? Es
un tema secundari dins les prioritats de la Conselleria? Per molt que hi pensem, no entenem
res de res.

Esperem que des del Departament es comenci a actuar amb urgénciai efectivitat, perque els
gue esten a primera linia de foc ja no poden resistir molt més, cal que € Departament es
plantegi un «Pla Estratégic Urgent», avalui les seves «competéncies basiques» i faci la seva
«avaluacio interna» en aguest camp tant important en la nostra realitat educativa per,
finalment, donar-la a conéixer atota la comunitat educativa.
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«Educar €ls ciutadans com a consumidors requereix un
plantegjament diferent del d époques anteriors;, cal un enfo-
cament nou que, a més de donar-li eines de defensa, integri e
desenvolupament d’una nova etica, d’una nova forma de
pensament i d’ una nova forma d’ actuaci6 transformadora.»

Necessitat de I'educacié del consumidor (EdC)
en el mén actual
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Lanecessitat d' educar elsindividus com aconsumidors sorgeix amb
I’ existénciahumana, i en cada etapa historicaels seus objectius, encara
que sense dir-se de I'EdC, han estat diferents i estretament vinculats
ales caracteristiques socials, economiquesi politiques del moment. El
progressiu distanciament que s'ha anat establint entre produccio i
consum hacomportat per al consumidor un alunyament delapercepcio
d’ aquestarelacio i unadificultat per comprendre el complex entramat
que hi ha darrere seu i per poder identificar les variables que hi
intervenen. Aixi, I'EdC, d' estar vinculada només al que passava en €l
domini del consum familiar diari, ha evolucionat cap a fomentar una
educacié que capacités per afrontar les condicions desavantatjoses
imposades pel sistema als consumidors, per situar-se, en el moment
actual, en una altra perspectiva.

Avui la globalitzacié regna en la relacié produccio-consum i en
aquesta relacié el consumidor ha d'aprendre a trobar i analitzar les
complexes connexions existents com a cami per poder valorar-la i
actuar amb autonomia. En el complex entramat imperant, les decisions
i comportaments de cada consumidor ja no I afecten només a ell com
aindividui €l col-lectiu mésimmediat; afecten, també, lacollectivitat
mundia i e medi ambient. En aguest marc, e consumidor ha de



comprendre que e consum individual és indissociable del consum
globa i de les seves consequéncies. Educar els ciutadans com a
consumidors requereix un plantejament diferent del d’époques
anteriors; cal un enfocament nou que, a més de donar-li eines de
defensa, integri € desenvolupament d'una nova ética, d’una nova
forma de pensament i d' una nova forma d’ actuaci6 transformadora.
L'EdC d'avui comporta un plantejament que permeti, a la vegada,
relacionar allo local amb alld global i viceversa, que superi les distan-
cies espacials i temporals a qué esta sotmesa la relacié entre produc-
cio i consum.

En els nostres dies, continua estant justificada la necessitat d’ una
EdC, plantejada des d’ unaopticaqueinclogui un ambit individual dins
de la col-lectivitat i que permeti al consumidor moure’'s en la
quotidianitat. Des d'agquesta perspectiva, coincidim amb les argu-
mentacions d’autors que, des d' una posicié plenament consumista,
justifiguen laimportancia de I’ EJC, ja que aguesta educaci6 potencia
I” esperit critici aixd possibilitaa consumidor actuar més eficagcment en
e mercat; hi coincidim, perqué davant qualsevol decisié de compra
introdueix el questionament, I’andlisi i larecercad’ alternatives, i aixo
permet una eficacia més gran en les decisions de la vida diaria; hi
estem d’ acord, també, ja que proporciona capacitats per a una millor
distribucié dels propis recursos i de I'estalvi, cosa que permet
augmentar laseguretat i laindependénciadel consumidor; entenem que
éspositiva, perqué ofereix informacié sobre |’ aplicaci 6 de mecanismes
personals de control per fer front a mercat, la qual cosa afavoreix la
seva autonomia. També estimula el desenvolupament de practiques
afavoridores de valors que tenen la sevaimportancia; diferenciar entre
necessitatsi desitjosimpulsael desenvolupament del’ autoconsciéncia;
prendre decisions coherents estimulala responsabilitat; escollir el més
adequat en cada moment exercita la prudencia. També, en la mesura
en qué I'EdC mostra els avantatges d'escollir productes que
afavoreixen la salut i la seguretat contribueix a millorar la qualitat de
vidadelsindividus.

Desd’ unaposturaconsumista, paral -lelament, s analitzai defensala
importanciade I’ EAC, perqué aquesta educaci 6 comportabeneficis per
alapropia postura; cosa que des d’' una postura transformadorai criti-
ca presenta importants paradoxes, ja que acceptar I'EJC com a ele-
ment estabilitzador del sistema establert pressuposa acceptar-ne
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labonesa. Aixi, alguns consideren que I’ EJC afavoreix I’ exercici dels
dretsi responsabilitats del ciutada-consumidor i aixo li crea conscién-
cia de formar part fonamental d'un teixit social, la qual cosa és una
manera de promoure |’ estabilitat social; s argumenta que els con-
sumidorsinformats, en fer un millor Usdels seusrecursos, diners, temps
i habilitats contribueixen a aquesta estabilitat, fet que resulta clau per
al desenvolupament economic. D’altres entenen que una bona
formacio dels consumidors permet marcar una preséncia significativa
d’ aquests en les relacions de mercat i aix0 és beneficids sociament.
També, d’'alguns estudis fets als EUA amb estudiants de secundaria,
se'n desprén que, en millorar la satisfaccié de les necessitats indi-
viduals, els estudiants estenen la seva satisfaccio a sistema economic
i la satisfaccié d’ una nacié amb el seu sistema economic és un factor
que contribueix al’ estabilitat social; addueixen que un altre factor dels
beneficis tangibles de I'EdC és que redueix les actituds individuals
d'apatiai aix0 afavoreix lacreacid d’' una consciéncia ciutadana activa,
capacitada i amb possibilitat de fer sentir la seva veu en €ls debats
publics referents a assumptes de consum. De manera semblant, hi ha
qui defensa que davant uns consumidors que, sovint, se senten frustrats
en percebre €l's avantatges de les forces economiques monopolistes, és
més probable que aparegui ressentiment i es produeixi alienacio so-
cial; unasituacio generadoradetensio social que si afecta grans grups
de poblacié pot créixer finsarribar aun punt de ruptura provocador de
desestabilitat social.

Desdel’andlisi consumistaresultatambélogic pensar quel’ EAC no
solament constitueix un benefici important per a consumidor indivi-
dual i I estabilitzaci6 social, sind també un benefici per ales empreses
mateixes, cosaque esvalorapositivament. L’ existéncia, tradicional al's
EUA, perd reduida al nostre pais, d’empreses promotores d’ amplies
campanyes educatives del consumidor, enlesqualss inverteixen grans
sumes de diners per crear programes i materials didactics, constitueix
una practica que els aporta grans beneficis, ja que els possibilita un
control mésintens delsdesitjosi necessitatsdel consumidor i augmenta
la possibilitat d'éxit de les seves vendes. Diversos estudis reforcen la
idea anterior en considerar que I’ EAC des de les empreses possibilita
que el consumidor estigui informat, la qual cosa fa augmentar la seva
confiancaen ellesi es constitueix en e millor client; conseqlientment
augmenta la possibilitat de repeticié de compres i la disminucié de
queixes i querelles. La satisfaccié del consumidor el converteix en
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e millor difusor dels seus productes sense cap cost per al’empresa, i
el conjunt ofereix creixement i estabilitat social.

Sense negar elsavantatges que sobre el consumidor individual té una
EdC enfocada des d'una posicié consumista, paral -lelament pensem
que si I"'EJC només proporciona elements per saber-se moure en la
societat de consum i optimitzar els propis recursos es converteix en un
mecanisme regulador d’ aquesta societat, un mecanisme que acoblaels
consumidors a funcionament del sistema economic i socia actual.
Aix0 ens portaapensar enlaimportanciai lanecessitat d’ unaEdC que
es plantegi des d' una perspectiva més amplia, que afronti no sols allo
quotidiai local, sind també el fenomen global en € local i que, alhora,
esdevingui un mecanisme important perqué el consumidor prengui
consciénciai actui davant els problemes socialsi ecoldgics que gene-
ren el model sustentador de I'actual societat de consum. Entenem
la necessitat d'una EAC que es congtitueixi en factor de transforma-
cio social i en un element fonamental per ala formacié basica de les
persones; una EJC que no es limiti a preparar-les per a una defensa
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eficient del valor dels diners en el mercat, sind a projectar-se com un
element transformador orientat cap a una cultura de la solidaritat i
aix0 pressuposaque lasevafinalitat no ésdefensar el valor delsdiners,
sind el valor de les persones. Des d' aquesta perspectiva, I'EdC es
converteix en quelcom necessari, perqué en concitar |'interés d am-
plis sectors de la societat, a causa de la seva gran vinculacié amb les
questions de la vida diaria dels ciutadans, genera una important
capacitat de convocatoria que permet canalitzar lamobilitzaci6 social.

L’ opcié per una nova EAC que plantegi |'exigéncia d' una accio
transformadora és necessaria pel fet que pot permetre a consumidor
prendre consciéncia de les causes generadores de la pobresa en e moén
i de la necessitat de buscar una equitat; pot aportar elements que li
permetin conéixer les consequiéncies dels seus actes de consum, tant
individuals com collectius, i la importancia d’ emprendre pautes de
consum diferenciades; igualment pot constituir un mitjamés per millorar
la salut mental del consumidor, ja que la presa de consciéncia i
I"adquisicio de postures d actuaci6 critica davant el consum el poden
gudar no sols a evitar frustracions, sind també a revisar la seva
axiologia personal. D'altra banda, I'EdC pot ser, també, un element
més en la construccio de valors col-lectius i d'estructuracié de la
collectivitat en posar émfasi en la necessitat d’ unir esforcos indivi-
dualscol lectivament.

Entenem, doncs, que I'actualitat del consum continua plantgjant
causes suficients per impulsar I'EAC amb la finalitat que els
consumidors prenguin consciéncia dels seus drets i els exerceixin,
assumint alhorales sevesresponsabilitatsi exercint-lesdesd unavisio
ampliaque permeti no solament corregir les problemati ques generades
per lasocietat de consum, sind, fonamentalment, buscar noves maneres
d’ organitzacio col -l ectiva que dibuixin unes noves regles de joc mun-
dial. Pensem que d’ aquesta manera sera possible que el's consumidors
intervinguin en el mercat desd’ unaposicio prioritariaquefaci possible
universalitzar una qualitat de vida per atots els ciutadansi ciutadanes
del moén, que elimini les importants diferéncies establertes per
aconseguir viure en harmoniaen un planetadel qual tenen dret agaudir
tots els consumidors d’ avui i de dema.

Si s'accepta que, en la societat actual, I' EAC és necessaria per als
adults, entenem gque aquesta educacié és també necessaria i ha



d’ estendre's al mén infantil, ja que e consum afecta directament i
indirecta els més petits de la societat. La interaccio dels nensi nenes
amb la societat de consum s'iniciades del moment del seu naixement,
ja gque configuren models propis sobre alo que veuen i viuen. Els
mitjans de comunicaci6 els acosten constantment als parametres pro-
pis de la societat de consum i hi deixen una petjada; nens i joves
constitueixen |’ objectiu de molts dels missatges publicitarisi ala ve-
gada son protagonistes d’alguns d’ells. Son, a més, molt vulnerables
a la manipulaci6 a causa de la falta de criteris propis, consequéncia
de laseva edat. Tots ells disposen, cada vegada més d' hora, de diners
propis que els permeten decidir en que els gastaran; molt aviat
adquireixen de manera autdonoma llaminadures, cromos o enganxinesi
progressivament demanen productes de preu més elevat (videojocs,
consoles, etc.). Molts cops fan petits treballs familiars remunerats que
els permeten fer petites compres o iniciar-se en I'estalvi. D’dtra
banda, és cada cop més notoria la influéncia que €s més petits
exerceixen sobre les decisions de compra familiars; influeixen en €l
consum familiar i, finsi tot, en la compra de béns duradors. El procés
de presa de consciéncia dels ciutadans com a consumidors ha de ser
independent delasevaedat. L' EAC en el mén infantil hade ser tinguda
en compte per tots els qui actuen en aquest camp, i es fa necessari
compaginar els esforgos que es fan des de les organitzacions de
consumidors, les ingtitucions publiques, les privades i per descomp-
tat des de I’ escola, la qual constitueix €l vehicle natural educatiu dels
petits ciutadans.
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L’ article exposa una unitat didactica del segon cicle d'ESO,
centrada en els electrodomestis més utulitzats en la vida
quotidiana. La tematica integra continguts de I’area de tec-
nologia i deles ciencies de la natura i continguts caractéristics
de I’ educaci6 del consumidor.

Els electrodomestics: exemple d’integracié de

I’'educacio
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del consumidor a la tecnologia

En aguest article es presenten alguns aspectes d’ una unitat didac-
tica pensada per a segon cicle d’ educaci6 secundaria. El contingut se
centra en els electrodomeéstics i integra continguts de I'area de la
tecnologia i les ciéncies de la natura, i també continguts caracteris-
ticsde |’ educacio del consumidor (EAC). En primer lloc S exposen els
aspectes més significatius de la tematica des de la perspectiva social
i des de la perspectiva de I'EdC. En segon lloc es presenten les
preguntes generadores de la unitat didactica; son preguntes que troben
resposta en una de les arees de coneixement establertes en el curricu-
lum, i preguntes que tenen per intencid i resposta una vinculacio,
gairebé exclusiva, al’ EAC.

Els electrodomeéstics des de la perspectiva de I'EdC

Entenem per electrodomeéstic aquell aparell d’'Us doméstic que
utilitza, directament o indirectament per a seu funcionament o aplicacio,
qualsevol forma d'energia i/o la transforma. En les societats
industrialitzades, |es aportacions tecnol 0giques van passant de I’ ambit
industrial al domeéstic; és per aixd que es diu que els electrodomestics
son |’ dltim pasevolutiu delsaparelIsindustrials; és el cas, per exemple,



del video, del forn microones o I'aspiradora. Els electrodomestics
constitueixen un aparador del avencos tecnoldgics de la societat i a
través d’ ellses pot estudiar I’ evolucié tecnol dgica de lahumanitat. Els
electrodomeéstics possibiliten que el gran pablic tingui al seu abast els
ultims avencos cientifics, si bé en la majoria dels casos ' Unic interés
per a consumidor/a és la seva utilitzacié per obtenir uns efectes
determinats. Els electrodomestics sén béns de consum cada cop més
a I'abast de moltes economies;, en € mercat es troba una amplia
varietat d’ aquests productes, amb una gamma variada de preus que els
fan facilment assequibles. Laimplantacié massiva d’ aquests aparells
a les llars ha originat un gran canvi en la vida quotidiana dels
consumidors pel fet que la majoria constitueixen un recurs eficag
per a estalviar temps i feina. La complexitat dels Ultims electro-
domestics i I"hedonisme dominant a la nostra societat exigeixen cada
cop més que aquests aparells disposin de millors efectes, més intensos
i que redueixin al maxim |’ esfor¢ huma.

Tradicionalment, els electrodomestics es classifiquen per criteris de
distribucié comercial en un grup anomenat de linia blancai un altre
de linia marré; criteris que cada vegada sdn menys operatius. Lalinia
blancaés congtituida pel s aparel s habitualsdelacuinacom el frigorific,
e forn, labatedora, lestorradores, etc. El grup dels anomenats aparells
de linia marr6 esta format per aquells electrodomestics que en I'inici
de la seva existéncia tenien | aparenca d’ un moble i solien col-locar-
se al menjador o salad’ estar; és el cas de laradio, latelevisio, les mi-
nicadenes, etc. Actualment, hi ha un tercer grup, cada cop més
consolidat, constituit pels aparells d' aire condicionat, les alarmes, els
ordinadors personals, els aparells de comunicacié. Molt sovint, € fet
gue un electrodomestic, de qualsevol d aquests grups, es trobi en un
comerc determinat respon més aun criteri de marquesi de comerg que
no pas aun criteri d'Us o classe; aixi, per exemple, és més facil trobar
una camera de video a una botiga que venguin televisors que no pas
a una altra on venguin maguines fotografiques.

Una gran part dels electrodomeéstics funcionen per mitja de I’ ener-
giaeléctricaobtingudaatravés delaxarxade distribuci6; és el cas, per
exemple, dels frigorifics, les rentadores, les neveres, la majoria
d aparellsutilitzatsalacuina, lesafaitadores, |es depiladores, lesradios,
les televisions, les cadenes musicals, etc. L'Us d energia eléctrica
obligael consumidor/aaconeixer lapoténciad’ aquellsaparellsquevol
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comprar com a referent per valorar la despesa economica del seu
consum i |'adaptacio a la instal-lacio eléctrica que posseeixen. Per
conéixer la poténcia és recomanable gque els consumidors consultin
les dades que ofereix el fabricant en el prospecte de I aparell.

Els electrodomestics porten sempre incorporada una placaala seva
part posterior que indicalapoténciarequeridaper al seu funcionament.
Alguns, quan funcionen, consumeixen totalapoténcia, per exemple una
radio; d'altres porten un regulador que permet escallir-la, com els
escalfadors; en d'altres casos, la poténcia consumida varia durant el
funcionament de I’ aparell, és el cas de la rentadora. Dins els aparells
eléctrics més habituals, d’ s domestic, que reguereixen un consum
d’ energia el éctrica més elevat, hi trobem aquells que es fan servir per
escalfar, ja sigui I'aire, I'aigua o €ls aliments. La necessitat de con-
nectar gran part dels electrodomestics a la xarxa eléctrica obliga els
consumidors a conéixer les caracteristiques de lainstalal -lacio el éctri-
ca gue tenen a les seves cases. Com a mesura de seguretat, tota
instal -laci6 el éctricahade tenir uninterruptor general automatic que la
desconnecti quan es produeixi una sobrecarrega; un interruptor dife-
rencial que la desconnecti quan per defecte de la xarxa, per descuit o
per imprudencia, €l corrent esderivi atravésde lainstal -lacio de presa
de terra, d’ una persona o d’ una magquina receptora; totainstal -lacié ha
de tenir també un interruptor automatic per a cada un dels circuits de
I” habitatge, de manera que quan la suma de poténcies dels aparells
connectats a un circuit superi la poténcia contractada o bé quan es
produeixi un curtcircuit, aguest circuit es desconnecti. Tots aguests
elements constitueixen I’anomenat quadre general de comandament i
proteccié quetot habitatgetéinstal -lat en |’ origen delasevainstal -lacio
eléctrica; la seva finalitat és triple: protegir les persones, protegir els
circuitsi aparellsi facilitar-ne I’ Us.

Molts electrodomestics, a més d'energia eléctrica, consumeixen
aigua; consum gens menyspreable si considerem I'impacte ecologic i
econdmic. El consum d’aigua és una dada que també s ha de valorar
guan escompraun e ectrodomeéstic. Aramateix hi hamarquesi models
que ofereixen aparellsamb un consum d’ aiguareduit, que poden voltar
fins a 25 litres per servei, en el cas de les rentadores. Igualment en el
cas de les rentadores, hi ha models que incorporen avengos técnics
com la produccié d'una dutxa d'aigua dins del tambor que permet
estalviar un 40 % d'aigua, un 30 % de temps i un 30 % d energia



eléctrica. Es també important considerar que alguns
electrodomeéstics porten incorporats alguns pro-
ductes impactants sobre el medi ambient, quan en
acabar la seva vida son desballestats d’ una forma
incontrolada; és € cas, per exemple, dels CFC
(cloro-fltor-carbonats) utilitzats en els circuits de
refrigeracié dels frigorifics o en els aparells d'aire
condicionat.

Alguns electrodomestics poden funcionar
aternativament amb energia eléctrica generada
per unapila, com aralesradios, elswalkmans, etc.;
en aguests casos € consumidor/a ha de saber que
I’energia eléctrica de la xarxa resulta més eco-
nomica que la de les piles i causa un impacte
menor sobre € medi. Igualment hi ha en el mer-
cat alguns tipus d electrodomestics que poden fun-
cionar amb energia solar, per exemple les calcu-
ladores, alguns ordinadors personals, etc. EI consumidor/a ha de sa
ber que el seu Us té molts avantatges, resulta econdmic i no contami-
na. Hi ha d' atres electrodomeéstics que funcionen utilitzant I’ energia
del gasciutat, del buta, del petroli o d' altres. Esel casde moltes cuines,
estufes, escalfadors, etc. EI consumidor ha de saber que aquestes
energies sdn més econdmiques per a la seva butxaca i que el seu Us
requereix, també, el seguiment d’algunes mesures de seguretat
encaminades a evitar fugues, cremades, etc. L’'Us massiu d'elec-
trodomeéstics propicia un augment de possibilitats d’ accidents com a
consequiéncia del seu Us inadequat 0 bé per desgast dels sistemes de
seguretat que porten incorporats. La seguretat constitueix un factor
important que e consumidor/a ha de tenir present.

Planificar adequadament la compra dels electrodomeéstics és vital
per a consumidor/a. Esfanecessari, entre d’ altres coses, pensar quina
és la funcié de cada aparell que es vol comprar; quina és la seva
necessitat; quin és €l seu preu i els anys que es creu que durara, per
valorar lasevarendibilitat; quin ésel consum quetindrael seu Us; quin
tipus d'instal-lacions o infraestructures caldra per fer-lo servir. Els
€l ectrodomeéstics constitueixen un dels productes que originen un nom-
bre més gran de reclamacions per part dels consumidors. La compra
ha d’anar sempre acompanyada de la garantia degudament segella-
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da i sha de conéxer |I'existencia dels serveis d’ assisténcia tecnica
oficials de cadascuna de les marques del mercat.

A lafigural, s hi observen alguns dels aspectes mésimportants que
s haurien de considerar, en la educacié del consumidor, quan es tre-
balli aguesta tematica.

Plantejar el tema en el segon cicle de secundaria

La joventut actual utilitza diariament un elevat nombre d’ electro-
domestics i en fa servir una gran quantitat de manera autonoma. Els
electrodomeéstics formen part de la vida dels joves d’ avui. Qualsevol
noi o noia utilitza cada dia la nevera, la cuina, I'escafador i molts
d'altres aparells; habitualment, els joves no es plantegen que darrera
del seu Us hi ha un consum, unes repercussions ambientalsi possibles
riscs sobre la salut personal i/o col-lectiva. A la nostra societat, la
majoria de la joventut disposa de casset, radiocasset, walkman,
compactdisc o cadenamusical. Escoltar misica és unade les activitats
preferidespelsjovesi el mercat ofereix unagran diversitat de marques,
gammes i preus.

Els ordinadors personals constitueixen, també, electrodomeéstics
cada cop més utilitzats per la joventut, i € seu Us és una de les
caracteristiques que marguen aguest segle que comenca. Des de la
introduccié a mercat cap as anys setanta, gracies alatecnologiadels
circuitsintegrats o xips, s implanten continuament nous modelsi tipus
diferenciats d aquests aparells que faciliten com més va més la seva
manipulacié als usuaris i usuaries. L'augment d’'aguesta oferta va
acompanyada d’' una baixada important dels preus.

També €els joves sdn grans aficionats a passar hores de lleure
visionant videosi fent enregistraments amb cameres de video. El video
domestic és un dels aparells que més ha evolucionat técnicament, i
econdomicament, d' enca del seu Us inicial, gairebé exclusiu, per part
dels professionals de la televisio. El seu preu en el mercat és encara
elevat, i aix0 exigeix una bona informacid abans de la seva compra.

S6n moltes les persones aficionades a la fotografia, s més no com
a forma de registrar determinades situacions. L’ oferta d' aparells de



CARACTERISTIQUES
Propietats o
caracteristiques que
ofereix. Informacio
adequada d'elles.

NECESSITAT
Necessitat personal.
Avantatges de la compra.
Infraestructura necessaria
per al seu funcionament.

CONTAMINACIO
Impactes mediambientals
derivats del seu Us.
Impactes mediambientals
en finalitzar la seva vida.

CONSUM

PRODUCCIO.
COMERCIALITZACIO
Origen, procés
de producci6 i
comercialitzacio.

/-

Consum d’aigua.

Consum energetic. ‘\ N
ELECTRODOMESTICS

PUBLICITAT
Publicitat a la qual
esta sotmes.
Tractament als mitjans
de comunicaci6.

REPARACIO
Servei
d’assisténcia técnica
que ofereix.

|V

SALUT
Normes d'Us.
Manteniment per a un
funcionament segur.

\\

PREU
Valor economic.
Relacio
qualitat/preu/prestacions.
Formes d'accés
a la compra.

Repercussions socials
que comporta la seva
producci6 i consum.

SOCIETAT

MANTENIMENT
Avaries més habituals.
Facilitat de resolucio
i recanvis.

Avantatges. Ofertes.

COMPRA
Establiments on
poder comprar-los.

Garantia de
I'establiment.

Fig. 1

fotografia és amplia i la seva compra demana considerar préviament
si la maquina escollida respon als interessos i a les necessitats que es
tenen, as coneixements técnics de qué es disposa i, |ogicament, s
ofereix una bona relacié preu-qualitat. L’ eleccio de la pel licula és
també important i ha de comprovar-se el temps de validesai caducitat

gue hi haimprés al’embolcall.

La tematica dels electrodomestics és, doncs, una tematica viva en
el mén adolescent i justificael seu tractament al’ escola, i son les arees

13
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de tecnologiai ciencies de la natura les que ofereixen més possibili-
tats de treballar-la directament. Aixi, els continguts de tecnologia,
intimament vinculats @ mon del treball i de la técnica, enllacen
perfectament amb tots aquells que es refereixen a's electrodomestics
i és en |'area de ciéncies on poden treballar-se les lleis que regeixen
e seu funcionament. Es, doncs, relativament senzill integrar-hi els
aspectes d'educacié del consumidor referits as electrodomeéstics.

Plantgjar |a tematica dels electrodomeéstics en I’ etapa de |’ educa
ci6 secundaria representa plantejar una tematica relacionada direc-
tament amb lavida de I'aumnat, i amb amplies possibilitats d’ educar
des d’una visio consumista.

En I’esquema que es mostra a la figura 2, s'hi pot veure com per
desenvolupar aguesta unitat didactica s han escollit quatre pregun-
tes relacionades amb la tematica dels electrodomestics, vinculades
directament amb I'area de la tecnologia i I'area de les ciencies
experimentals:

Que cal conéixer des d'un punt de vista técnic?

Com sbn els electrodomestics que funcionen amb motor eléctric?
Com son els electrodomestics que tenen per finalitat produir calor?
e Per qué una pila pot fer funcionar un electrodomestic?

A partir d'aguestes preguntes, se'n plantegen quatre més des de
I Opticaconsumista:

e Qué cal conéixer des del punt de vista dels consumidors?

e Com hem d'utilitzar els electrodomestics que funcionen amb mo-
tor eléctric amb € rendiment i la seguretat més gran?

e Quan s’ han de fer servir electrodomestics que funcionen amb gas
0 amb electricitat?

e Quan s'han de fer servir les piles per fer funcionar un elec-
trodomeéstic? Quines piles és millor utilitzar?

Es formula encara una cinquena pregunta des d'una perspectiva
consumista:

e Quins drets tenim els consumidors quan comprem i/o fem reparar
un electrodomestic?



Que cal
coneixer des
del punt de
vista dels
consumidors?

Que cal

tecnic?

Quins drets
tenim els
consumidors
quan comprem i/o
fem reparar un
electrodomestic?

Fig 2.

coneixer des
d’'un punt de vista

ELECTRODOMESTICS

Per que
una pila pot fer
funcionar un
electrodomestic?

Quan s’han de fer
servir les piles per
fer funcionar un
electrodomestic?
Quines piles és millor

Com fer-los
servir amb el
rendiment
i la seguretat
més grans?

Com son els
electrodomestics
que funcionen
amb motor
electric?

calor?

Com son els
electrodomestics
que tenen per
finalitat produir

Quan s’han
de fer servir
electrodomestics
que funcionen
amb gas o amb
electricitat?
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Hem de dir que podrien ser moltes altres les preguntes escollides
per dibuixar aguesta unitat didactica. Les del primer grup han estat
escollides en la mesura que considerem que responen a les principals
glestions técniques relacionades amb els electrodomeéstics més
utilitzatsalavidaquotidiana. Pel quefaales preguntes del segon grup,
shan escollit aquelles que permeten plantejar aspectes basics de
I” educaci6 del consumidor: caracteristiques queinteressen al’ usuari/a,
consum, manteniment, seguretat, reparacio i garantia.

Launitat didactica planteja, doncs, continguts propisde |’ areadela
tecnologiai continguts propisde |’ educacié del consumidor. Centrar-se
nomeés en les del primer tipus significariatreballar exclusivament part
dels continguts de les arees; pensem que s no es fa un plantejament
explicit del segon tipus de preguntes no hi haun treball d’' educaci6 del
consumidor en aguesta unitat didactica. A la figura 3, s'hi mostren
encara (dins els requadres rectangulars) els principals continguts
conceptuals que estreballen ala unitat proposada; s expliciten aquells
que corresponen a les diferents arees i els que corresponen a |’ edu-
cacio del consumidor/a.



Prestacions. Seguretat.

Preu. Consum. Garantia.

Servei assistencia.
Contaminacié

Us adequat dels
electrodomestics.
Normes de
manteniment

Area de
tecnologia

Com fer-los
servir amb el

rendiment i la

+

Qué cal i seguretat més
congixer des gran? Area de
del punt de Elements estructurals tecnologia
vista dels de funcionament, de regulacié 2|
N ide control.
consumidors? Accions de comandament.
Caracteristiques técniques Com so6n els
i estructurals electrodomeéstics El motor electric:

Que cal

Quins drets
tenim els
consumidors quan
comprem i/o fem reparar
un electrodomestic?

Garantia. Servei. Assistencia
tecnica. Pressupost,
comprovant de diposit.
Reclamacié. Associacions i
organismes de defensa del
consumidor

Electrodomestics que poden funcionar
amb piles. Piles: composicid i
manteniment. Repercussions sobre
el medi ambient dels metalls toxics
de les piles. Rcollida de les piles.
\_ Recollida sel-lectiva de piles )

A

coneixer des
d’'un punt de
vista tecnic?

Area de tecnologia.
Area de ciéncies naturals

Fig 3.

. caracteristiques
que funcionen .
b lectric? ifuncionament.
amb motor electric? Sequretat
dels aparells

Per que
una pila pot fer
funcionar un
electrodomestic?

Com s6n els
electrodomestics que
tenen per finalitat
produir calor?

Area de
tecnologia

4' +

Font d’energia que utilitzen.
Funcionament. Condicions
d'instal-laci6. Funcionament.

Normes de seguretat.
Despesa

Quan s’han de fer
servir les piles per
fer funcionar un
electrodomestic?
Quines piles és millor
fer servir?

Quan s’han
de fer servir
electrodomestics
que funcionen
amb gas o amb
electricitat?

Avantatges i inconvenients

Avantatges i inconvenients per al consumidor d'utilitzar

per al consumidor d'utilitzar electrodomestics
piles per al funcionament que funcionnen amb gas
d'un electrodomestic. o electricitat
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Consum i

Aguesta experiencia «integral’ educacio del consum, desdela
perspectiva de donar eines a I’alumnat per situar-se davant de
lapublicitati I’ educacio per alasalut, i afavoreix la consciencia
de I’alumnat sobre les caracteristiques de I’anorexia i també la
seva prevencio.»

escola: treballar I'anoreéxia

partint de la publicitat

Marga
Fortunado
i Roblas

Escola Isabel de
Villena

Els trastorns alimentaris i, en concret, |’anoréxia nerviosa son
malalties greus amb importants repercussions individuals, familiars i
socials. D’acord amb el DSM |11 R (APA 1987), I’ anoréxia nerviosa
és un trastorn que es defineix pel rebuig a mantenir un pes corporal
normal per al’edat i I'a¢cada; per una por intensa a guanyar pes tot i
estar per sota del pes normal; per un trastorn de laimatge corporal; en
noies pubers, per I'abséncia d’ amenys tres cicles menstruals; perquée
no hi ha cap atra malatiafisicaque expliqui |a pérdua de pes. Es una
malatiadedificil tractament, dedificil curaci6, amb perill derecaiguda
a llarg de lavida. Els professionals que s han de fer carrec d' aquests
malalts sdn metges especialistes que col-laboren amb un equip
multidisciplinari i que necessiten el suport de la familia perqué €
tractament avanci correctament. L’ anorexia nerviosa sol afectar més
sovint en I'edat adolescent, encara que cada vegada es detecta en
edats més joves i, en un nombre més reduit, en els adults.

L’ anoréxia nerviosa és, doncs, unamalatiamolt complexa, perd els
mestres no podem deixar de treballar des de I’ escola aguesta mena de
trastorns, trastorns que poden aparéixer en qualsevol dels nostres
aumnes. Des de |’ escola pensem que cal fer un treball d'investigacio
i d'aclariment de les informacions que €els nostres neng/es reben per



diferents canals. Cal fer també un treball per reforcar I autoestima, la
valoracioi acceptacio d un mateix i dels altres; tanmateix, pensem que
s'ha de fer un treball de prevencid. Per treballar en aquesta linia,
creiem que lainclusié dels eixos transversals en el curriculum ens ha
proporcionat mecani smes que ho permeten, jaque possibiliten enllacar
diferents fenomens de significacié social, com |’anoréxia, amb les
arees curriculars.

En el cas de la proposta que presentem, el tractament de |’ anoréxia,
com adocents varem partir d’ unatriple reflexio. En primer lloc, en el
terreny curricular vam veure que |'anoréxia es relacionava amb €l
curriculum de ciéncies naturals de 5é de primaria, ja que s hi plantgja
|” estudi delanutricié humanai del’ energiaenrelacié amb elsaliments.
En segon lloc, vam pensar que en I’ esfera social, I’ anoréxia és una
malatia de presencia rellevant; el nombre de persones afectades
augmenta i cada vegada se' n detecten més casos en nens i nenes de
curtaedat. Entercer lloc, ensvam plantgjar lasevasignificativitat entre
I"alumnat; frases com «tinc una amiga que no vol menjar», «aquella
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nena té anoréxia», «estas com una foca», «m’ agradaria assemblar-me
alesnoiesde*Losvigilantesdelaplaya’»... son afirmacionsfreqlents
en I’ambit de I'aula i presents també a la familia.

Des de la perspectiva de I’ educacio del consum, un dels eixos del
plantejament de la proposta éslarelacié que es donaentre els diferents
eixos transversals. Aixi en el treball al’aula s'integra |’ educacié del
consum i I’ educacié per alasalut. L’ educacié del consum apareix com
a punt de partida del projecte, ja que pren la publicitat com un factor
d'inici del’activitat. La publicitat és una activitat creadorade valorsi
de models que €ls infants sovint volen seguir i és un component
important en tractar I’anoréxia. Toro et al. (1988) van fer una analisi
delapublicitat «pro-esveltesa» inclosaen lesdeu «revistesfemenines»
(amb una tirada de més de cent mil exemplars) que es publiquen a
Espanya, i van observar que gairebé un de cada quatre anuncis
convidava directament o indirectament a perdre pes o afer desitjable
un pes baix.

Des d'aguesta perspectiva, la necessitat de fer una reflexioé sobre
com ens pot influir la publicitat ens porta a un fenomen lligat ala sa
lut. En €l treball al’aula, la publicitat apareix a la primera fase del
projecte com a element motivador del que es fara a continuacio i per
fer conscients els infants de com ens pot influir veure publicitat sense
reflexionar sobre els anuncis. També apareix en I'Ultima fase del
projecte, quan €ls infants elaboren un dossier en e qual presenten les
seves reflexions a voltant de les influencies que poden tenir sobre la
nostra salut els models que ens déna la publicitat. Amb la idea que
aprendre a consumir de manera escaient publicitat ens gjuda a protegir
la nostra salut, €l projecte integra I’educacio del consum, des de la
perspectiva de donar eines a |’alumnat per situar-se davant de la pu-
blicitat i I'educaci6 per alasalut, i afavoreix la consciénciadel’aum-
nat sobre les caracteristiques de I’anorexia i també la seva pre-
vencio.



Descripciéo de I'experiéncia feta a l’escola

Titol: «L’aspecte fisic, molt sovint, és important per reforcar la
nostra seguretat».

Alumnat: 5€é de primaria.

Nombre d’alumnes. 26.

Nombre de docents. La tutora del grup.

Duracio del projecte: 1 trimestre, 3 hores setmanals.

Arees treballades: Totes les del curriculum, excepte la llengua
estrangera i la masica.

Eixos transversals treballats: Educacié per a la salut,
educacio del consumidor i educacié per ala pau.

El quadre 1 de la pagina seglent presenta les grans preguntes que
ens varem plantgjar com a docents a partir de les intervencions
recollides entre I'alumnat i de la nostra preocupacio en relacié amb
I"anoréxia. Les varem agrupar per tematiques que ens varen semblar
significatives en el tractament del tema. Des d’ aquesta perspectiva, la
primera aproximacié que varem fer del fenomen es planteja a partir
de les seves propies caracteristiques i ens va permetre acotar les
variables que preteniem treballar i la manera com n'abordariem €l
tractament. El treball va tenir sempre un assessorament per part de

I’ equip psicopedagogic.

Els objectius que varem decidir definir per fer el treball foren els
seguents:
e Desenvolupar una actitud criticai constructiva davant el mén de la
publicitat.
e Feruntreball deprevencid enrelacié amb el fenomen del’ anoréxia.
» Fomentar el sentiment d’ autoestima de I’ alumnat.

Descripcié de les activitats

D’entrada, els alumnes van posar en comu els coneixements que
tenien sobre el tematot partint de la visualitzacid d’ un video sobre la
historia de la nina Barbie; estractava que fossin els alumnes mateixos
elsque arribessin a proposar els temes a treballar. Durant el col-loqui,
I’aumnat va parlar de la Barbie com a simbol cultural, del fet que
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PLANTEJAMENT GLOBAL DEL PROJECTE

Cultural/social

Quin és I'impacte de
I"anoréxiaen lapoblaci6?
Quines accions duu a terme
lasocietat civil?

Quin paper hi tenen la
publicitat i els mitjans de
comunicacio?

Existeix lamalatiaen altres

Tractament

Com s ha de cuidar una
personaanorexica?
Quinarelacié s estableix entre
metges i pacients?

Quin paper té lafamiliaen el
tractament?

Quin paper tenen institucions
com|’escola?

poblacions?

Anoréexia

AN

Alimentaria i dietética
Nutricio.

Queé és una dieta equilibrada?
Dietamediterrania
avantatges.

Model nord-america (fast
food):

desavantatges.

Patologia

Historia de la malaltia

En qué consisteix lamalaltia?
Com es manifesta?

Quin és € tractament?
Quines conseqiiencies té?

Quadre 1

representa un model que sovint és imitat, del cost econdmic que re-
presenta €l seu vestuari, del fet de tenir un cos massa prim... Resul-
tat d’ aquestaprimeraactivitat fou el titol del projecte objecte detreball.
El fet d’analitzar, paral-lelament, diferents noticiesi anuncisi de qlies-
tionar queé representava per a un nen o una nena de deu anys la se-
guretat va gjudar a centrar el tema i planificar la feina que calia fer.

En aquest punt es van introduir nous coneixements utilitzant dife-
rentsfonts d'informacié. Es vaplantgjar ladivisié del treball en grups



cooperatius per tal d'investigar tematiques concretes amb |’ objectiu de
fer després un intercanvi. També ens va semblar interessant concre-
tar diferents entrevistes amb especialistes que estiguessin relaciona-
des amb I’anoréxia; totes les entrevistes es van fer al’aulai van ser
dirigides pel grup corresponent, encara que tots els alumnes hi van
poder participar. Cadagrup teniael repte d’ explicar als seus companys
e treball que havia fet. Es van fer exposicions a |'aula mitjancant
diferents recursos creatius com araels murals o les escenificacions. Es
pretenia que els alumnes contrastessin la nova informacié obtinguda
amb alld quejasabien, i quefessin un esforg per buscar estratégies que
gjudessin els seus companys a entendre els nous continguts. En la
figura 1 es mostra una poesia treballada per un dels grups.

SALUT EN EL PLAT

Si em miro al mirall i em faig un petd no hi veig calaveres.

No hi és Peter Pan. Hi ha gent molt diversa

De totes les mides i de tota mena.

Cal guardar un espai per als extraterrestres, qui sap quan
[vindran?

Si soc a la taula davant del menjar se'm fa salivera.

Saludo el meu plat de moltes maneres.

Hola plat salat, em fas beure aigual

Oli, peix i carn! Hola suc i pa!

Hola pastanagal Vols venir a la platja?

Hola iogurt blanc! Avellana nana.

Hola xocolata! Hola poma i flam.

Pésols i patates. Salut, cos i cap!

carme Rovira

Fig.1

La reorganitzacio de continguts permet fer un pas endavant per
aplicar allo que s’ ha aprés a noves situacions en un procés de ge-
neralitzacié. En aquest sentit, recuperem la idea de fer I’ activitat des
de laperspectivaque sigui significativaper al’ alumne. Aixi, s elabora
un dossier a partir de la feina feta pels nens que recollia tots €els
aspectes plantgjats i tractats.
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Valoracié

Un cop acabada latasca, la valoracio que fem els mestres que hem
dut atermelagestio del projectedetreball ésmolt positiva. Davant dels
temors inicials de tractar amb un 5é de primaria un fenomen tan
complex i delicat, hi haviaun fort sentiment de conviccio que caliafer
aquesta tasca. Un primer element important per a nosaltres ha estat el
repte de treballar de manera interdisciplinaria les diferents arees, ja
que representava una certa dificultat treballar des de diferents pers-
pectives alavegada, no solament per la distancia curricular, sind tam-
bé per la necessitat de crear espais comuns de treball amb I’ alumnat
i amb la gent que col-labora amb €l nostre projecte, els quals es van
resoldre de manera positiva. D’altra banda, creiem gue aquesta ex-
periéncia permet que € nostre alumnat tingui una visié més integra-
dora de les diferents matéries, fet molt important perqué I'gjuda a
entendre la realitat des de la complexitat i no des de la fragmentaci
gue de vegades produeix la separacio de les arees.

Pel que fa al's objectius generals del projecte de treball, el resultat
aconseguit ens ha semblat forca positiu. En primer lloc, destaquem €l
fet que I’dumnat ha adquirit unavisié diferent de la publicitat. Es ben
cert que aquest mén és molt poderdsi que els nensi les nenes en son
grans consumidors. Durant el desenvolupament del projecte, els
aumnes varen aprendre a anar més enlla d aturar-se en la simple
visualitzacio, audicid o lectura de diferents anuncis. Varen esbrinar
quins podien ser els efectes negatiusdelapublicitat i quinsels positius.
Descobriren que, com a consumidors que sén, han de fixar-se en alo
que els ofereixen i que és el que els convé més.

Enrelacié amb el treball de prevencié, pensem que s hafet un avenc
que caldraconsolidar en diferents cursos. Aquest primer contacte amb
un fenomen tan complex, els ha fet qgliestionar alguns aspectes de la
seva vida diaria com sén I'aimentacio, I'opinié que tenen d'ells
mateixos i dels companys o com estroben dins del nucli familiar i del
Seu entorn meés proper.

Com assenyalavem anteriorment, creiem que aguest fenomen es
pot comencar a treballar a 5 de primaria de la manera com ho hem
fet, desenvolupant la capacitat de relacionar €ls fets que ens envolten
amb la nostra persona, amb la manera de pensar o d’ actuar. Aixo ho



vol dir gque en cursos anteriors no es pugui incidir en el treball
d’ aspectes rel acionats directament amb lamalaltia, com pot ser valorar
laimportanciad’ unanutricio correcta. Tanmateix, creiem que aquesta
feina s’ ha de continuar fent en cursos superiors, especialment al’ ESO
jaque, com hem apreciat al llarg del treball, I' adolescénciaés|’ edat on
majoritariament apareixen aguests tipus de trastorns. Caldria veure,
perd, si I'eix central de lafeina a fer en aquests cursos no hauria de
ser un reforg de I’ autoestima, aspecte que des de I’ escola veiem com
a causa de molts dels problemes i angoixes que es pateixen en
I’ adolescéncia.
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L’ escola Montseny de Mol let del Vallesexplical’ organitzacié
i comduen aterme el taller d’alimentacio al cicleinicial desde
I’ educacio del consumidor. Ho tracten com un acte de consum
gue envolta la vida delsinfants: com a salut, acte social, simbol
de grup i cultura, dretsi deures, medi ambient, genere...

Els actes de consum com a situacions educatives
Lalimentacié al cicle inicial

Ana M. Cuesta
Sanz

Mestra i especiais-
ta en educacié del
consumidor

Et dono un diner a canvi d' un dinar
0 et dono diners a canvi de dinars,
perd també et puc donar,

sense cap diner i sense cap dinar,
un tros de blau cel

a canvi d'un tros de cel blau.

CarmeRovira

A I’escola, se'ns plantegen constantment nous reptes, s hi aboquen
com en un contenidor nous continguts, tematiques, diversitat devalors...
Els mestresi |es mestres, que tenim €l privilegi de compartir amb pa-
res, mares i la societat la gran responsabilitat de I’educacié dels in-
fants, en un afany d’encabir tot el que ens arriba podem caure en €l
descoratjament, |’ atabalament i amb la sensaci6 de no fer res ben fet.

Educar, avui, en un mén globalitzat ens porta a incorporar nous
plantejaments pedagogics (i a desestimar-ne d’ altres), a compartir les
reflexions de la nostra practica quotidiana perqué aquesta practica
esdevingui potenciadora de les capacitats dels infants. Capacitats que
els permetin entendre e mén des d'un punt de vista biocéntric i des
de les perspectives multicausal, sistemica i pluridisciplinaria per po-



der llegir-lo, quantificar-lo i modificar-lo amb creativitat. Si €l nostre
objectiu és educar per viure, quina millor manera que fer-ho a partir
dels fets quotidians?

A lanostra societat, €ls actes de consum, per la seva quotidianitat,
sén motivadors per as infants i entendre'ls és significatiu. Des del
Grup C, de Rosa Sensat!vertebrem les activitats d’ ensenyament-
aprenentatge através de I’ educacié del consumidor integrant els altres
eixostransversalsi gobalitzant les arees, com unaviacap al’ educacié
integral. Aixi, treballem amb el medi com a punt de partidai d accio,
sinterrelacionen les arees i —en ser situacions educatives on tothom
pot aportar alguna cosa— es treballa cooperativament utilitzant
procediments diversos i afavorint la construccio de valors.

Trebalar a partir dels actes de consum permet estructurar les
activitats seguint €l cicle d' aprenentatge, en tres moments. Qué sé,
que faig, qué penso?; Qué en saben, qué en pensen, qué fan els
altres? i Com aplicar les noves formes de pensar, veure, fer. Es a
dir, situar-se davant larealitat per entendre-lai transformar-la, treballar
d'una manera global utilitzant les arees per entendre-la i no per
parcel lar-la. Aixo dénaasaprenentatges motivacidi significativitat, dit
d’'una altra manera, aprendre per viure.

Els actes de consum ens permeten dissenyar activitats de qual sevol
tematicai contingut, jaque envolten lanostravidai ladelsinfants. Una
tematica engrescadora és L’alimentacié. Actualment, no ens podem
limitar a treballar-la de manera parcel -lada —del punt de vista només
nutritiu—, per exemple. Des de I’ educacié del consumidor es tracta:

e Alimentar-setéunlligamamb el curriculumi formapart delavida
escolar: esmorzar, sortides, festes, aniversaris, menjador, problemes
individuas... i implicatreballar I’ acte de la compra: productes al nos-
tre abast —caracteristiques i necessitat—, obtencié i transformacio,
conservacio —additius—, transgénics i altres; marqueting i publicitat,
compra, preu; diversitat de productes i llibertat d'eleccio (i/o homo-
geneitzacid). Ens cal tenir uns criteris, saber qué i com ho volem.

1. El Grup C de consum és un grup d'investigaci6-accié d’ Educacié del Consumidor
de I'A. de M. Rosa Sensat, Abacus i esta coordinat pedagogicament per Rosa M.
Pujol del Departament de Didactica de les Ciencies i la Matematica de la UAB.
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e Alimentar-se és necessari per viure i implica la nostra salut,
coneixer els nutrients, la dieta, possibles trastorns individuals i
col-lectius, com també la manipulacio i preparacié —higiene— dels
aliments.

* Menjar constitueix un acte social i de comunicacio, per la qual
cosaimplicaeducar e civisme: parlar, argumentar, escoltar, negociar,
pactar —compartir—, assumir.

e Menjar ésun simbol de grup i de cultura: Nosaltres formen part
d'un grupi d’unacultura que afermalanostraidentitat, aixi com el fet
de conéixer que hi haaltresgrupsi cultures (alteritat), cosaqueimplica
també educar per ala diversitat, conéixer els diferents estats de salut
dels dltres, les diferencies alimentaries entre edats, diferéncies entre
cultures...

e Menjar ésun dret per a tothom. Jo tinc uns drets i puc menjar.
També tinc uns deuresii... tothom pot menjar? Cal saber on hi hafam
i on hi ha abundancia, la distribucié mundial d’aiments, control de
recursos alimentaris, mercat internacional de cereals, repartiment de
terresde cultiu, grans propietarisi multinacionals, deute externi paisos
desenvolupats, diferéncies de riquesa entreles persones. En definitiva,
treballar I’ alimentacié implica educar per ala pau.

e Menjar té molt a veure amb el medi ambient. Des d’una pers-
pectiva bioceéntrica, veiem que no som els amos del planeta, sind
que formem part de la natura i la necessitem (ecodependéncia) i que
I"alimentacio té repercussions mediambientals, que cal tenir en
compte el cicle de materias, flux d energia, xarxes alimentaries,
contaminaci6, impacte ambiental, residus, envasos, RRR.

e Menjar té a veure amb el sexe. Sovint unes ho fan i d'altres
mengen, tots podem compartir la compra... L'aimentacié com a
situaci6é de consum ha de tenir en compte I’ educacié per ala igualtat
de sexes, desigualtat, rols, la descoberta de possibilitats, de plaer, de
nous valors.

Introduir a I’escola aguest punt de vista consumista ens permet
educar, no solament instruir. Partir dels interessos dels infants ens
possibilita —a nosaltres i a I'alumnat cooperativament— organitzar



I” excés de continguts que patim en aquesta societat de consum i de la
informacio, i en definitiva que €'s aprenentatges siguin significatius.
Treballar apartir delsfetsquotidiansdefugint I’ artificialitat ens permet
centrar-nos en un objectiu més ampli i, en ser situacions normals a la
vidadelsinfants, podem incloure-hi informacionsrigorosesi compartir
maneres de fer. Es, en definitiva, educar des de la vida per ala vida
mateixa.

La nostra experiéncia i €ls resultats obtinguts en diferents nivells
educatius, desdel’ educacio infantil finsalauniversitaria, ensanimaa
seguir en aquesta linia. Compartim amb vosaltres una proposta feta al
cicle inicial deducacid primaria a CEIP Montseny de Mollet del
Valles, a taler que esfaamb 17 nensi nenes de 1r i 2n curs (vegeu
e quadre de la pagina seglent).

La nostra escola s organitza per tallers (des d’El a CS), una tarda
alasetmana, en els quals es barrgjal’alumnat de tot un cicle. A cada
taller temporalitzat en 9 sessionsde 2 hores, hi van 16/17 alumnesi dura
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un trimestre aproximadament. Un dels de cicle inicial és el
d’ aimentacio. L' objectiu d’' aquest taller és: Que I’ alumnat comenci a
prendre consciencia de la propia condicido de consumidor, valo-
rar una alimentacié sana i equilibrada i la necessitat d’'accedir als
aliments amb informacié i responsabilitat. De les nou sessions del
taller, usn’ expliquem una:

El joc de la compra al cicle inicial, més que un joc

Aquesta activitat es plantgja perqué s infants posin en joc les
destreses, els coneixements i les maneres de fer treballs a taller (ve-
geu la taula programaci6 del taller) al hora de comprar aliments. Es
tractade valorar lasignificativitat que té per aellsel que s hatreballat
a través d'un joc simbdlic-rol com és € de la compra en € qua
s'incorporal’ administracié del pressupost.

Lesfamilies: Lasessi6 s organitza per families (grups cooperatius),
cada unade les qualstria una de les targetes que tenen diferents colors
i diferents caracteristiques familiars. Es presenta la botiga: cadascu
anira a comprar amb les caracteristiques que i han tocat: estructura
i necessitats familiars, pressupost... Cada familia s'ha d’ organitzar i
posar-se d’ acord per comprar €l més adient, el més bo i gjustant-se a
Seu pressupost.

Tenen un maxim de pressupost de 25 ptes (cada grup agafa de la
capsa la quantitat que correpon a la seva familia i que va passant la
mestra o un/a alumne que tingui facilitat de calcul). Es té en compte
que en € primer taller I’alumnat de 1r ha de tenir € pressupost que
pugui entendre (10 ptes). Es comenta amb els infants que els preus
reals dels aliments sdn més cars, perd, com que és més facil per a
nosaltres comptar amb aguestes quantitats, ho fem amb quantitats
petites. Al 3r taller japodran tenir 100 ptesi distribuir €l pressupost de
la casa deixant per al’aimentacié € que considerin oportd.

Entre ells han de decidir qui fa de pare, mare, fill, etc., elaborar la
[lista de la compra segons les seves necessitats i qui va a comprar. A
lamajoriade grups, en fer aquesta sessi 6, decideixen que hi van el sfills,
encara que també s ha presentat sovint que hi va la mare i, menys
sovint, €l pare.
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La botiga: Es munta sobre una taula de la classe en la qual s han
posat envasos i embolcalls de productes quotidians que han anat
aportant els nens i nenes, mirant que n’hi hagi de diferents capacitats
i delsaiments basics (ampollesi tretrabricsdellet, oli, aigua..; capses
de galetes, arros, conserves, formatge, iogurts, llegum, oueres, fruita,
peix, carn... de joguina). Hi ha també una lupa per poder llegir les
etiquetes, bosses de plastic —de venda— per endur-se la compra, o
capses (poden ser les de falis) i cistells (a vegades ells mateixos im-
provisen un carro amb una cadira), aixi com de diferents materials,
cartro, vidre, plastic, paper, etc.

Hi hamonedes realsd' 1, 5, 10, 25 ptes (ha d’ haver-hi més de 100
ptes); cartronets amb preus d' 1, 2, 3, 4, ptes; cartells «obert-tancat»;
un rétol «d' oferta» i una caixa per als diners.

Els botiguers tenen la consigna «secreta» d’ equivocar-se en el can-
vi 0 en e preu del tiquet d'alguna familia o posar d’oferta algun
producte que no sigui necessari en la dieta equilibrada, «xuxes», per
exemple. Hi posa el mateix preu a productes iguals, perd de diferent
pes o capacitat.

El botiguer o la botiguera va anotant €l que compren i elabora €l
tiquet en el full que porten els compradors.

La compra: Preparacid i joc de la compra —full llista/tiquet. Co-
municacio estrategies compral/venda

Mentre els botiguers preparen la botiga, les families elaboren la
llista de la compra, decideixen qui va a comprar (dos nens a cada
familia), fan la llista a full; acorden quina utilitzacié faran de les
estratégies de compral/venda, el comportament a la botiga —salutaci6,
fer cua, etc.—; aixi com que falaresta mentrestant —netejar, treballar...

Els dos membres de cada familia van a comprar amb un missatge
comuU: comprar el necessari, € més adient, alldo més bo, a més dels
condicionants de cada familia.

Tant el moment de la compra com en tornar a cada familia és molt
divertit i enriquidor; la mestra observa com prenen decisicions i com
cogestionen dificultats, com cada familia comprova si s ha fet bé la



compra, d’ acord amb les premisses donades i com cada alumne/a
defensai justifica el rol que hafet.

Posteriorment, quan totes les families han comprat es fa una
coavaluacio de les families. Un representant de cada familia explicita
i valorasi s'hacomplert I’encarrec i ho valora. Seguidament, la resta
de families també fan la valoracié de la compra de les altres:

— Dietavariadai compliment de lallista.

— Relacié quantitat preu (llegint I'etiqueta del pes o capacitat) i
comparacio del preu.

— Excés d embalatge (si han fet servir cistell o carro, si han agafat
oueres de cartr6 o plastic, verdura en safates, si han comprat bosses
de plastic...).

— Comportament a la botiga.

— Respecte a les normes pactades.

Sempre surt el problema de la familia que ha tingut molt poc
pressupost, i s aprofita per parlar sobre si tothom pot comprar com
nosaltres..., per que..., és just?..., qué s hi podria fer?

L es conclusions sdn encoratjadores. volen continuar jugant per fer-
ho millor, per tenir present les noves troballesi... perqué és divertit.

Es posa en comu € que hem aprés en unallista de les conclusions
per fer una bona compra, i la mestra o algun nen o nena ho va escri-
vint a la pissarra. Algl comenta que fora bo explicar-ho a casa i
contrastar quins criteris tenen en compte a |I’hora de comprar €els
adiments i comentar el que han aprés a classe. A la propera sessio
(dltima) cada alumne explicales conclusions d’' aguest intercanvi amb
la seva familia.

El fet que I’alumnat vingui a taller d’alimentacié perqué «es fan
iogurts, sucs, pa, i perqué s aprén acomprar» éslamillor avaluacio que
podem tenir.
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L’autora explica i exemplifica quatre posicions diferents en
relacio amb el concepte d’ educacio del consumidor, que segons
el seu parer coexisteixen actualment: liberal, reformista, respon-
sablei radical.

Concepcions de I'educacié del consumidor (EdC)

Si bé és cert que avui dia ningl no posa en dubte la necessitat de
I"EdC, no és menys cert que no sempre S entén el mateix per aquesta
forma d’ educacio, ni tothom li dona el mateix significat; en els dltims
anys, sota el concepte d'EAC han conviscut i conviuen diferents
concepcions que es tradueixen en finalitats, objectius i estratégies
d actuacio diferenciats.

El 1977, laComissi6 de la Comunitat Europea, per impulsar I' EAC,
va assenyalar I'existéncia de dues orientacions diferents i com-
plementaries; una primera, amb un enfocament més restringit, dirigit
nomeés a orientar els consumidors a prendre consciénciadels seus drets
i deures amb la finalitat d’ aconseguir una millor adaptacio racional a
I’ oferta del mercat; i una segona orientacié amb un enfocament més
ampli, orientada al fet que els ciutadans, de manera responsable,
aprenguessin a prendre una postura critica i analitica davant les
questions de consum, tant en el pla microeconomic com en el
macroeconomic, tot plegat amb lafinalitat d’ influir, acurt termini, sobre
les condicions de mercat i les condicions socials, en el cas que aixo si-
gui desitjable. Per altra banda, I’ associacié europea de consumidors
BEUC, en e seu estudi Education du consommateur dans les
escoles (1976), va detectar I’ existéncia de quatre posicions diferents
en relacié amb el concepte d’ EAC, les quals va definir amb els noms

Rosa M. Pujal
Vilallonga

Departament de Di-
dactica de la Mate-
maticai lesCiencies
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Universitat Auto-
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deliberal, reformista, responsablei radical; concepcions que, al nostre
parer, segueixen coexistint en |’ actualitat i que esguematitzem en la
figura 1.

DIFERENTS CONCEPCIONS DE L’'EdC

POSICIO
RESPONSABLE
A
POSICIO
REFORMISTA
POSICIO
LIBERAL

' CONSUMIDOR

ORGANITZACIO
SOCIAL

MEDI
AMBIENT

NOVA
ORGANITZACIO
SOCIAL

Y

POSICIO
RADICAL

Fig. 1



La denominada posicio liberal parteix de I'acceptacio del fun-
cionament de la societat de consum, i considera que només es dona
un desequilibri entre productorsi consumidors que ha de ser corregit.
Esun plantejament quesitual’ EAC en |’ ambit individual, amb I’ objectiu
de dotar e consumidor d’informacié i estratégies que li permetin
aprendre a actuar en €l seu benefici. Des del marc de I'EdC es
constitueix com un instrument que només educa el consumidor en €l
seu dret de rendibilitzar optimament els seus recursos a moment
d adquirir béns o serveis. Per posar un cas practic, representa dotar
elsconsumidorsdetotsaquells elements que els permetin, per exemple,
d adquirir la millor llauna de tomaquet que ofereix el mercat, a mi-
[lor preu. Tot i ser respectable, nosaltres desestimem aquesta postura
perque considerem que larecerca, Unicament, del’ optimitzacid indivi-
dual dels propisrecursos s alunyad’ una concepcio d'individu, que és
i viu en col-lectivitat, i que ha de redlitzar-se en tots els ambits
possibilitant el desenvolupament dels altres; la desestimem, també,
perque considerael consum com aquelcom aiéi independent del me-
di ambient.

La posici6 reformista concep € consum com un aspecte rellevant
des del punt de vista economic i socidl, i els consumidors com a part
important del sistema economic. Des d’ aquesta concepcié no resul-
ta adequat que els consumidors consumeixin per consumir i, con-
sequientment, han d’ aprendre a seleccionar €l que consumeixen, amb
independéncia de la pressio del marqueting i la publicitat. L’ EAC, des
d’ aquest plantegjament, hade fer unaanalisi criticade les situacions de
consumi delsfactors que hi intervenen, i fomentar I’ adquisicié de nous
habits. Continuant amb I’exemple anterior de la llauna de tomaquet,
desd aquestaposicio, I' EAC had’ orientar el consumidor per decidir si
vol 0 no vol comprar-la; ha de dotar-lo d’ estratégies que i permetin
detectar la influéncia que la publicitat de les diferents marques de
tomaguet enllaunat exerceix sobre la seva decisio; ha d' oferir-li ele-
ments que I'indueixin a associar-se amb altres consumidors per ga-
rantir que totes les llaunes de tomaquet siguin de qualitat. Es cert que,
en la majoria dels casos, existeix un desequilibri entre el poder dels
productors respecte dels consumidors i que els interessos dels dos
grupsno sempre coincideixen; estambé cert que el s primers acostumen
aestar millor dotatsd’ objectiusi estratégies d’ actuacio, posseei xen una
informacid i organitzacié més bonesi imposen constantment les seves
regles de joc a's consumidors. Si bé pensem que I’ EAC ha de tenir en
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compte aquest fet i formar consumidors queidentifiquini comprenguin
els seus problemes i €l paper que tenen en I’economia i la societat,
entenem gue és una opcié que es queda curta, ja que implicaunavisio
restrictiva de les vertaderes causes de la problematica real dels
consumidors.

La posicid responsable concep € consum com una accié indivi-
dual que pertany al’ambit de laresponsabilitat social i, ja que el con-
sum presenta determinats problemes col -l ectius no desitjables, aquests
problemes I'afecten i han de ser corregits. En aguesta posicio, €l
consumidor ha de considerar aspectes que van més enlla d’exigir
I’ optima relacié qualitat/preu d' un producte i un consum desmesurat i
influit per la publicitat; ha de tenir en compte tot allo que relaciona
I"adquisici6 o Us d' un bé amb el seu procés de fabricacio, distribucio i
comercialitzacio, amb lasocietat i amb el medi ambient. Desd’ aquesta
posicio, e consumidor hadereivindicar mesureslegisativesqueregulin
els actes de produccio i, per aconseguir-ho amb una eficacia més
elevada, had’ associar-se. En el marc d’ unaposicié responsable, I' EAC
ha d' orientar-se per dotar €l consumidor d elements que li permetin
exercir els seus drets, actuar responsablement i exercir € seu paper
com atal sense oblidar |’ organitzacio col -lectiva. Reprenent I’ exemple
de la llauna de tomaquet, educar el consumidor comporta, des d’a-
guesta posicié, a més del que pretenen les anteriors posicions, dotar-
lo d' elements perqué pugui analitzar i valorar els efectes socials i
ambientals que es produeixen en e procés de produccid, comer-
cialitzacio i consum del tomaquet i actuar consegientment, indivi-
dualment i col-lectivament. La posicid responsable s'insereix,
plenament, en els principis que impulsen e moviment consumista i
presenta importants coincidéncies amb el moviment social am-
bientalista. Aixi, la magjoria d’ organitzacions de consumidors han
apostat per aquesta posicig, tot i que algunes mantenen, encara, una
postura reformista. Alguns autors fan una defensa d’ aquesta posicio
considerant que, actualment, és imprescindible orientar I'EdC cap a
una perspectiva que desenvolupi les habilitats necessaries per conduir
els consumidors cap a una participacié activa en les decisions
economiques, politiques i socials que afecten les seves vides
quotidianes.

Consumer’g International, des de les seves delegacions de Lla
tinoamerica i Africa, aposta per una EAC transformadora de la socie-



tat, en la linia de la posicio responsable.
Entén que és necessari que els consumidors
adquireixin una consciéncia critica que el's
permeti diferenciar entre necessitats i de-
sitjos per fer un Usracional delsbénsi ser-
veis que adquireixen. Pensa que cal des
envolupar lacapacitat d accié i compromis
dels consumidors perqué la seva veu se
senti en la societat; manifesta la importan-
cia de desenvolupar la responsabilitat so-
cial dels consumidors amb la finalitat que
sapiguen actuar amb criteri, sensibilitat i
consciéncia de I'impacte que les seves ac-
cions tenen sobre els altres, en particular
sobre els més desafavorits socialment.
Plantgja també la necessitat de desenvo-
lupar la responsabilitat ecologica del con-
sumidor perqué aquest reconegui |’ impacte
dels seus actes de consum sobre el medi i
busqui alternatives coherents; considera
basic el desenvolupament de I’ equitat i la
solidaritat com a mesures efectives per a
unir forces i aconseguir que es presti aten-
Ci0 as interessos dels consumidors de tot el mon a la recerca d' una
dignificacié de I’ espéecie humana.

Si bé sembla que es déna un ampli consens en relacié amb la po-
sicio responsable, hi ha encara, perd, una quarta postura de carac-
teristiques molt diferents, la posici6 radical. Aquesta, a diferéncia de
|"anterior, parteix de la premissa que €l consum i €ls problemes a €l
associats son €l resultat de I’ estructura economicai politicade |’ actual
societat, generadora de desigualtats, ja que permet I’ explotacio de la
majoria a mans d’'una minoria, i provocadora de greus desequilibris
ambientals. Educar els consumidors, des d aquesta posicio, implica
partir del’ analisi global on el consumidor adquireixi consciénciadel seu
paper social i del seu poder politic per canviar la societat; no fer-ho
equival a anar posant pedacos sense afrontar el problema de fons de
la societat de consum i de la problematica del consumidor. Des
d’ aquesta perspectiva, I'EAC esta intimament entrellacada amb |’ ac-
ci6 social i politica; consum i consumidor només sdn comprensibles
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des d'una esfera global i aix0 comporta necessariament veure com
tots dos incideixen en totes les societats, en tots els individus i en €l
medi ambient, que forma un tot conjuntament amb I’ anterior. Des de
la postura radical es defensa una EJC que eduqui per a una accié
responsable i transformadora, que estimuli |'adquisicié d'una
consciéncia critica, la capacitat de decisié i compromis, la respon-
sabilitat social i ecologica.

Davant un model de consum que sembla enfortir-se cada vegada
més i aguditza els problemes socials i ecologics, la posicio radical
aporta nous elements per a una EAC que han de tenir-se en compte.
Des d’ aquesta perspectiva, els consumidors de comencament de segle
no poden pensar que ja no hi ha solucions estructurals possibles que
ofereixin un model alternatiu i diferent del regnant; han d’ avancar
individualment i col-lectivament en |’exercici conscient i responsa
ble del seu poder no sols social, sind també politic; |’ éxit no esta a
competir per guanyar elsaltres, sind aaprendre acompetir per guanyar
amb els atresi gracies as altres, cosa que, sens dubte, pot contribuir
al’EdC.

Una EdC en aguesta linia entronca amb una concepcié educativa
gque entén larealitat i €l coneixement com un producte historic, com un
constructe social, de manera que qualseval situacié del moment és el
resultat de la forma d actuar d'aguells que han posseit el poder;
constitueix un resultat que podiahaver estat diferent i, conseqiientment,
pot corregir-sei canviar la situacio present. Se situa, doncs, en lalinia
d’una concepcio critica de I educacio.



«El proposit d’ aquest article és acompanyar les reflexions
fetes des de la practica docent amb altresreflexions des del punt
de vista de la ciutadania i de I’anomenada economia social .»

Consum, democracia i economia social

Fa anys que a les escoles i as ingtituts es practica I’educa- Carles
ci6 del consumidor o, s més no, que la recullen les programa- Martinez
cionsi els dissenys curriculars oficials. El proposit d’ aguest article és  Echalar
acompanyar les reflexions fetes des de la practica docent amb altres
reflexions des del punt de vista de la ciutadania i de |I’anomenada
economia social, que de vegades també es coneix com a tercer
sector i finsi tot com a sector associatiu, si bé potser aleshores no
esvol dir ben bé el mateix.

Consum i civtadania

En aquest inici de segle marcat per una interdependéncia global
creixent, per grans desigualtats socials, per ladegradacié temerariadel
medi encara en ascens, per alarmes consecutives quant a la salubritat
de I'alimentacié i, ara mateix, pels sentiments d’inseguretat i de
venjanca aixecats per |’ atemptat contra les Torres Bessones de Nova
York, la qlestié del consum té molt a veure amb la viabilitat d'una
societat global més equitativa, més solidariai més democratica.

L'exercici de la ciutadania democratica és, ara més que mai,
indestriable de I'actuacié com a persones consumidores responsa-
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bles. No podra haver-hi un canvi social mentre continuem donant
suport, amb les nostres decisions de consum, a les practiques socials,
econdomiquesi ambientals de les quals diem estar en contra. Dit d’ una
atra manera, e sistema econdmic mundial es basa en la complicitat
dels consumidors, molt especialment la dels consumidors-ciutadans
dels paisos de la «cara il -luminada de la LIuna», de |I’anomenat mén
desenvolupat, on dificilment acceptarem substuir lacomoditat del cotxe
particular per laracionalitat del transport public, o reduir drasticament
la dieta de carn, o renunciar a unes vacances assequibles enlla dels
mars gracies al’ is de combustibles fossils irracionalment barats, o a
gaudir de mobles de disseny suec fabricats a baix preu a paisos amb
ma d’ obra barata, per dir-ho d’'una manera pudica.

Doncs bé, lesinjusticies i les irracionalitats del sistema economic
global no es podran evitar o reduir s no canviala manera de consumir
dels ciutadans, si els ciutadans-consumidors no ens rebel -lem contra
aguest estat de cosesi no adquirim consciénciadel nostre poder politic
com atals per canviar la societat (Pujol, Rosa M. 2000).

La col-laboracié entre empreses i consumidors és indispensable, és
clar. Les empreses no poden sobreviure si no hi ha algld que en
consumeixi €s productes o n' utilitzi €ls serveis. Del que es tracta és
defer donar lavoltaa, 0 s més no equilibrar, larelacié actual de pre-
domini del productor sobre el consumidor. Aixo no és facil ni senzill,
perd ésl’ Unicaviapossible cap a una societat global mésjusta. Defet,
les decisions diaries de consum, les opcions quotidianes a favor o en
contra de determinats productes o serveis, a favor o en contra de
determinades empreses 0 grups multinacional s, poden arribar aser més
determinants que €l fet d' optar, cada quatre anys, entre els partits que
concorren a unes eleccions. Sobretot si aguest exercici de respon-
sabilitat es fa en comu i de manera coordinada amb altres ciutadans-
consumidors.

Les accions i les campanyes relacionades amb € consum i amb
productes de consum, com ara les xarxes de comerc just, €ls boicots
contra fabricants poc respectuosos amb els drets humans, o els fons
d'inversio étics, son exemples d’ actuacio ciutadana i d’ exercici de la
democracia més enlla dels canals ingtituits de la democracia purament
representativa. No és cap casualitat que, a les darreres eleccions
presidencials als Estats Units, el tercer candidat fos Ralph Nader, lider



de I’associacid de consumidors Public Citizen,! la mateixa que, pocs
anys abans, havia aixecat la llebre de les negociacions semisecretes
d’'un acord multinacional sobre inversions (AMI) que hauria debilitat
encara més els paisos pobres davant de les poderoses empreses
multinacionals. L’ acci6 de Public Citizen, la varecollir a Franca Le
Monde Diplomatique (quan es gestava |’ organitzacié ATTAC?), la
pressio de I'opinid publica francesa va fer que el govern francés es
retirésdelesnegociacions, i €l projecte d acord vaquedar interromput.

Sigui com sigui, I’ associacio de ciutadans en tant que consumidors
és una de les eines necessaries per a la transformacio social, per ala
millora de lasocietat. A Catalunya, en el transcurs del segle passat, hi
va haver una tradicié molt forta d associacié de consumidors: les
cooperatives de consumidors, molt relacionades amb e moviment
obrer fins a I'any 1939. La derrota en la guerra civil i la dictadura
franquista primer, i les transformacions recents en les estructures
comercials després, van debilitar extraordinariament aquesta tradicio,
perd no la van destruir, i ara existeix un conjunt de cooperatives,
consumidors organitzats, aplegades ala Federacié de Cooperatives de
Consumidors i Usuaris de Catalunya, FCCUC, que junt amb altres
organitzacions de consumidors participen en e moviment de defensa
dels consumidors.

L es cooperatives han tingut un paper en |’ extensi¢ de |’ educacio del
consumidor, perd abans de parlar-ne cal fer esment de les implica-
cions, per a una societat democratica, de la practica empresarial
basada en el principi del dret de les persones a prendre part en les
decisions que les afecten.

Democracia economica

Un dels problemes, quant a futur de lademaocracia, ésque elslimits
i insuficiéncies de la democracia representativa esdevenen més i més
flagrants com més avanca la globalitzaci6. El déficit democratic és ja
un topic quan es parla de la Unid Europea. | és cada cop més clarala
necessitat d’ un govern mundial, d’ unaONU enfortida, que no pugui ser

1. Es recomanable una visita a web: www.citizen.org
2. Hi ha propostes interessants a www.local .attac.org/attac95
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humiliada per cap poténcia hegemonica, per molt que aquesta poténcia
s autoproclami dipositariadel s valors democratics, o per un club reduit
de paisos rics que es creuen amb el dret de decidir per larestadel moén.
Les mobilitzacions contra la globalitzacié ultraliberal que es varen
iniciar latardor de 1999 a Seattle, les Ultimes deles qualsvan tenir lloc
a Barcelona i a Génova, ho posen de manifest. Ara bé, no es poden
copsar les dimensions reals d’ aquest deficit si no es té en compte que
un ambit importantissim, el mén del’ empresa, esta practicament exclos
de la practica democratica. La democracia S atura a les portes de les
empreses.

Totalment? No, no del tot. Com al poblet gal de |’ Astérix, quedaun
reducte on, en major 0 menor grau, |es persones que prenen part en una
activitat econdmicatenen reconegut, i I’ exerceixen, el dret aintervenir
en les decisions que les afecten. Son les empreses de I’ economia
social: les cooperatives, les societats laboral si associacions en general.
Especialment les cooperatives, perque la seva definici6, nascuda dins
del moviment obrer anglés del segle XIX, és una manifestacio radical
de democracia econdmica: presa de decisions sobre la base d' una
persona, un vot, distribuci6 de resultats en proporcié al treball o al’ Us,
no al capital.

El fet que unaempresa sigui unacooperativa, que entingui laforma,
no és una garantia absoluta que funcioni d una manera perfectament
democratica. Una resposta inadequada a la pressié ambiental que
exerceix la competéncia en un mercat en que la majoria d’ empreses
sdn empreses mercantils, basades en € capital i en la recerca del
benefici com a objectiu principal, pot contribuir a reduir la practica
democratica ales empreses cooperatives. Pero finsi tot en aquest cas,
la potencialitat democratica de les cooperatives continua sent clara. |
és logic que les cooperatives, juntament amb societats laborals,
mutualitats, etc., se sentin proximes al moviment de transformacio i

-i-.J.—.—l LJ: nl'

o

4 L_‘:—'L-g



d'oposici6 a capitalisme global, per tal com son el principa camp
d’ experimentacio d alternatives empresarials per a una nova socie-
tat postcapitalista (Garcia, J.; Via, J.; Xirinacs, L. M., 2001).

D’altra banda, les cooperatives no son I'Unica manifestacié de
democracia economica. El dret de cada persona a intervenir en la
gestié de I’ empresa on esmerca una bona part del seu temps, de la se-
vavida, és unareivindicacié antiga del moviment obrer i sindical sota
noms diferents: consellisme obrer, autogestio, etc. Lahistoria és plena
d’ episodis en qué aquest dret s ha intentat posar en practica. El més
proxim anosaltres és €l que van representar |es col -lectivitzacions que
seguiren larevoltamilitar dejuliol de 1936. El context de laguerraci-
vil no afavori gens I’experiéncia, i la derrota de 1939 la liquida de-
finitivament. Altres referents historics, de signei resultats molt diver-
sos perd mai gaire engrescadors, han estat |’ autogestio iugoslava, la
cogestié ala Republica Federal Alemanya, i nombroses experiéncies
actuals als Estats Units de participacio dels treballadors en la propietat
i en la gestio de les empreses. En e moment actual, I’evolucio de
I”economia capitalista, laintroduccié de formes d’ organitzacio indus-
trial diferents del taylorisme classic, sobretot a partir del Japd, permet
anticipar lapossibilitat de canvisimportants. Es pot trobar unareflexio
respecte a aguest aspecte, molt completai a fons, en un llibre recent
de Fernandez Steinko (2000), que conté també propostes interessants
relacionades amb el consum (p. 208).

No és aquest e lloc ni e moment de parlar més a fons de la
participaci6 dels treballadors en la gestié democratica de les empreses.
Perd calia fer aquest esment per situar la questié del consum en €
context del problemaglobal delademocracia, que ésinseparable dela
democracia a les institucions economiques, tant des del punt de vista
dels ciutadans-consumidors en general, com dels treballadors a les

empreses.
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L’educacié dels consumidors i I’economia social

Tampoc no és estrany, doncs, que, alapeninsulaibérica, hagin estat
les cooperatives de consumidors unes deles organitzacions que, durant
els darrers vint-i-cinc o trenta anys, més esforcos han destinat a la
promocié de I'educacioé del consumidor, seguides pels organismes
autonomics amb competéncies en matéria de consum.

Lapioneraindiscutible vaser lacooperativa Eroski, quan encaraera
[luny de les seves dimensions actualsi es circumscrivia al Pais Basc.
LacooperativavalencianaConsum ho vafer poc després. A Catalunya,
lainiciativalava prendre la mateixa Generdlitat, quan Pere Carbonell
i Fitan'era Director General de Comercg, amb |’ edicié de L’ educacio
per al consum a I’escola (1983) i un programa experimental en qué
van participar un bon grup d escoles. Més tard n’han fet nombroses
accions tant I'Institut Catala del Consum, com les OMIC i OCIC
(Oficines Municipals o Comarquals d’Informacié al Consumidor) i
algunes cooperatives agrupades a la ja esmentada FCCUC. Es-
pecialment la cooperativa Abacus, laqual vapromourelacreacié d’un
seminari d educacio del consumidor a I’ Associacio de Mestres Rosa
Sensat | ha estat oferint programes d’ activitats a les escoles, és una
referéncia indubtable en I’ambit dels subministraments escolars i pot
tenir un paper important en la promocié del consum responsable.

Les cooperatives en la seva practica diaria, i molt especialment
aquelles que integren consumidors i treballadors, son un instrument
potencia per al’ extensid de pautes de consum racionalsi consequients
amb |’ objectiu d’una societat equitativa i sostenible, tant a través de
I’ ambit escolar com d’ accions amb els consumidors adults. Seria una
[lastimano aprofitar-lo.
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PROBLEMATES. Recull de problemes

matematics per a totes les edats

LLUIS SEGARRA

Passeu-vos-ho be amb els problemes
matematics i gaudiu dels enigmes sense
posar-vos barreres, és molt bo per a la
salut i la higiene mental. Divertir-se és
una terapia, ens posa en forma per
lluitar quan hem de realitzar tasques
avorrides.

Per molta gent, les matematiques son
un recull de formules i operacions
inintel-ligibles. El Ilibre que teniu a les
mans vol demostrar les meravelles
d'aquesta ciéncia.

A més a més, els nostres enigmes
enfortiran aquest enginy amb altes
dosis d'humor.

Els problemes matematics son |'aliment
de les neurones: Us proposem fer una
autentica gimnastica mental amb una
flaire de divertiment.

De ben sequr que tots, petits i grans, en
gaudireu.

PrOBLEMILLAS: 30 PROBLEMAS DE MATEMATICAS
PARA LOS MAS PEQUENOS ® 100 ENIGMAS PARA
RESOLVER ® 53 PROBLEMAS DE GEOMETRIA ® 44
PROBLEMAS DE LOGICA ® 36 PROBLEMAS
CLAsicos ® CADA APARTADO ACABA CON UN
CUADRO RESUMEN.
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Una merescuda distincié per a

Maria Antonia Canals

Claudi Alsina i Catala

Enguany el Govern de la Generdlitat de
Catalunya ha atorgat la Distincié Jaume
Vicens Vives a la Qualitat Docent Uni-
versitaria a la nostra amiga Maria Antonia
Canals. El lliurament d’ aquestadistincio es
va fer en @ transcurs de la inauguracié
oficial delaUniversitat de Gironael passat
4 d octubre.

LaDistincié Jaume Vicens Vives ésuna
mencio creada el 1996 amb I’ objectiu de
reconéixer i incentivar la qualitat docent
en el nivell universitari. Cada curs les uni-
versitat pabliques catalanes proposen un/a
candidat/a a la Distincié a Departament
d’Universitats, Recerca i Societat de la
Informacio, i el Departament a través del
seu conseller eleva la proposta del gua-
nyador/a a Govern de la Generadlitat. En
edicions anteriors, han rebut aguesta
distincié els professors Francesc Xavier
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Bara (UPC), Cristobal Mezquita (UB),
Octavi Fullat (UAB), € sotasignat Claudi
Alsina (UPC) i Enric Lluch (UAB).

No és casudlitat que M. Antonia Canals
hagi rebut ara, junt amb aguesta Distinci6,
d’altres reconeixements i homenatges.
M. Antonia Canals no sols ha fet com a

professiona de I’ educacié matematicaim-
portants contribucions a la innovacié i la
didactica d’'aquesta disciplina a nivell
d’infantil, parvulari i primaria siné que ha
sabut formar, projectar i compartir amb
milers de mestres les seves idees i expe-
riencies. Vinculada a la creacié de Rosa
Sensat, la seva preséncia constant arreu



de Catalunya a cursos, escoles d’ estiu, jor-
nades, etc. i € seu lideratge de grups de
treball han fet possible que, a més de les
seves aportacions escrites, s hagi pogut
gaudir sempre del seu mestratge directe.

Crec, sincerament, que entre les virtuts
més destacables de M. Antonia Canals hi
trobarem |a seva dedicacio, la seva obertu-
rad’ideesi la seva autenticitat, virtuts que
I’empenyen a una decidida aposta activa
per I'educacié. Sovint en I'ambit univer-
sitari es presta més atencié a la confeccid
d’'un curriculum vitae tedric i técnic que a
I"exercici actiu de transmetre coneixe-
ments i entusiasmes. Si bé en determina-
des professions I’ estricta teoritzacié pot
ser entenedora, en € cas de I'educacio
necessariament cal unir reflexié i practica,
pensament i engrescament. En educacié no
podem renunciar mai a intentar canviar i
influir positivament en els alumnes que
volem educar, o com diu M. Antonia Ca-
nals «el repte danar-nos fent el nostre

propi métode, no d ensenyar siné de fer
possible que els nensi les nenes aprenguin
de veritat».

En e seu magnific darrer Ilibre (Viure
les matematiques de 3 a 6 anys. Cal.
Temes d'infancia, 35. Barcelona: Rosa
Sensat, 2000) M. Antonia Canals, després
de mostrar als mestresd’ infantil i parvulari
qué caldriafer de matematiquesi com fer-
ho, acaba |’ obra amb la frase «Els nens i
nenes del nostre pais, i tots els nens i les
nenes del mon, necessiten que ho fem
aixi». Ells i €elles seran els grans benefi-
ciaris Ultims de la feina de M. Antonia
Canals formant mestres. Aixo és un veri-
table compromis amb |’ educaci6 de la gent
i amb € futur del pais. | per aixo tots
celebrem i considerarem ben merescuda
aguesta Distincié que esperem incentivi
M. Antonia Canals ano deixar mai la seva
tasca.

Barcelona, 11 d’octubre de 2001
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A Cerdanyola, des de fa deu anys, es
duu a terme un model d extensio lecto-
ra que té per objectiu crear |'habit
lector i crear I’ambient social adequat
per desenvolupar els habits de lectura.
Amb recursos humans i materials, i
definint estratégies, han aconseguit
grans avengos.

Cerdanyola, un model municipal
d’extensioé lectora

Francisco Rincédn Ara fa deu anys, a Cerdanyola es va
Director del Projecte ELE comencar un model d’ extensio lectora que,
després d’'una série de proves, s'ha
consolidat i comenca a insinuar respostes
interessants. | diem respostes, més que no
pas fruits o fets, perqué creiem que €l pro-
blemafonamental delalecturaavui sonles
incerteses, més que la manca d’ actuacions
concretes. El cami de la lectura esta minat
de preguntes. Es dificil avancar-hi perqué
hi ha massa coses que no veiem clares en
aquest camp. Alld que ens immoabilitza no
ésnomésladificultat que ens presenten el's
objectius, que ésmolt gran, sind sobretot la
falta de claredat en aquests objectiusi els
mitjans. No sabem com s aconsegueix de
formar un lector, ni aon el volem portar,
quin tipus de llibres ha de llegir, quins
camins ha de seguir per arribar a ser-ho,
quina és la funcié de I'escola i la de la
familiaen laformaci6 dels habits de lectu-



ra, quina proposta ha de fer laliteraturaen
aguest procés.

El conjunt dels problemes de |’ extensié
de la lectura té lloc en dos ambits
fonamentals, molt relacionats entre ells,
davant els quals cal tenir algunes respostes
per poder crear estratégies i recursos
concrets. Estractadel’ ambit individua del
context social de la lectura. El primer
d’ aquests aspectes es refereix a la creacid
de I’ habit lector en elsindividus. Es a dir,
com aconseguir no solament que els
aumnes llegeixin alguns llibres a I'any,
sind que a través d'aguestes lectures es
formin com a lectors i s acostumin a lle-
gir. L’ assumpte és complex i comporta €l
tractament d’una série de situacions en les
quals ha de fer-se I’ aprenentatge de la lec-
tura. Coses com: qué han dellegir els nens
a cada edat; com ha de plantejar-se €l
progrés de la qualitat lectora; qué es tracta
d’aconseguir quan pretenem formar-los
com alectors; quant i com i qué se suposa
que llegeix un lector format. Sense una
solucio, amenysraonable, ni quesigui pro-
visional, a aguestes i d’ altres quiestions si-
milars és molt dificil orientar la formacio
dels alumnes en aquesta faceta.

El segon aspecte és la creacié d'un
ambient social adequat per al desenvo-
lupament dels habits de lectura. Un dels
elements decisius en laformacio de |” habit
dellegir ésI’ambient familiar i social en qué
el nen es mou. Un infant amb una familia
en laqua el llibre es troba present d’'una
manerahabitual té moltes més probabilitats
que s acostumi allegir que no pas un atre
que visqui en un context sense llibres.

Aquesta influéncia social és decisiva, i tan
gran la dificultat per influir en els habits
culturas familiars que molts educadors es
resignen a aconseguir només que € nen
llegeixi en el periode escolar uns quants
[libres, valent-se dels recursos que calgui,
sense més pretensions. El context social
pertany a un ambit de la culturaen el qual
I’ escolaté molt pocainfluénciadirecta. Per
tant, és molt complicat intentar un canvi
que només s aconsegueix a través de
periodes, mitjans i recursos més amplis i
massius. Aix0 no obstant, és fonamental la
pressio del context perqué la modificacio
dels habits permeti |'adopcié d'altres
costumsi altres valoracions als més joves.
L’experiéncia en aguest aspecte resulta
molt dificil, perd com diu Carlo Cipolla, «<no
és facil analitzar el conjunt de motius que
indueixen aunasocietat ainstruir de mane-
ra adequada els seus membres. De tota
manera, si que és facil provar que si una
societat fracassa en aguesta empresa, es-
ta fatalment condemnada a la ruina».> A
continuacié, al voltant d aquests dos
aspectes generals estructurarem les pos-
sibles aportacions que e model desen-
volupat a Cerdanyola, el qual hem
anomenat «municipal» pel seu ambit
d'aplicacio, ofereix sobre la lectura

Primer aspecte: el costum de llegir
Per formar lectors, una cosa tan im-

portant com aconseguir gque els infants
llegeixin és que ho facin d'una manera

1. Educacion y desarrollo en Occidente. Barcelona:
Ariel, 1970.
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adequada i amb una freqiencia suficient
perqué aquesta activitat es transformi en
un costum, en un habit. S ha escrit molt
sobre les caracteristiques que han de tenir
les lectures del nen perqué arribin a crear-
li habit. L’interes, la bona comprensio, la
[libertat d' eleccio, la presentacié amena, €l
[lenguatge adaptat, €l tema d’ actualitat per
a €ll, la proximitat dels personatges, son
aspectes variats que fan atractivalalectura
i, per tant, afavoreixen que vulgui repetir
I"experiéncia. No son tan explicites les
experiencies i directrius sobre e nombre
d’ hores o la quantitat de llibres que s han
de proposar per orientar la formacié de
I”habit de la lectura. L’ escola francesa té
dues hores a la setmana dedicada a la
lectura. La proposta del gabinet de Blair
inclou «I"horadel silenci», laqual esdedica
exclusivament a la lectura. Entre nosaltres
no hi ha res generalitzat en aquest sentit.
La lectura és un tema que queda a la
discreci6 del professor, tant en el temps de
dedicacié com en laformade fer-la, i amb
els recursos exclusius de I'aula.

A Cerdanyola, bo i respectant la lliber-
tat dels col-legis i professors, es va partir
d’ una proposta inspirada en la férmula ha-
bitual d’' adquisicio d' un habit: larepeticid de
I’acte a qual ens volem acostumar. Quant
de temps s'ha de dedicar cada dia a la
lectura perqué aquesta activitat es trans-
formi en un costum? Quants llibres ha de
[legir una personaperque adquireixi I habit
de llegir? Si un nen dedica quinze minuts
diaris alalectura, vol dir que al cap de la
setmana escolar haura fet setanta-cinc
minuts de lectura, i tres-cents minuts a
mes. El ritme mitjadel lector, amb unllibre

adequat ala sevaedat i capacitat, és d’ una
paginaper minut. Aixo faque quinze minuts
diaris de dedicacié a la lectura permeti
sobradament la lectura d'un llibre a mes.
Sobre aguesta hipotesi esvafer €l projecte,
es van plantgjar els seus objectiusi es van
buscar els recursos per a assolir-1os.

Enliniesgenerals, I’ objectiu operatiu del
projecte va ser aconseguir que els nens de
Cerdanyola llegissin durant el periode
d’ ensenyament obligatori cent llibres, dela
maneramésl|liurei motivadapossible. Aixo
representa la lectura de deu llibres a |’ any
durant deu anys. Es a dir, un llibre cada
més, des del comencament de la seva vida
lectora fins a I’acabament de |’ ensenya-
ment obligatori. D’aquesta manera S'im-
pulsa la formacié de I habit de la lectura,
S estimula la consecucio de tots els bene-
ficis culturals, socials i economics vincu-
lats a fet de laformacio dels lectorsi els
beneficis escolars derivats de la lectura:
fluidesa verbal, comprensi6 lectora, capa-
citat critica, aproximacio d llibre, diversitat
cultural, amplitud d'idees i plantejaments,
perspectives personals més amplies. L’ es-
tabliment de |’ objectiu i €l temps necessari
per aconseguir-lo ha d’ anar acompanyada
dels recursos necessaris perqué aquesta
lectura resulti una experiéncia el més
estimulant possible, i d'aguesta manera es
reforci I'adquisicié de I'habit. Si s acon-
segueix que els infants llegeixin amb gust
un llibre a mes, durant deu anys, és molt
possible que després continuin llegint.

L’ objectiu de llegir deu llibres a I'any,
entre els sis i els setze anys, amb una
motivacié suficient, ha impulsat una série



de recursos molt diversos, d’ acord d' una
banda, amb |I’edat del nen, amb € nivell
lector, la capacitat comprensiva, les neces-
sitats docentsi |’ interés tematic canviant; i
de I'altra, amb la necessitat paral-lela
d’ educar-lo com alector, ésadir, d’ gjudar-
|o no solament enlalecturad’ un nombre de
Ilibres determinat, siné procurar que atra-
vés d’ aguests llibres cultivi una exigencia
de qualitat, maduri lasevavaloraciéi crei-
Xi com a lector, no solament quantitati-
vament, sind sobretot qualitativament. Per
aconseguir aquests objectius, esvan provar
molts recursos, i hom continua provant-ne
d altres, a partir dels quals s han aconse-
guit resultats que permeten ser optimistes
en un tema, el de lalectura, en e qual la
valoracio genera no sol ser gaire positiva.

La mitjana de lectura de I’alumnat de
Cerdanyola és aramateix de quasi cinc lli-
bres per any i nen -a mitjana europea no
arriba a tres llibres i I’ espanyola és d’un
escas. Tot i que el projecte va comencar fa
deu anys, la seva generaitzacié no s ha
assolit finsen facinc alaprimaria, i encara
no s haimplantat del tot alasecundaria, on
esvainiciar només fa dos cursos. Es a dir,
que dels aproximadament cinc mil alumnes
que se situen al’ ensenyament obligatori €l
projecten’ atén unsquatremil. Aixdimplica
la pujada de més de mig punt per any, de
mitjana, als centres d’ aplicacié — de quas
un punt, en elsdeu anys en €l conjunt dela
poblacié. Es tracta d’' una acceleracié molt
significativa si es té en compte que € ni-
vell lector general, per descomptat méslent
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quel’ escolar, pujaaproximadament un punt
cada cent anys.

El procediment que es proposa és €
seguiment intensiu del nen—desdel punt de
vista lector— des que inicia la seva vida
escolar fins a |’acabament de I’ense-
nyament obligatori, com aminim. En aquest
periode es proporcionen a nen llibres,
eegitsi variats, i estimuls adequats al seu
nivell. Aquests estimuls son de dos tipus.
Els recursos més importants sén els
humans. Els llibres arriben sistematica-
ment a les aules acompanyats per autors,
il-lustradors, narradors de contes i ani-
madors de lectura. Persones que, per la
seva relacié i compromis amb € llibre,
tenen possibilitats de contagiar el seu
interés per aguella obra. L'impacte de
I"autor en els infants és sorprenent. Amb
dls, els llibres agafen un rostre, s'"huma-
nitzen. La il-lustradora ensenya una altra
forma de lectura, no solament d’imatge,
sind amb la imaginacié. Els seus dibuixos
arriben a ser I’ encarnacio creativade tot el
procés lector. Els animadorsi narradors de
contes son prototips del gaudiment de la
lectura. Els adverteixen, els prevenen, els
inciten. L'accié combinada i persistent de
tots plegats produeix una funcié
d’ arrossegament i contagi duradors.

El segon tipus de recursos, que es posen
en joc progressivament, pertany al camp
del reconeixement del lector com atal, i del
seu progrés. Els titols de prelector, lector
mitja, lector superior i lector especialitzat,
acompanyats pels respectius diplomes i
punts de Ilibres de colors, sancionen en €l
transcurs del seu desenvolupament esco-

lar els avencos lectors del nen. Tot aixo
—libres, nivell, diplomes-quedarecolliten
una especie de diari de lectura progressiu,
que constitueixen els «Quaderns Arc de
Sant Marti», els quals canvien de format i
color cadacicle escolar, fins acompletar €l
nombre de set (s hi inclouen, a costat dels
tres cicles de primariai els dos de I'ESO,
un per al periode infantil i un atre per a
batxillerat). Tot aixd no seria possible sen-
se la profunda col-laboracié dels mestres.
La seva vaoracié prévia amb I'autor que
ve avisitar-los, la utilitzacié dels recursos
guelail lustradorasuggereix, lapotenciacié
deleslinies de comprensié que |’ animador
obrei ladinamitzaci6 dels llibres que tots
plegats aporten a la classe sbn essencials
per a funcionament i el progrés lector. Per
aixo, I’ oferta a's centres és generosai esti-
mulant, pero totalment lliure. Es adir, no-
més el centre que la demana i la reclama
rep I'gjuda que s ofereix.

Segon aspecte: el context
de la lectura

Un dels aspectes més descoratjadors
pel que fa a I'extensié lectora és la ne-
cessitat de canviar la mentalitat dels nens
per transformar-los en lectors. Es molt di-
ficil que un infant d'un context social —a
majoria dels alumnes, si tenim en compte
les estadistiques— es transformi en lector,
quan I’ambient general no afavoreix gens
aquest canvi. Davant d aquesta situacio,
I’escola i €l mestre solen reaccionar de
I’Gnica manera possible en aquestes
circumstancies: procurar que €l nen provi,
d’unamanera o atra, e menjar selecte que
ésd llibrei confiar que se'n senti atret. Els



objectius i recursos que porten des de
I’ aprenentatge de la lectura (la descodi-
ficacid) a la lectura comprensiva i |’ habit
de la lectura es compliguen i sembla que
perden efectivitat a mesura que passen €ls
cursos i I'alumne progressa en els estudis,
coneixements i maduresa personal. Lalec-
tura restringeix cada vegada més la seva
preséncia en la programacié i passa de ser
e centre de preocupacié, al comencament
de I'escolaritat i bona part de I’ ensenya
ment primari, a concentrar-se en un aspec-
te tangencia d’algunes matéries, com la
[lenguai laliteratura, en la secundariai €l
batxillerat. L’ aprenentatge de la lectura
permet d'ingressar en € club dels «afa
betitzats», fora del qual és impensable
I’ existencia actual. «Els lectors», en canvi,
sOn unaminoria en el context social, en e
qual a més a més no estan especiament
ben considerats.

En aquesta situacid, les possibilitats
d’ adquisicio de I' habit lector per part dels
infants son bastant limitades. Alguns cen-
tres, molt pocs, através d’ un dur esforg de
combinacionsi horaris, aconsegueixen de-
dicar algunes hores de la seva programaci
alalectura. Les programacions oficials de
matéries estableixen lectures obligatories
gue inclouen des de no fa gaire les lectu-
res juvenils. Perd des d aguestes timides
insinuacions fins a la incidéncia real de
I’ activitat lectora en el context socia del
nen, imprescindible per a la transformacio
dels seus costums, s obre un abisme, que
cal salvar d’'alguna manera, si volem
aconseguir els objectius. Aquesta «accid
social» d'entrada és inaccessible per al
professor i es troba fora de I'interés

d’ entitats menors urgides per la necessitat
lectora. Els grans instruments de comu-
nicaciéi d’influencia(TV, Internet, radio i
premsa) resulten inaccessibles per a I'es-
cola i per ala magjor part dels projectes
culturals que no tinguin una rendibilitat
econdmicavisible a curt termini, com pas-
sa amb |'extensié lectora. Aquestes im-
possibilitats son les que, probablement, por-
ten I'escola, i cada professor, a tancar-se
en la seva activitat propia, a fer e que
puguin amb els seus recursos professio-
nals i a resignar-se davant les limitacions
d’ aquesta accié.

Entre aguesta situacio i altres més de-
sitjables, hi hal’ experiénciadutaatermea
Cerdanyola. No éspossible aillar el context
cultural d'un poble del context cultural de
les grans ciutats, del pais i del mén en
general. Perd aquest context del poble
també constitueix un ambit de vivencies i
convivéncies molt intensi proxim, des del
qual el ciutada contacta sovint amb altres
ambits més extensosi des d'on pot, alhora,
influir-hi. En el periode de I’ adolescéncia,
sobretot, on e context familiar es percep
com una amenaca a la independéncia
propia, i enel qual el context general espan-
ta encara |I’adolescent, el refugi entre
iguals, d’edat i espai més proxims,
acostuma a funcionar molt intensament.
Aquesta perspectiva, i I'influx que des
d’'aqui es podia exercir sobre I’ escola, va
encoratjar afer aquesta experiéncia, deno-
minada Projecte ELE (Escola de Lecturai
Escriptura), impulsada des del Municipi, i
gue respon aunaconcepcio delaculturaen
general i de lavisié de I'escola i la seva
implicacio ciutadana, en particular.
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La faceta escolar del projecte s'ha de
completar amb laincidéencia del llibrei la
lectura en la vida socia de la ciutat, de
manera gque el «lector», en la mesura que
ho sigui, no senti e seu costum, el seu habit,
com un motiu d allament, sinG com una
cosa que el fa una mica més ciutada,
quelcom que & qualificamés, no solament
en I’esferaindividual, sin a escala social.
En principi, I'ambit de la ciutat ofereix un
context social ampli i prou motivador per a
nen i I’adolescent, i s augmenta en la me-
sura gque es relacioni posteriorment amb
I’ambient, lesfestes, els centresjuvenils, la
bibliotecai altresentitats culturalsi socials.
De manera que € llibre es transformi en
un instrument més d'integracié en una
ciutadania de qualitat. Si aix0 S aconse-
gueix, laimatge del lector s acostara com
mésvamés aladel ciutadanormal, no ala
d’ una excepcié marginal.

Lesactivitatsciviquesal voltant del llibre
tenen la funcié de socialitzar-lo en €l
context de la ciutat. En I’ «Operacid 2000
esvaproposar de llegir entresmesosi mig
—des de I'1 de gener fins a dia de Sant
Jordi— tants Ilibres com habitants tenia la
ciutat, 52.625. Laxifraesvasuperar i esva
arribar als 58.965. Una beca de la
Diputaci6 estafent possible el seu buidatge
i estudi, sota la direccié de la professora
Teresa Colomer, de la UAB. «El dia dels
mil Ilibres» proposa als centres, pares,
professors i alumnes, de llegir mil Ilibres,
desdel diadel’ entradade la primavera, 21
demarg, finsal 23 d' abril. «Les24 horesde
lecturax» sdn un testimoniatge public delec-
turaen € qual en € transcurs del diai de
lanit, I’ Ajuntament, el spartits, |es societats

culturals, els grups lingtiistics diferenciats,
els centres d ensenyament i persones de
totesles edatsi condicié llegeixen llibresi
els seus textos, en llocs publics variats i
significatiusdelaciutat. Durant «Labiblio-
teca a carrer», es fan tallers a voltant del
[libre que €l relacionen amb la misica, la
pintura, €l teatre, lapau, I’economia... «Els
contes del dissabte» sOn una oferta, am-
pliament acceptada, dirigida as més pe-
tits i els seus pares perque s'iniciin en la
lectura através del conte. Latertlliad ac-
tudlitat, trimestral, esta dedicada a's adults
i ofereix un intercanvi de punts de vista
entre uns trenta llibres, seleccionats entre
elspublicatsen €l trimestre, queresultauna
guia practicai un estimul per ala lectura.

Tot aquest procés, molt intensiu desdels
dos als setze anys, i mantingut poste-
riorment entreelsjovesi adults, i queimpli-
ca una serie de procediments i recursos
humans i materials, constitueix el Projec-
te ELE de Cerdanyola, impulsat i sostin-
gut des de fa més de deu anys per I'A-
juntament, en una aposta de gran enverga-
dura, i sense gaires precedents, tant més
[loable enlamesuraquelarendibilitat socia
que se'n deriva, tot i que és profunda i
duradora, esprodueix amitjai llarg termini.
El projecte pretén convertir la lectura en
una activitat proxima a cada persona i €
seu entorn que superi les barreres indi-
vidualsi familiars. Es adir, es mou en una
dimensié social mitjana, capac de des-
envolupar I' habit lector delsindividusi ser-
vir, alhora, per alaintegraci6 delapersona
en la societat immediata que €ls acull, la
Seva ciutat.



Despertar les persones:
en una societat en crisi

Agquests dies se celebra el cinquan-
tenari de la mort d Emmanuel Mou-
nier. Per aquest motiu Perspectiva Es-
colar, conjuntament amb diferents ins-
titucions i moviments, se suma a I ho-
menatge d’ aquest pensador que va te-
nir una incidéncia en alguns sectors de
mestres | professors a principis dels
anys seixanta.

educar

Apunts en el cinquantenari de Mounier

Josep Gonzalez-Agapito

Ser mestre és ben dificil en una societat
en profunda crisi com la nostra. |, alhora,
mai no ha estat tan necessari i engresca-
dor fer-ne i fer-ne de debo.

Vivim una vasta revolucié que capgira
les formes de treball i amb elles —com
sempre ha passat— es transformen o sub-
verteixen moltes estructures, moltes insti-
tucionsi moltsambitssocials. El problema,
com deia Keynes, després de 1914, és no
entendre que I’enemic no és la revoluci6,
sind |’ estupidesa.

Als mestres ens pertoca mantenir la
intel-ligéncia, és a dir ladistincié i el dis-
cerniment, enmig del maremagnum pre-
sent. Es per aixd que segurament molts
hem esguardat Emmanuel Mounier (1905-
1950), que ara fa poc més de cinquanta
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anys mori. Generalment quan pensem en
commemorar un cinquantenari 0 un cen-
tenari és perqué I’ obra d'algu encara parla
per a present. | Mounier, sens dubte, te
molt per dir-nos als mestres i educadors
d hores d' ara.

Si ens hem recordat de Mounier és
perqué, sent consequent amb els seu
cristianisme, encapcala un moviment que
afirma que la persona humana és € valor
absolut. «La persona —ens diu— és un ser
espiritual constituit com a tal per una
espécie de la subsisténcia i de la seva
independéncia en el seu ser; conserva
aquesta subsistencia per la seva adhesio a
una jerarquia de valors adoptats lliure-
ment, assimilatsi servitsatravésd’ un com-
prometre's responsable i d’una constant
conversio; unifica aixi tota la seva activi-
tat en lallibertat i desenvolupa, a més, la
seva vocacié persona a impulsos d’ actes
creadors.» L' accié politicai educativas ha
d’ adrecar, doncs, a posar €ls homes i les
dones en situacié de poder viure com a
persones enteses en aquesta dimensio.

L’ objectiu de I’educacié i de la societat
és fer persones lliures i aixd fa que sigui
incompatible amb qualsevol totalitarisme.
Per aixd ens diu que el comunisme con-
verteix tota activitat espiritual en un reflex
de les circumstancies economiques, ne-
gant el vessant interior de la persona, no
considerant cap altra superficie de I'home
gue la relacionada amb la vida de sub-
sisténcia material, «amenacant la persona
amb els propis mecanismes que destina a
aliberar-la».

Perd també ens obliga a distingir in-
tel-ligentment la positiva globalitzacié i no
confondre-la amb el neocapitalisme o
neoliberalisme. Per a Mounier tot sistema
econdmic que posi la persona a servel de
I”’economia conté en ell mateix la deshu-
manitzacié i la injusticia. El liberalisme
parteix del fet de creure que la major crea-
Ci6 de riquesa acaba produint millor ben-
estar. Perd I’ objectiu de maxim benefici i
minims costos productius corromp agquest
plantejament i € fa inhuma i explotador.
Mounier no dubta a denunciar com els
valors espirituals i I’humanisme han estat
utilitzats «pel moén del diner» per em-
mascarar politiquesi accions gens favora-
bles a aquests valors. El sistema econdomic
ha de tenir per fita aconseguir millorar la
qualitat de vida de les persones.

Despertar les persones com a
objectiu de I'educacioé

Com a objectiu Mounier ens proposa,
as educadors i educadores, formar perso-
nes tant en la dimensié de les exigencies
individuals com en les col-lectives de
I”universpersonal.

L"humanista frances subscriu les cri-
tiques que titllen I’educacié de la nostra
infancia d’un violentament de la seva
naturalesa. «Algu hapogut dir quelanostra
educacio, a grans linies, era una “degolla
d’'inocents’; ignorant la personade I’ infant
com a tal, imposant-li un concentrat de
perspectives de I’adult i de les desigual-
tats forjades pels adults, reemplacant el
discerniment dels caracters i de les vo-



cacions pel formalisme autoritari del sa-
ber». Contra aquesta situacio ha reaccionat
la nova educacio, perd massa vegades la
nostra educacié continua presonera de
«l’optimismeliberal i del seuideal exclusiu
del”homecultivat, filantrop i ben adaptat.»
L’ educacio no pot reduir-se a una confor-
mada adaptacio a la situaci6 establerta. Si
aix0 era especialment important enfront
dels totalitarismes d’ esquerra o de dretes,
és, hores d'ara, una urgent necessitat
davant de I’emergéncia de subtils formes
de totalitarismes actuals: el combatiu inte-
grisme religids, e sorgiment dels movi-
ments neonazis i partits d' extrema dreta a
I"Europa central i llatina o I'extensié del
pensament Unic i acritic.

Enfront d’aquesta situacié Mounier
recorda que «l’ objectiu de |’ educacié no és
de fer persones siné de despertar-les. Per
definicié una persona se suscita per invo-
cacié i no es fabrica per ensinistrament.
Per tant, I’educacié no pot tenir com a fi
d’emmotllar I'infant a conformisme del
medi familiar, socia o estatal, ni es res
tringeix a adaptar-lo a la funcié o a pa
per que haura de fer quan sera adult». |
passa a fer una proclama que és e fo-
nament de tota educacié per a la llibertat
i la democracia: «La transcendéncia de la
persona implica que la persona no pertany
a ningd sind a ella mateixa: I'infant és
subjecte» i no és un objecte que pertanyi
alafamilia, ni alasocietat ni alareligio.
Pero aixo no significa que sigui un subjec-
te pur o aillat. El desenvolupament de la
persona que proposa Mounier passa ne-
cessariament per la seva dimensié comu-
nitéria. L’ educand — ho som tota la vida—

«viu inserit en col-lectivitats, es forma
per elles i en elles; i si bé respecte d'ell
aguestes comunitats no son poders ab-
soluts, si que sbn, en canvi, mitjans for-
madors naturals.»

Per tant, I’ educacié és una responsabi-
litat col-lectiva de la qual |'escola és un
instrument educatiu més. Ja que la for-
macid és un procés de culturalitzacié que
es redlitza en diferents ambits i activitats.
Es a dir que no existeix una cultura supe-
rior, que fa «persones cultivades», respecte
alaqual tota atra activitat seria incultura.

No ca dir com aquestes propostes de
Emmanuel Mounier han fonamentat els
plantejament de Paulo Freire i totes les
pedagogies de la conscienciacio. | afirma
que «com que lavida personal ésllibertat i
ultrapassament, i no acumulacio i repeti-
cio, la cultura, en cap domini, no consis-
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teix en I’acumulacio del saber sind en una
transformacio profunda del subjecte que el
disposa a possibilitats més grans a través
d'un acreixement de les vocacions inte-
riors» | s en quedés algun dubte, Mou-
nier recorda que laculturaésalo que resta
guan jano se sap res, és a dir: la persona
mateixa. Aqui se' nsdénaunaveritableeina
d'avaluacio de la nostra tasca de mestres i
professors: preguntar-nos si la nostratasca
s adreca a aguesta transformacié profunda
dels educands, a transformar els individus
en persones.t

Mounier i els reptes de
I’'educacié actual

L’emergéncia d’unes noves formes de
vida, de la globalitzaci6 com a proposta
d’ unanovacivilitzacié, harenovat laqlestié
fonamental: quin és €l sentit de la societat,
delapoaliticai de |’ educaci6?

El resorgiment actual delaideologialibe-
ral basada en el dogmade I’individualisme
i els plantgjaments econdmics correspo-
nents, ha comportat una profunda desper-
sonalitzacid, que espanta els mateixos que
la defensen. D’agui que governs conser-
vadors es preocupen per restablir les «hu-
manitats» en els plans d ensenyament.
Com s I"humanisme fos un conjunt de
continguts! Caldriano oblidar quejaCicerd
haviadefinit I’ humanisme com allo queens
fa adquirir la condicié d’humans. Darrera

1. Pel que fa a I'educacié vegeu, entre d'altres
escrits» especialment MOUNIER, E. El perso-
nalisme. Barcelona: Edicions 62, 1964, p. 166-171.

les resisténcies que experimenta la mun-
dialitzaci6 salvatge, malgrat alguns rebrots
violents, hi haen bonamesuraunrefiusala
deshumanitzacié que comporta la logica
de la competitivitat a ultrancai del maxim
benefici economic.

L auténtica i positiva globalitzacio dels
coneixements, |’economia i també dels
dretsi les llibertats, renoven I'interes i la
vigencia d’'una educacié personalitzadora
i compromesa en la transformacio de la
societat basadaen lajusticiai lasolidaritat.
Mounier ens proposa aguest sentit per
I” educaci6 que mena vers la restauracio de
la grandesa de la politica i de la mateixa
educacio en una societat democratica.

Per aMounier no es pot acomplir aques-
ta tasca d'educacié personalitzadora sen-
se aguest profund compromis social. La
persona perd la seva dignitat si no és ca
pac d'obrir-se als altres i d'agqui la natu-
ralesa perversade I'individualisme liberal.
Ser huma és una obertura radical @ mon
i ales atres persones. Ser persona €s es-
tar sent, és estar en permanent estat de
constitucio. La condicié de ser persona és
alhora permanent i temporalitzant a la
manera del «ser en e moén» heideggeria.
L"humanisme no és pas humanitarisme; és,
doncs, compromis social per fer constituir
una comunitat mésjustai respectuosa amb
la persona.

Enfront d'un mon forassenyat dominat
per la irracionalitat integrista, ja sigui en
nomdelareligié o del diner, cal oposar una
educacié personalitzadora. Davant d’ una
societat sense rostre, contra la qual tants



joves es rebel-len, cal educar per a una
comunitat de persones. Car, com aprenem
a ser jo, cal ajudar a aprendre a ser
nosaltres. Si I educacio ha de ser el procés
de salvar la persona enfront de I’individu,
també ha de ser I'acci0 rescatadora del
«nosaltres» de la seva degeneracié en
«massa» adormida i manipulable, unifor-
mitzada i oprimida per uns pocs.

Per tots aquest plantgjaments el pen-
sament educatiu de Mounier ha estat
present en la nostra renovaci ¢ pedagogica.
D’antuvi durant la resisténcia contra la
dictadura i el totalitarisme franquista,
animant els mestres a preservar la lliber-
tat i la consciéncia dels infants malgrat
I’ opressio. La proposta d’ Alexandre Gali,
e 1964, de dur a terme la «hipotética re-
volta dels mestres hipotétics» eraunacrida
afer unaescolaalliberadora. Lacreacio de

lainstitucié Rosa Sensat, €l 1965, no seria
comprensible sense I'influx del perso-
nalisme que amarava €ls seus fundadors i
fundadores. | anima, també, moltes de les
accions que portaren al bastiment de
I’educacié d adults i de I’educacié socid
a casa nostra.

Hores d'ara, en mig d'una societat en
crisi i d'una certa desorientacié entre els
mestres i el professorat, el rearmament
dels valors de la personai de la comunitat
que proposa Mounier son, sens dubte, un
bon punt d’ arrencada per bastir lajainajor-
nable tercera renovacié pedagogica, com
reclama Pere Darder. Construint des de
I’ escolaunanovacivilitzacio global basada
en els principis d' un auténtic humanisme.
«La nostra missié principal —ens diu
Mounier— es tornar a trobar la veritable
nocio de I’home.»
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L'educacié primaria. Reptes, dilemes

i propostes*

Jaume Cela

* DOMENECH, Joan; ARANEGA, Susanna. L’edu-
caci6 primaria. Reptes, dilemesi propostes. Barce-
lona: Grad, 2001

Estan sortint del forat!

Viscal Les etapes infantil i primaria
estan sortint del forat. El debat social que
ha generat la reforma del sistema educa-
tiu ha destinat moltisssimes hores a la re-
flexio que han afectat, sobretot, |’ etapa se-
cundaria. Si hede ser mésrigoréshauriade
parlar de la secundaria obligatoria. Hi ha
temes especifics d'aguesta etapa —temes
molt importants, d’aixd no en tinc cap
dubte—, que han merescut tota mena
d’estudis i de comentaris. Altres aspectes
—com la diversitat i la comprensivitat—
shan concretat en aguest tram oblidant
gue també afecten els cicles obligatoris, €
parvulari i e 0-3.

Perd ara ja podem anunciar que tenim
un gruix considerable de material que afec-
talaprimariai |’ etapainfantil. Parlo deles



conclusions de lajornada de treball que va
organitzar el Consell Escolar de Catalunya.
Parlo delsdebatsi delesconclusionsdeles
Primeres i de les Segones Jornades
d’ Escoles 3-12 —estem preparant les Ter-
ceres—, trobades que van ser un éxit de
participacio, perd quevan ser invisiblesala
societat perque la tele i la majoria de la
premsa només fa noticia del que passa a
mon de I'escola quan hi ha espectacle.
Parlo del monografic que va dedicar-hi el
nimero 23 de la revista Temps d’edu-
cacio. Parlo dels articles que han aparegut
a totes les revistes pedagogiques —Pers-
pectiva Escolar, Infancia, Infancia,
Guix, Aula, Cuadernos de Pedagogia...
Parlo dels debats organitzats per I’ escola
rural, per alguns sindicats, pels moviments
i per la FAPAC. Tot aix0 és € que em
porta a afirmar que aquestes etapes han
sortit del forat.

Perd encara hi ha més material. Parlo
concretament del llibre L’educacié pri-
maria. Reptes, dilemes i propostes, de
Joan Doménech i Susanna Aranega,
publicat per Grad.

Es un llibre molt interessant i us reco-
mano més d'una lectura pergqué té teca de
|la bona.

Després d’'una introduccié i d'un acla-
riment previ, € llibre conté els capitols
seglients: «Societat, educacié i escola a
I"inici del segle XXI», «El model del’ escola
de primaria», «L’etapa de primaria», «El
curriculum al’ escola primaria», «La prac-
tica educativa», «Els agents educatius» i
«Conclusions».

D’aguesta obra, en vull destacar tres
virtuts. La primera és que la mirada dels
seus autors és molt exhaustiva. Laprimaria
s analitza des de perspectives diferents i
les interrelacions resultants son molt
enriquidores. No elshaquedat gaire cosaal
tinter, per dir-ho ras i curt. La segona és
que hi ha reflexié ideologica i convé po-
sar en relleu aguesta virtut sobretot ara,
quan €l debat técnic sembla menjar-s ho
tot. La tercera virtut és que els autors
proposen un seguit de linies d’ actuaci6 que
s6n un element molt estimable per
incentivar el debat dins de cada escola.

Davant del tan comentat — no sé s tan
demostrat— desanim entre els que treba-
[lem al’ escola, elsautors ensrecorden que:
«A les nostres mans hi ha una infinitat
d’ oportunitats. Repetim que descobrir-les,
potenciar-lesi desenvolupar-les pot ser una
tasca apassionant com poques. A totes les
persones que S apassionen i gaudeixen
amb € treball que fan diariament esta de-
dicada aguesta obra.»

L’ estimaci6 dels autors per lasevafeina
m’ ha gjudat a mi a estimar-la encara més.
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Escribir y leer a través
del curriculum

Liliana Tolchinsky - Rosa Simé

[T J

Altres novetats bibliografiques
Biblioteca Rosa Sensat

ARNAIZ SANCHEZ, Pilar; RABADAN MAR-

TiNEZ, Marta; VIVES PENALVER, lolanda
La psicomotricidad en la escuela: una
practica preventiva y educativa. Archi-
dona: Aljibe, 2001.

DELGADO, Buenaventura. La Instituciéon Li-

bre de Enseflanza en Catalunya. Barcelo-
na: Ariel, 2000

DURAN, Teresa. Quinzemons. Recull de contes

interculturals per a I'escola. Barcelona:
Grad, 2001 (Bibliotecade Guix; 127)

GARDNER, Howard. La inteligencia reformu-

lada. Las inteligencias mdltiples en € si-
glo XXI. Barcelona: Paidés, 2001 (Paidds
Transiciones; 29)

Extractedel’ index:

Inteligencia e individualidad; Antes de las
inteligencias multiples; Lateoriade lasinte-
ligencias multiples, ¢Hay mas inteligen-
cias?, ¢Existe una inteligencia mora?;, Mi-
tosy realidades sobre las inteligencias mil-
tiples; Preguntas y respuestas sobre las in-
teligencias multiples; Las inteligencias de

los creadoresy los lideres; Lasinteligencias
multiples en la escuela; La comprension
como objetivo de la educacion; Las inteli-
gencias multiples en e mundo en general;
¢De quién es lainteligencia?

GONZALEZ LuciNI, Fernando. La educacién

como tarea humanizadora. De la teoria
pedagogica a la préactica educativa. Ma-
drid: Anaya, 2001.

Extractedel’ index:

El Proyecto Educativo o Proyecto Pedagé-
gico de Centro; Hacia un nuevo concepto
de transversalidad; Integracién y coheren-
cia de las Areas del Conocimiento. Dimen-
si6n humanizadora de las Areas del Conoci-
miento; Democracia, pobreza y educacién
para €l desarrollo; Los derechos humanos
como contenidos de ensefianza.

GUASCH, Oriol. L’escriptura en segones

Ilenglies. Barcelona: Grad, 2001 (Biblioteca
deGuix; 128)

Extractedel’ index:

Els processos de composicié escrita: una



perspectiva cognitiva; L’ escriptura en L1 i
L2: semblanca de processos i transferéncia
d’ habilitats; L’especificitat dels procesos
d' escripturaen L2; Lafunci6delaLlenées
processos de composicié en L2; El marc
sociocultural: activitat social, consciéncia i
Ilenguatge; L'aprenentatge i I'0s de
segones llengiies des de la perspectiva de
la interaccié social; La llengua escrita des
d’una perspectiva sociocultural.

PujoL, M. Antonia; CALLIS, Josep. Vicky Su-

birana Rodriguez. Una aproximacié bio-
grafica. Barcelona: Associacié de Mestres
Rosa Sensat, 2001 (Premi «Mestres 68»)

Ser estratégico y autbnomo aprendiendo.

Unidades didacticas de ensefianza estraté-
gica. Carles Monereo (Coord.). Barcelona:
Grao, 2001.

Extractedel’ index:

La enseflanza estratégica: ensefiar para la
autonomia; la organizacion de la ensefianza

estratégica en los centros de educacién se-
cundaria; La enseflanza estratégica de la
lengua; La ensefianza estratégica de las ma-
temdticas; La ensefianza estratégica de las
ciencias naturales; La enseflanza estratégi-
ca de las ciencias sociaes, La enseflanza
estratégica de la educacion fisica; La ense-
flanza estratégica de la educacion artistica.

TOLCHINSKY, Liliana; SIMO, Rosa: Escribir y

leer atravésdel curriculum. Barcelona: ICE
Universitat de Barcelona-Horsori, 2001
(Cuadernos de educacion; 36)

Extractedel’ index:

Perspectivas sobre la lectura y la escritura;
Una perspectiva constructivista sobre la
lengua escrita; Leer y escribir desde el par-
vulario; Escribir y leer a través del
curriculum; Escribir y leer en el area de co-
nocimiento del medio natural; Escribiry lees
con otros, La escuela en los procesos de
alfabetizacion.
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Avaluacié de materials

El mago de Oz. Una aventura magnifica

Fitxa de catalogacié

multimeédia

Tematica: Jocsi creativitat
Tipologia: Joc

Destinataris: Entre 4i 7 anys
Documentaciéi suport técnic: Cap
Platafor ma: Windows 95/98 i Macintosh Sistema 7.0+

Titol, versié i any: El mago de Oz. Una aventura méagica. 2000 (versio en castella)
Produccioi edici6: ZetaMultimedia (www.zetamultimedia.es)

Fitxa d’avaluacié

Excel fent Alta Correcta Baixa

Entorn audiovisual X

Continguts X

Navegacio i interaccio X

Motivacid X

Potencialitat didactica X

Documentacio X
Facilitat d’Gsi d'instal lacio X

Valoracié global X




Es tracta d'un joc ambientat en el conte de
El Mago de Oz. Els personatges de |’ aventura
sén els mateixos protagonistes del conte i
I"accié es desenvolupa en diferents escenaris
inspirats en paisatges extrets de la narracio.

Després de la identificacié de I’ usuari/aria
i de la seleccio del nivell de dificultat (coure,
platai or), els protagonistes del conte inicien
la seva historia explicant les inquietuds que
els han portat a gjuntar-se i a emprendre con-
juntament el cami. L’aventura canvia quan €ls
tres protagonistes es veuen obligats a recorrer
tots els escenaris disponibles per aconseguir
les joies que completaran la medalla que per-
metra alliberar la protagonista, Dorita, de les
mans de la bruixa.

El mén que hauran de recérrer els perso-
natges es divideix en tres paisos. el pais dels
Munskins, €l dels Quatlinksi els dels Winkies.
En cadascun d'élls els jugadors han de trobar
algunes joies amagades, resolent de manera
correcta les activitats que es proposen.

En general, les activitats son simples i es
van repetint en els diferents nivells de difi-
cultat, variant la complexitat de les instruc-

cions o de les condicions de realitzacié. Lama-
jor part d activitats es basen en exercicis d’ ob-
servaciO i de percepcio i de comprensio de les
instruccions que es van proporcionant.

La navegaci6 per les diferents pantalles és
agil i moltintuitiva, malgrat |’ abséenciad’ icones
i menus.

Durant € joc, es mantenen en els angles
de les pantalles quatre elements. la porta de
sortida del programa; el medallé amb les joies
gue ja han estat recuperades; una imatge de la
fada que ens déna alguna pista en la resolucié
delesactivitatsi, finalment, I’ element més il
de tots, un planol esquematic dels tres paisos i
dels diferents camins que els enllacen, fent
possible € desplacament directe.

Es facilment instal-lable i d s molt intuitiu.
El disseny en 3D dels personatges connecta
rapidament amb els usuaris a qué va destinat.
Cal destacar també I’ enginy que pressuposa la
realitzacié d' algunes activitats, sobretot en €l
nivell mésalt dedificultat, jaqueexigeix I’ apli-
caci6 coordinada de diferents parametres.

Trobariem a faltar algun tipus de docu-
mentacid on-line o bé escrita que il -lustrés els

YAl
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diferents ambits del programa i pogués oferir
orientacions per ala seva utilitzacio didactica.
L’elevada qualitat técnica del disseny dels
personatges contrasta amb |’ excessiva sim-
plicitat d’algunes de les activitats que, a més
de no comportar gaires dificultats, resulten
poc motivadores. Llastima, a més, que € seu
contingut sigui tan breu que inclogui només 9
activitats distribuides en tres escenaris di-
ferents

En definitiva, es tracta d'un joc ambientat

en € conte de El mago de Oz, que pretén
basicament entretenir i que presenta un alt
grau d’adequacio als usuaris per la facilitat en
la seva navegacio i per la concrecié de les
activitats que inclou.

Euldlia Navarro i Quim Mateu

del Grup SAMIAL (Grup detreball del’A.
M. Rosa Sensat i Cooperativa Abacus,
que andlitzai avalua materials

educatius multimedia)

drcanova

infantl
I juveni

o Barsa

l En llengua catalana

Dotat amb 3.000.000 de ptes. (18.030,36 €) per al

savsria o
guanyador i

Tant I'obra guanyadora

com la finalista es

1.000.000 de ptes. (6.010,12 €) per al finalista.

publicaran en les

col-leccions SOPA DE LLIBRES o ANTAVIANA JOVE

PATROCINADOR:

Barddtidva
Plaga Lesseps 33, entresdl
05023 Barcelona

Tel. 93 217 20 54. Fax 53 237 34 69
e-mail: barcanova@barcanova.es
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El racé dels navegants
Jocs

R. Armejach
rarmejac@pie.xtec.es
R. Cemdi

rcemeli @piextec.es

El joc ésI'activitat més creativa de I'infant. Jugant descobreix |’ entorn, explora, i de
les experiéncies en treu la seva visié del mon. Si volem desenvolupar globament la
persona, € joc n'és un bon cami.

Avui presentem algunes de les webs de jocs, un cercador per als mestres que vulguin
apropar-se a mon de la joguina, un recull ampli de jocs ben catalogats, el museu de
Figueres per fer arqueologiade lesjoguinesi laweb de «Legolands», una bona aproxima-
Ci6 a aquest producte.

http://personal 2.iddeo.es/xgar cia/index2.htm BT

23-assp® &
Calaix de sastre és una pagina que ofereix jocs per | === s
a's més petits, amb un disseny clar i suau. Cal veure o hen? &
la web nova que estan preparant i que sembla més Y =g
LI ] -] @

espectacular.

http://www.latiendadejuguetes.com/exe/
ini.asp?Res=1024

Aquesta web especialitzada en joguines de tot ti-
pus ofereix una série d’ adreces interessants, com |’ associacié de fabricants de joguines,
on explicacaracteristiquesi normes de seguretat, un buscador per edatsi tipologiadejocs
gue interessen; a més, obre possibilitats a molts enllacos relacionats amb el mén del joc
i lajoguina.

s j— . e E
M| BTAPEIR IS pmee |G = i Wiee s TFLES] 6 LReN o

Esinteressant per als mestres en el moment de recomanar i parlar amb €ls pares sobre
elsjocsdelsinfantsamb motiu de lesfestes nadalenquesi també si esvol fer un recorregut
per les diferents industries sense moure's de casa o de I'escola.
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Si treballem el joci lesjoguines ésinteressant visitar
la web del museu del joc de Figueres. En aquesta
pagina hi trobarem la informaci6 i podrem visionar
alguns dels seus materials.

http://www.xtec.es/~rbadia/index2.htm

En aguesta pagina hi trobareu jocs d’ arreu del moén
per fer al’ escola, lasevajustificacid i elsmaterialsque
€s necessiten, classificats per temes i per edats. 760
jocs sbn una bona proposta per no quedar-se sense

[ ] " uaE
[l BT rEOR SS e e (Eue P s | VEVC SR leaeE o

jugar al’escola amb els infants.

A més, podeu trobar informacié sobre materials concrets a les webs especifiques de
empresa:  http://www.lego.dk

Es poden trobar per mitja d’ un cercador o escrivint la part genérica de les adreces web
http://www i posant € nom de I’ empresa.

Jugueu a gust, amb €els vostres infants!



«La main a la péte»

Rosa Martin del Pozo i Rafael Porlan

La main a la pate (que es pot traduir — FEETIETN—
per «Ma a |'obra») és tota una «ope- © J o~ A 4 . & 4 & O @ o
racio» llencada per Georges Charpak — | #mees &isesfii i y 1€
. . . e e T e

(premi Nobel de fisicael 1992) i I'Acar I T-cicner e sciences a T ecale maternelle et dlémentairequl =
démia de Ciéncies de Franca juntament

amb I'INRP (Institut Nacional d’Inves-
tigacié Pedagdgica), la qual pretén re-
novar I'ensenyament de les ciencies a
I’ escolainfantil i primaria.

Més que un projecte curricular en Us .. e

es tracta d’ un compromis sociopolitic (i Sl Esmro | s po| Spssoie[fesinsi. 5800
professional) que intenta ajuntar els

esforcos dels mestres i de tots els atres sectors (pares i mares, inspectors, assessors
pedagogics, formadors de mestres, professors de les ciéncies i d'altres disciplines
cientifiques, investigadors i enginyers) per aconseguir que els infants aprenguin les
ciencies i en frueixin. Es tracta de posar €ls infants en situacid d’ experimentacio,
d' observaci6, de questionament, i d'iniciar-los en I’argumentaci6, en I’ elaboracio ora i
escritai en I’adquisicié d’un comportament autonom i respectuds amb els altres.

Els deu principis que ens permeten fer-nos una idea dels plantgjaments de «La main
a la péate» son s seglents:

1. Elsinfants observen un objecte o fenomen del monreal proper i experimenten apartir
dl.

2. Mentre avancen en les seves investigacions, els nensi les nenes desenvolupen la
seva propia argumentacié, es posen d'acord i discuteixen les seves idees i €ls seus
resultats, construeixen €els seus coneixements i no es limiten a una activitat purament
manual.
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3. Les activitats que el mestre o la mestra proposa a's alumnes estan organitzades en
sequiencies que busguen la progressio dels aprenentatges. Aquestes activitats es fan fora
dels programes i donen una gran autonomia als alumnes.

4. Durant unes guantes setmanes es dedica una carrega horaria minima de dues hores
per setmana al mateix tema. Es garanteix una continuitat de les activitatsi dels métodes
pedagogics en el conjunt de |’ escolaritat.

5. Cada nen té un quadern d’ experiéncies escrit amb les seves paraulesi amb €l's seus
dibuixos.

6. L' objectiu principal és que els alumnes s apropiin progressivament de conceptes
cientificsi de técniques manualsi que, alhora, consolidin I’ expressio escritai oral.

7. Se sol-licita la col laboracio de les families i/o de la comunitat per a treball fet a
classe.

8. Localment, els cientifics (universitats i escoles técniques) posen les seves com-
peténcies a disposicio de les classes.

9. Locament, també, els centres de formacié del professorat (IUFM) posen la seva
experiéncia pedagogica i didactica al servel del mestre o la mestra.

10. El mestre pot obtenir ala paginad’ Internet moduls per posar en practica activitats
i respostes al's seus dubtes. També pot participar en un treball de col-laboracié amb els
col-legues, esformadorsi els cientifics.

Des del maig de 1998 té un espai naciona a Internet http://mww.inrp.fr/lamap/
i molts altres de locals. S hi introdueixen les experiénciesi iniciatives dels mestres, s hi
consulten els dubtes cientifics i pedagogics, i es disposa d’ una documentacio abundant.
Milers de classes d’ educacio infantil i primaria estan «enganxades» i €ls mestres partici-
peni/o utilitzen aquest espai segonselsseusinteressosi disponibilitats. Noméscal disposar
d’una connexi6 a Internet. També hi ha informacié dels projectes puntuals que s'inicien
cada curs. El d'aguest curs s'anomena «L’ Europa dels descobriments».

Us aconsellem de visitar aguesta adreca (porta una pagina de presentacio traduida a
uns quants idiomes).



Cartellera

ACTIVITATS DE ROSA SENSAT

Inauguracio de I'exposicio R O{" Lliurament del XXI Premi
«Coneguem Mir6» s ETN Rosa Sensat de Pedagogia
dia 19 de novembre, ales18h o , 4 dia 30 de novembre, ales 19 h
Aquesta exposicio és un projecte dels infants Lloc: Sdad'ActesdeI'A. de M.
i mestres de I’ escola bressol Xiroi. Restara Rosa Sensat
oberta fins al 22 de novembre, Av. de les Drassanes, 3 R O{"
del16a19h 08001 Barcelona s EN
Lloc: Salad Actesde I’A. de M. S AT
Rosa Sensat
Av. de les Drassanes, 3
08001 Barcelona
JORNADES
Coordinaci6
escoles
111 Jornades Escoles 3-12 I’% =
dies 18 i 19 de gener de 2002 G

Lloc: A. de M. Rosa Sensat i Museu Maritim
deBarcelona

Informacié i inscripcions: Abans del 15 de
desembre ala Secretaria de la

Coordinacié de Centres 3-12

Av. de les Drassanes, 3, 3r « 08001 Barcelona
Tel.: 93 481 73 88 « Fax: 93 301 75 50
E-mail: esc3-12@pangea.org
http://esc3-12.pangea.org




PERSPECTIVA
ESCOLAR 259
78 Cartellera
JORNADES CONFERENCIA
11 Jornades de Biblioteques Escolars Com podem fomentar un Us segur
Cornella del Llobregat, d'Internet entre els menors?
dies 14, 15 i 16 de febrer de 2002 dia 15 de novembre, a les 19 h
Organitza: Diverses entitats Conferéncia a carrec d' Elena Alquézar
i Ndria Quintana
Lloc: Sala UNED . -
Ajuntament de Cornelladel Llobregat Lloc: Fundaci6 Catalana per ala
Recerca
Informacid: Grup Bibliomédia Pg. Lluis Companys, 23
FMRP de Catalunya 08010 Barcelona
Av. de les Drassanes, 3
08001 Barcelona
Tel.: 93 481 73 88
E-mail: mrp@pangea.org

TALLERS

X Tallers de llengua i literatura catalanes a I'’ensenyament secundari
dies 8 i 9 de febrer de 2002

Aquestes jornades van adrecades al professorat de I’ area de llengua catalana
dels centres de secundaria a Catalunya

Organitza: Servel d'Ensenyament del Catala (Direcci6 general d’ ordenacio)

Termini d'inscripcié: Durant € mes de desembre de 2001 a través de
I’ of erta de la Subdirecci6 general de formacié permanent en la pagina web:
http://www.xtec.es/

Informacio: http://www.xtec.es/sedec/index.htm
oa

Departament d’ Ensenyament del Catala

Via Augusta, 202, 2a planta « 08021 Barcelona
Tel.: 93 400 60 00 (extensi6 3826)

E-mail: tallerca@pie.xtec.es






